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Con presencia en 14 puntos de venta en Espana,
Snaidero espera incorporar proximamente cuatro nuevos distribuidores

en nuestro pais

"Snaidero busca ir mas alla
de |as necesidades,
despertar deseos’

naidero es de sobras conocido en el sector. Este fabricante
S de muebles de cocinaitaliano naci6 en 1946 en Majano, pro-
vincia de Udine, donde mantiene su sede principal e instalacio-
nes productivas. Con 281 empleados y una facturacién cercana
a los b1 millones de euros, ademas de en Italia, Snaidero vende
sus productos en mas de 60 paises, destacando EE.UU., Aus-
tralia, Emiratos Arabes, Reino Unido, China, Francia y Espafia.
Hablamos su CEQ, Alessandro Trivillin.

» Describa su principal producto para el sector.

Desde siempre, Snaidero haocupado una posicion destacadaen
el panorama de las cocinas de diseno. A lo largo de su historia,
ha sabido transformar los espacios habitables en verdaderos
suenos, y queremos sequir disenando cocinas que representen
una fusion de diseno, investigacion y belleza, para emocionary
gratificar a quienes las poseen. Ir més alla de las necesidades,
despertar deseos: este es nuestro camino y posicionamiento.

Nuestra fortaleza reside en una oferta amplia, fruto de una in-
vestigacion constante sobre acabados, materiales, paletas cro-
maticas y elementos distintivos. Esto nos permite satisfacer
gustos y culturas diferentes sin renunciar a la identidad Snai-
dero. Exportamos productos concebidos integramente en ltalia,
caracterizados por su estilo y adaptables con flexibilidad para

responder a las exigencias de cada mercado.

« ;Cudles han sido sus ultimos lanzamientos?

Con el objetivo de acceder a los mercados estratégicos, hemos
apostado por completar y valorizar nuestro Sistema, prestando
especial atencion a la personalizacion del producto y a su trans-
versalidad. Sistema convive con la coleccién Icone, modelos
con un fuerte sello distintivo. Para presentar nuestros produc-
tos, elegimos realidades capaces de interpretar y transmitir
nuestros valores de diseno, belleza e investigacion, creando asi
una conexion auténtica entre la marcay el cliente. Asi, en 2025
nuestra gama se ha enriquecido con muchas novedades, entre
ellas Orbitay el Sistema Living.

Orbita, nuevo elemento distintivo de la cocina Snaidero, se ca-
racteriza por larotacion de las basesy columnas en un angulo de
20°, generando una nueva forma de interactuar con el espacio.
Un gesto fluido que mejora la ergonomia, amplia las posibilida-
des de almacenamiento y confiere a la cocina una forma en-
volvente y dinamica. Por su parte, el Sistema Living logra crear
continuidad entre los espacios del hogar, ofreciendo soluciones
versatiles y personalizables. Incluye bases suspendidas, ele-

mentos a suelo y complementos como el aparador, disefados
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para adaptarse a cualquier necesidad de espacio y estilo. Estas
evoluciones del mundo Snaidero responden alas nuevas exigen-
cias del habitar contemporaneo, donde los espacios son cada
vez mas fluidos, multifuncionales y la acogida es protagonista.
El publico que pudo descubrir estas novedades durante la Milan
Design Week 2025 quedd impresionado por el diseno innovador

de estas soluciones.

« Enumere los servicios que ofrece su empresa e indique los

plazos medios de entregay las garantias de sus productos.
El servicio al cliente esta en el centro de todas nuestras deci-
siones productivas, para ofrecer un producto de calidad que
responda a todas sus necesidades. Nuestra produccion, 100%
Made in Italy, se realiza en su mayoria en nuestra planta de Majano.
Las actividades externalizadas son gestionadas por proveedo-
res que respetan los criterios de calidad y fiabilidad del produc-
to Snaidero. El cliente es acompanado durante todo el proceso,
desde lafase de diseno, pasando por la produccion, hasta el ser-

vicio postventay ofrecemos 10 anos de garantia.

« ;Qué canales trabajan y cual es su politica de expansion?

Para Snaidero, los canales de referencia son el retail y el con-
tract, cuyo peso es similar en términos de facturacion interna-
cional. La exportacion representa aproximadamente el 70% de
la facturacion de Snaidero si consideramos todos los canales.
Nuestra voluntad no es ser “solo” Made in Italy, sino verdaderos
embajadores del estilo de vida italiano en el mundo. Por ello, tra-
bajamos para ampliar aun mas nuestra red de ventas, ya activa
en més de 60 palises, con un plan de nuevas aperturas en Euro-
pa, Asiay América del Norte. En particular, en Espana estamos

en 14 puntos de ventay esperamos sumar cuatro mas.

En este sentido, hay previstas inversiones especificas y co-
herentes, participando activamente en eventos internacio-

nales potenciando la visibilidad de la marca con estrategias

de marketing dedicadas a los puntos de venta y establecien-

do acuerdos con distribuidores de referencia en el territorio.

« ;Como siguen (o crean) sus productos las tendencias del

mercado?

Snaidero ha sido siempre una empresa innovadora y pionera,
como puso de manifiesto Spazio Vivo, la cocina de 1968 que fue
expuesta en el MoOMA de Nueva York como el primer ejemplo de
cocina modular con isla central. EI compromiso con la innova-
ciony la atencion a las Ultimas tendencias siguen siendo hoy el
eje central de nuestro departamento de I+D, con el objetivo de
ofrecer anuestros clientes un producto reconocible y distintivo.
Otro ejemplo es la novedad Orbita, pero también todos los aca-
bados exclusivos de nuestra gama de productos, como el Aca-
nalado Aluminio Madera y el Aluminio Diamantado, que elevan
el diseno de la cocina. Este camino se refuerza tambien con la
colaboracion con la Direccion Creativa de Studio Bestetti, ini-
ciadaen 2023, que en estos anos ha desarrollado multiples inte-

graciones a la gama de productos Snaidero.

» ;Como cerraron 2024 y como esperan terminar 2025?

Estamos alineados con el plan quinquenal previsto que, aunque
no es facil, creemos firmemente en las herramientas implemen-
tadas y en la metodologia sobre todos los aspectos. En 2025,
la exportacion representa alrededor del 70% de nuestra factu-
racion total, y los mercados emergentes estan adquiriendo un
peso cada vez mas relevante, apoyando nuestro crecimiento.
Sera por tanto fundamental evaluar su evolucion en los proxi-

mOoSs meses.

« ;Por qué se han asociado a AMC y qué esperan de ello?
Formar parte de AMC representa una oportunidad para crear
sinergias entre empresas que encarnan la excelencia del sector,
favoreciendo el intercambio de conocimientos, experiencias y
buenas practicas. Esperamos que esta colaboracion refuerce
nuestra imagen y la del diseno italiano en el mercado espanol,
promoviendo iniciativas comunes. Ademas, Snaidero ha desa-
rrollado otras actividades para apoyar su presencia en el merca-
do espanol y la actividad de sus distribuidores, como una cam-
pana digital y un servicio especifico para apoyar la presencia de
los puntos de venta en redes sociales. Y, proximamente, acoge-
remos en Italiaa un grupo de clientes. AMC harepresentado, por
tanto, una pieza clave dentro del plan dedicado a la valorizacion
de la marca Snaidero y del diseno Made in Italy en Espana.

www.snaidero.com



