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Entrevista a Jorge Couto, CEO de Bc3 Cocinas

Bcd Cocinas: innovacion,
capacidad industrialy
serviclo al profesional

B c3 Cocinas, creada en Granada en 1980, lleva mas de 40 anos
fabricando mobiliario de cocina, habiéndose situado entre
las empresas espanolas lideres del sector. Sus instalaciones,
con 36.000 m? incluyen seis fabricas y una oficina comercial,
repartidas en Granada, Alicante, Barcelona, Valencia, Sevilla 'y
Murcia. Destaca el nuevo centro de Alicante, una apuesta por la

innovacion, la eficienciay la expansion internacional.

Con una capacidad industrial de 46.400 cocinas/ano y 320 tra-
bajadores, en 2024, BC3 facturo 43,2 millones de euros. Ademas
de en Espana, la marca vende sus cocinas en Francia, Portugal,

Marruecosy Latinoamérica, entre otros mercados.

» Describa su principal producto para el sector.

Fabricamos mobiliario de cocina a medida, 100% producido en
Espana, orientado tanto al canal retail como al sector contract.
Una cocina técnica, robustay estéticamente cuidada, disenada
para distintos estilos de vida, niveles de exigenciay presupues-

tos. Nos diferencia nuestra capacidad industrial, la integracion

total del proceso productivo y un enfoque centrado en el pro-
fesional. Esto nos permite ofrecer personalizacion, agilidad en
plazos, fiabilidad en entregas y control de calidad absoluto en
cada fase del proyecto.

Son cocinas de segmento medio-alto, con una excelente rela-
cion calidad-precio y una gama amplia de acabados, accesorios
y configuraciones para cubrir desde proyectos de gran volumen
hasta cocinas de alta gama, sin perder coherencia técnica ni es-
tética. Entendemos la cocina como un espacio central del hogar:
funcional, versatil y con identidad propia. Por ello, desarrollamos
soluciones que combinan diseno contemporaneo con ergonomia,
sostenibilidad y durabilidad, con herrajes de altas prestaciones,
materiales certificados y componentes probados.

Frente ala competencia, ofrecemos un claro equilibrio entre di-
seno, técnica, servicio y capacidad real de fabricacion. Mas que
un mueble, ofrecemos una solucion integral respaldada por ex-
pertos, una marca consolidada y un compromiso constante con
lainnovacion. En definitiva, fabricamos cocinas para durar, para
vivirlas, para integrarse en el proyecto de cada cliente, conven-
cidos de que la mejor cocina es la que nace del entendimiento

entre disenador, usuario y fabricante.

» ;Cudles han sido sus ultimos lanzamientos?
En 2025, hemos lanzado una amplia gama de nuevos acabados
y modelos de puerta con las ultimas tendencias en interioris-

mo y mobiliario de cocina. Destacan los tonos naturales de la
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coleccion Planet Poro Profundo (Roble Blanco, Natural y Miel),
los acabados contempaoraneos de Innova (Abeto, French Eco,
Gris Ostra, Olivia Oak, Teja, Terracotay Unique White), el vibrante
Azul Pacifico en Max Brillo, y nuevas puertas como Helios, Eos,
Iris y Selene en distintos acabados. Ademas, la linea de polila-
minados incorpora 9 nuevas propuestas. El mercado, a traves
de nuestra red de distribuidores y estudios, estéa valorando muy
positivamente la suma de diseno, resistencia y competitividad.

» Expliquen los servicios que ofrecen.

Ofrecemosunservicio integral que abarca asesoramiento técni-
co, diseno 30, soporte postventay distribucion propia. Nuestros
plazos de entrega estan entorno a4 semanas en funcion del tipo
de acabado de puerta, y todos nuestros productos cuentan con
garantia. Nuestra prioridad es ofrecer un servicio profesional,

cercanoy fiable en todas las fases del proyecto.

» sEn qué canales y en cuantos puntos de venta estan?

Operamos solo en el canal profesional: tiendas, estudios de co-
cinay distribuidores especializados, estando presentes en mas
de 900 puntos de venta tanto a nivel nacional como internacio-
nal. Colaboramos con establecimientos que apuestan por una
oferta de calidad, fiable y personalizable a los que garantizamos
plazos competitivos, un amplio catalogo técnico y soporte con-

tinuo desde el diseno hasta la instalacion.

También tenemos una presencia creciente en el canal contract
y promocion inmobiliaria, participando en proyectos residen-
ciales de gran escala a través de alianzas con constructoras,
promotoras, arquitectos e interioristas. Nuestra capacidad de
produccion, flexibilidad tecnica y respuesta logistica nos con-
vierten en un socio ideal para este tipo de iniciativas.

« ;Cuél es la politica de expansién de la marca?

Anivel nacional, sequimos reforzando nuestra presencia en toda
la geografia peninsular. En el ambito internacional, estamos am-
pliando nuestra red en Europay Latinoameérica. El nuevo centro
industrial, logistico y técnico de Alicante permitira atender de

forma répida, cercanay eficaz los nuevos mercados.

+ ;Como siguen (o crean) sus productos/servicios las ten-
dencias en el disefio de mueble de cocina?

Nuestro equipo de [+D+i colabora con disenadores y proveedo-
res de referencia para anticipar y responder a las tendencias
del mercado. Apostamos por acabados naturales, lineas puras,

integracion de tecnologia y soluciones modulares.

Nuestro catalogo evoluciona cada temporada para ofrecer un

producto actual, practico, visualmente atractivo y sostenible.

» ;Como cerraron 2024 y qué previsiones tienen para 2025?
Cerramos 2024 con una facturacion de 43,2 millones de euros y
una evolucion positiva en todos los canales. En 2025/26 preve-
mos un crecimiento sostenido, gracias a la innovacion, la capa-
cidad industrial y la orientacion al cliente profesional. Con una
oferta de producto en constante evolucion, un equipo téecnico
implicado y una fabrica al servicio del profesional, estamos pre-
parados para acompanar proyectos exigentes desde la idea a la
instalacion, porque una cocina empieza con un buen proyecto, y

termina con un fabricante que lo sabe ejecutar.

« ¢Por qué han decidido asociarse a AMC?

Compartimos su vision de colaboracion, profesionalizacion e
impulso sectorial. Creemos en la fuerza de la industria espanola
y queremos contribuir como fabricante sdlido, eficiente y orien-
tado al mercado. AMC es un punto de encuentro estratéegico

para el presente y futuro del mueble de cocina.

» ¢Cémo valoran Espacio Cocina SICl y qué esperan de la
proxima edicion de 20267

Valoramos muy positivamente la calidad del evento, la afluencia
de publico especializado y la creciente relevancia de la cocina
en el conjunto del habitat. La edicion de 2024 fue una excelente
oportunidad para tomar el pulso al sector, observar tendencias
y establecer contacto directo con proveedores, colaboradores
y clientes. En 2026 estaremos como expositores. Creemos que
esta union de sectores estrategicos bajo el paraguas de Habitat
convierte a la feria en una plataforma de alto valor, no solo por el
volumen de visitantes, sino por su calidad: arquitectos, interio-

ristas, promotoras, distribuidoresy otros actores clave del canal.

Para nosotros es una oportunidad para mostrar la evolucion de
nuestra marca, la solidez de nuestra capacidad industrial, las no-
vedades de producto y nuestra propuesta como fabricante com-
prometido con el diseno, lainnovaciony el servicio al profesional.

www.bc3.es



