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EDITORIAL

El mundo QUE VIENE .

as generaciones de los que pasan ya el medio siglo
|_de vida estardn seguramente entre las que mds
cambios en la forma de vivir experimentardn. Y es que,
nacieron en un mundo plenamente analégico y mori-
rdan en otro bien diferente, tecnolégicamente mucho
mds avanzado y esperemos que mejor, aunque de esto

no estamos completamente seguros.

Asi, por ejemplo, la llegada de la Inteligencia Artificial,
con el famoso ChatGPT y similares, parece una revolu-
cion de tal calibre que ni llegamos a imaginar. Podemos
decir que vivimos en un mundo de contrastes y esto, se-
guramente, siempre ha sido asi'y lo seguird siendo mien-
tras el mundo sea mundo. Asi, frente a tanta tecnologia,
a tantos avances que nos asombran y sobrecogen, con
la llegada de los nuevos tiempos, nos encontramos tam-
bién las guerras, los retrocesos sociales o los desastres
naturales. Precisamente estos Ultimos, en muchos casos
vinculados al cambio climdtico, nos enfrentan a la cruda
realidad de las limitaciones de los humanos. A nuestra
inmensa pequefiez. Asi, hoy, tras miles de afios de evo-
lucion, los hombres seguimos mirando al cielo y depen-

diendo de la lluvia para poder vivir con normalidad.

En este sentido, si hay algo que podemos hacer las ge-
neraciones actuales es tratar de dejar un mundo que
minimamente funcione para los que vienen detrds. Y
aqufi, el tema de la sostenibilidad es un pilar funda-
mental. Por eso, en este niimero de COCINA INTEGRAL
hemos querido conocer qué hacen las empresas del
sector en este sentido, concretamente las de la indus-
tria auxiliar y las del sector de griferias. No se trata,
por tanto de un tema menor o de “quedar bien”, sino
de ser responsables, conscientes de que aqui estamos
de paso y de que nuestra actividad puede y debe con-
tribuir no ya a no dafiar nuestro entorno, sino a mejo-
rarlo, pensando con una visién amplia y generosa en

las generaciones futuras.

<o COCINA INTEGRAL
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SIGNATURE KITCHEN SUITE:
diseno, tecnologia y pasion

por los alimentos

ignature Kitchen Suite, la nueva marca de electrodomésticos Pre-
S mium integrados de LG Electronics, se define por su filosofia True
to Food (redescubrir el valor de los alimentos en virtud de su origen y
caracteristicas nutricionales). En este sentido, los electrodomésticos
ofrecen prestaciones de calidad superior para conservar y exaltar las

propiedades organolépticas de cualquier alimento.

TECNOLOGIA, DISENO Y FUNCIONALIDAD

Los electrodomésticos de Signature Kitchen Suite garantizan un ren-
dimiento profesional en el uso privado. Son silenciosos, de funciona-
miento intuitivo, interactivo y asistido, y pueden conectarse a otros
aparatos inteligentes del hogar a través del sistema WI-FI Ready.
Ademds, Signature Kitchen Suite propone una sinergia excepcional
entre disefio y funcionalidad, brindando electrodomésticos bellos
visualmente y perfectos en el uso. Estdn hechos con materiales higié-
nicos y resistentes, y presentan una estética lineal y discreta que se

ajusta a cualquier cocina.

FRIGORIFICO FRENCH DOOR

El frigorifico de doble puerta French Door
es un producto de disefio atractivo que inte-
gra un cajon congelador y un cajén central
convertible que puede ajustarse con seis
modos de temperatura. Para espacios limi-
tados, el frigorifico convertible bajo encime-
raes lasolucion compacta con dos cajones,
uno de los cuales convertible. Por otro lado,
el frigorificoy el congelador en columna sa-
tisfacen las necesidades de quienes necesi-

tan espacios grandes de conservacion.
Frigorifico French Door.

RENDIMIENTO PROFESIONAL DEL MAS ALTO NIVEL, DISENO IMPECABLE, TECNOLOGIA
DE VANGUARDIA, PERO, SOBRE TODO, UN GRAN RESPETO POR LOS ALIMENTOS: ESTAS
SON LAS PALABRAS CLAVE QUE DESCRIBEN A SIGNATURE KITCHEN SUITE, LA NUEVA
MARCA DE ELECTRODOMESTICOS INTEGRADOS DE GAMA ALTA DE LG ELECTRONICS,
DISPONIBLE A PARTIR DE ESTE ANO TAMBIEN EN ESPANA.

VINOTECA EN COLUMNA Y BAJO ENCIMERA

La vinoteca de Signature Kitchen Suite estd disponible en dos tama-
fios de columna (71 0 113 botellas) y en versiéon bajo encimera (41 bo-
tellas). Cada elemento estd disefiado para crear un ambiente éptimo:
desde la eleccion de los materiales (madera de haya natural y acero
inoxidable), hasta la presencia de zonas climdticas independientes,
pasando por la puerta de cristal oscurecido con proteccién UV. La
funcion Smart Knock Door permite encender las luces interiores con

solo golpear dos veces la puerta.

PRODUCTOS DE COCCION Y LAVAVAJILLAS

Los hornos multifuncion de disefio minimalistay sin tirador disponen
de una pantallaen colorde alta definicion desde la que se activan los
programas de coccion, se seleccionan recetas predefinidas o se guar-
dan otras nuevas, y se activa la funcién de limpieza a vapor. La placa
deinduccién Flex, por su parte, presenta cinco zonas de coccién com-
binables y comandos rdpidos. Completa la gama el lavavajillas, tan
potente como silencioso, con tecnologia Power Steam que aprovecha
la fuerza del vapor para mejorar el rendimiento de lavado.

www.signaturekitchensuite.es
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MAGAMA: “estamos inmersos en la
presentacion de una nueva gama

para 2023 ”

| fabricante de mobiliario de cocina Magama, S.L. naci¢ en Valen-
E ciaen 1975, dedicado en un principio a la distribucion de mobilia-
riode cocina. La busquedade la excelenciaen el producto que ofrecia
fueloquelellevo adar el salto ala actividad productiva. De manera
que, en la actualidad, cuenta con mas de 20.000 metros cuadrados
distribuidos en varias plantas parala fabricacién y el almacenamien-

to de producto, que también son reflejo de su apuesta por el servicio.

En 2022, la facturacion de Magama supero los 10 millones de euros,
con una rentabilidad que ha sido especialmente elevada en los ulti-
mos afios. Asimismo, la firma cuenta con un amplio equipo técnico
comercial para el desarrollo de proyectos, con herramientas de pro-

yeccién de cocina a cocina al servicio del cliente.

CON UN CRECIMIENTO SOSTENIBLE, MAGAMA ESPERA REPETIR EN
2023 EL EXITO ALCANZADO EL PASADO EJERCICIO, CUANDO LOGRO
SUPERAR LOS DIEZ MILLONES DE EUROS DE FACTURACION.

Concretamente, a cierre del pasado ejercicio, laempresa contaba con

unos 80 trabajadores.

Laofertade producto de Magamaes tan grande que le permite poder
hacer frente a una amplia horquilla de gustos y necesidades, adap-
tandose de este modo a cualquier posibilidad econémica del cliente

en cada proyecto.

En su cerca de medio siglo de historia, Magama ha experimenta-
do un crecimiento sostenible en todo momento para la empresa.
Unaevolucién que se ha llevado a cabo sin perder la confianza del
cliente, sobre la que se sustenta una de las bases principales de

su negocio.





http://www.cosentino.com

S COCINAINTEGRAL

TENDENCIAS

Describa su principal producto para el sector cocina.
Nuestra dilatada experiencia y nuestro gen comercial nos permiten
ofrecer una gama de producto, seleccionando las mejores soluciones
del mercado para nuestros clientes, ademds de la versatilidad en cada
proyecto. De esta manera nos adaptamos a la necesidad del cliente. A
ellohay que afiadir nuestras herramientas de proyeccion en el desarro-
llo de cada proyecto, asesorado y revisado por nuestros profesionales

del departamento técnico. Ello nos asegura el éxito para con el cliente.

¢éCual/es ha/n sido sus ultimos lanzamientos?
En estos momentos estamos inmersos en la presentacion de una
nueva gama para el 2023, en la que incluimos nuevos modelajes de
puertas, nuevos accesorios, etc ... Todo ello, para mejorar la gama y

facilitar lavida al cliente final.

Hablemos de servicio. Enumere los servicios afiadidos o relaciona-
dos con sus productos, ofrecidos por su empresa. ;Con qué plazos
de entrega trabajan? ¢;Qué garantia tienen sus productos?
Mantenemos un servicio ¢éptimo desde la confirmacion del pedido,
durante todo el afio, regular y firme. Con un sistema de fabricacion
implantado y revisado frecuentemente por una empresa de ingenie-
ria. Ademds, ofrecemos un servicio postventa de cara el cliente, que

funciona en paralelo al sistema de produccion.

¢éCudl es la politica de expansion de la marca a corto y medio pla-
zo? (tanto nacional como internacional, si es el caso)
Somos cuidadosos ala hora de no perder nuestra personalidad y cre-
cer siempre de una forma equilibrada y sostenible. Para ello, contro-

lamos la capacidad de produccién, sabiendo lo que somos capaces

de fabricar y a lo que podemos aspirar. De esta manera, buscamos
cumplir con los plazos que nuestros clientes esperan de nosotros.
Disponemos de una fdbrica versatil y, por supuesto, anualmente se

refuerza con las necesidades que tiene nuestra planta industrial.

¢En qué canales estdn presentes? ¢En cudntos puntos de venta a
nivel nacional tienen presencia? ;Cuentan con tiendas propias?
Nuestro ambito comercial es nacional. Tenemos una red de comer-
ciales y mantenemos una red de distribuidores en la que ellos ma-
nejan nuestro producto. También estamos bastante integrados en la
promocion de viviendas y, ademds, sumamos también cada vez mds,

distribuidores a nivel internacional.

¢Como siguen (o crean) sus productos/servicios las tendencias en
el disefio de mueble de cocina?
Enel dreade fabricacién contamos con un departamento de I+D que
investigay se actualiza permanentemente en materia de Ultimas téc-
nicas en optimizacion de materiales. También estd al corriente de to-
das las novedades en cuanto a materiales respetuosos con el medio
ambiente. En este sentido, incorporamos criterios de sostenibilidad
en la gestion, direccion y produccion.lgualmente, para conocer las
tendencias mds actuales en disefio, asistimos a diversos eventos y fe-
rias, como Espacio Cocina-SICl y Cevisama, Maderalia, o Casa Decor,

entre otras.

También realizamos innovacién propia. La escucha activa tanto a
nuestro cliente profesional, como a su cliente (el usuario final). Sus ne-
cesidades, sugerencias e incluso quejas, son una valiosa fuente de in-

formacién parainnovary crear proyectos de cocinas cada vez mejores.

¢Como les fue 2022y qué previsiones tienen de cara a 2023?
Hemos cerrado 2022 con gran ilusion, a pesar de los pronosticos. Con
una facturacion superior a los 10 millones de euros, un rendimiento
mds que positivo. El 2023 lo vemos como una prolongacion del 2022.
Llevamos la misma dinamica y esperemos por lo menos igualar este

buen afio.

¢Por qué han decidido asociarse a AMC y qué esperan de la aso-
ciacion?
AMC nos aporta luz en muchas cuestiones de nuestro negocio. Esta-
mos seguros que nos enriquece a nivel profesional y presencial en el
mercado, con las sinergias de los componentes. Asf, agradecemos el
apoyo que nos ofrece.

https://magama.es/
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Nueva tecnologia de impresion

digital de cantos de CANTISA

a primera impresora digital se inventd hace 30 afios, lo que supu-
|_so un antesy un después en la industria grdfica. Aflos mds tarde,
las impresoras digitales evolucionaron para adaptarse a otras apli-
caciones industriales, como la fabricacién de tableros, donde se usa
para plasmar disefios en distintas superficies. Esta técnica potencia
la creatividad, ya que permite imprimir cualquier disefio de fantasia,
e imitar el aspecto de distintos materiales (como maderas, piedras,
textiles u éxidos) con un acabado sumamente realista. Ahora, Canti-
saincorpora esta tecnologia digital para imprimir los disefios de sus

cantos, alcanzando un nuevo nivel de innovacion y calidad.

SIN LIMITES DE DISEND

Lo bueno de laimpresion digital es que elimina limitaciones de dise-
fio. Asi, en Cantisa pueden escanear cualquier superficie e imprimirla
exactamente igual en el canto (similar a una fotocopiadora), con una
resolucion de 720ppp. También es posible imprimir una imagen digi-
tal o disefio personalizado. Ademds, su impresora digital es capaz de
reproducir cualquier grado de brillo e incluso texturas. Gracias a esta

tecnologia, Cantisa puede plasmar en sus cantos una reproduccion

CANTISA ANUNCIA QUE PRESENTARA EN LA
FERIA INTERZUM 2023 (COLONIA, DEL 9 AL
12 DE MAY0) SU INNOVADORA TECNOLOGIA
DE IMPRESION DIGITAL DE CANTOS QUE
ABRE INFINITAS POSIBILIDADES DE DISENO.

perfecta de la superficie de un tablero (incluso seleccionando zonas
concretas de la misma) o desarrollar disefios totalmente personaliza-
dos con unos tiempos de produccion muy reducidos. Esto les permite
dar una respuesta dgil a las necesidades de sus clientes y reducir las

cantidades minimas de pedido para producciones especiales.

FOMENTAR LA CREATIVIDAD

La impresion digital abre la puerta a un mundo de nuevas posibili-
dades. Cantisa comparte imdgenes con varias propuestas creativas
para inspirar a los disefiadores y sacar el mdximo partido a sus “can-
tos digitales”. “Deja volar tu imaginacion y crea tus propios disefios,
plasmando tu marca personal en cada trabajo”, apunta la compafiia.
En este sentido, desde la empresa explican: “Antes de incorporar la im-
presion digital a nuestro proceso productivo, nuestros cantos se impri-
mian mediante rodillos que aplicaban las tintas en varios pasos. Usar
exclusivamente este método limitaba nuestra capacidad de producir
disefios complejos, por lo que algunos tenian que ser simplificados y
otros ni siquiera se podian fabricar. Ademds, cuando un nuevo disefio
de melamina llegaba al mercado, el desarrollo de un nuevo rodillo de
impresion conllevaba tiempos de produccién mds largos y costes mds
elevados. La tecnologia de impresion digital de cantos supone una re-

volucién para el sector”. www.cantisa.es
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“La versatilidad de las cocinas
DIOMO les permite adaptarse a

cualquier publico”

iomo es una marca de mobiliario de cocina perteneciente al
D Grupo Top Form, creada en 2017 en la localidad toledana de
Yuncos. Sus productos se fabrican en las tres plantas que Top Form
tiene en Vitoria, Mdlaga y Toledo (mds de 50.000 metros cuadrados
en total) y tienen como destino tanto la totalidad del mercado na-
cional como Latinoameérica y Africa. Sus responsables nos explican

mds detalles.

= Describa su principal producto para el sector cocina.

Diomo nacio por la necesidad de aglutinar las diferentes partes de
produccién que desempefiaba nuestra compafia a través de sus
componentes, en el producto final: las cocinas. El principal objetivo
de Diomo es crear cocinas unicas y exclusivas dotadas de persona-
lidad y estilo. Su versatilidad las hace capaces de adaptarse a cual-
quier publico. Asi, en Diomo Cocinas hemos concebido cada uno de
los muebles como elementosindependientes, analizando las mejores
soluciones en cada demanda especifica y basando nuestro compro-
miso en lacalidad de los productos que fabricamos, gracias a nuestra

dilatada experiencia en el sector del mueble. El valor diferenciador

DIOMO COCINAS CONJUGA LAS GANAS Y LA FUERZA DE UNA MARCA JOVEN, CON
LA EXPERIENCIA Y LA SOLIDEZ DE UNA COMPARiA COMO GRUPO TOP FORM, TODO
UN REFERENTE EN LA FABRICACION DE COMPONENTES PARA EL MUEBLE.

de nuestra compafifa es la fabricacién de un producto versatil, de ca-
lidad, capaz de adaptarse alas necesidades de nuestros clientes. Nos
posicionamos en el segmento medio del mercado, ofreciendo solucio-

nes de calidad a un precio muy competitivo.

Contamos con cinco colecciones de cocinas, capaces de dar vida a
un sinfin de hogares, con diferentes acabados, texturas, disefios.. un
amplio abanico de posibilidades que nos deja como resultado impre-

sionantes proyectos.

= ¢Cudl/es ha/n sido sus tltimos lanzamientos?

Hemos incorporado seis nuevos disefios a nuestras colecciones
Onix y Jade, ampliando asi la oferta de producto. La particularidad
de esta coleccion es su gran versatilidad y la sostenibilidad de sus
materiales. Los frentes estdn elaborados con PET, lo que hace que
los proyectos de esta coleccion tengan un impacto menor para con
el medio ambiente. Estos seis nuevos disefios con acabado mate, es-
tan recibiendo unarespuesta excepcional por parte del mercado. No

obstante, nos encontramos inmersos en pleno trabajo de renovacion
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de posicionamiento de marca, procesos y producto para presentar

nuestranueva gama a medio plazo.

Hablemos de servicio. Enumere los servicios afiadidos o relaciona-
dos con sus productos, ofrecidos por su empresa. ;Con qué plazos
de entrega trabajan? ¢;Qué garantia tienen sus productos?

Nuestro objetivo es brindar a nuestros clientes una experiencia de
compra satisfactoria y sin complicaciones, adaptdndonos a sus ne-
cesidades y proporcionando soluciones que les permitan conseguir
la cocina de sus suefios. Apostamos por un servicio cercano y de con-
fianza, llevado a cabo en un entorno agradable para que el cliente se
sienta como en su casa. Ademads, el cuidado por cumplir los plazos es
unaspecto primordial dentro de nuestra compafiia, de este modo, los
plazos de entrega se sittian entre uno y dos meses, dependiendo del

tipo de recubrimiento de la cocina.

¢éCudl es la politica de expansion de la marca a corto y medio pla-
zo? (tanto nacional como internacional, si es el caso)
Diomo cuenta con una politica de expansién estable a nivel nacional
e internacional. A corto plazo queremos seguir el buen camino que
llevamos como marca y consolidar nuestro posicionamiento en el
mercado nacional. Ademads, la ilusion de una marca joven y dindmi-
canos llevan a conseguir los mejores resultados y aumentar nuestra

presencia en mercados internacionales.

¢En qué canales estdn presentes? ¢En cudntos puntos de venta a
nivel nacional tienen presencia?
Con un predominio del canal retail, contamos con una red de distri-
bucién repartida por toda la geografia espafiola. Ello nos permite es-

tar cerca del cliente y ofrecerle los mejores servicios.

¢Como siguen (o crean) sus productos/servicios las tendencias en
el disefio de mueble de cocina?
En nuestra empresa, damos gran importancia a la innovacién y a la
mejora continua, por lo que contamos con un departamento de I+
D+ide alta especializacion. Este equipo estd formado por ingenieros,
técnicos y especialistas en calidad y disefio de producto. Su labor es
investigar, desarrollar y mejorar constantemente nuestros procesos
de produccion y servicios. Gracias a este enfoque innovador, pode-
mos ofrecer cocinas de vanguardia que se adaptan a las demandas
cambiantes del mercado. En septiembre del afio pasado, asistimos
por primera vez a la cita mds importante del sector del mobiliario

de cocina en Espafiq, la feria Espacio Cocina-SICl, en la que pudimos

mostrar nuestro enfoque para los proximos afios y el posicionamien-

to de marca que queremos conseguir.

¢Como les fue 2022 y qué previsiones tienen de cara a 2023?
Diomo ha tenido una gran acogida dentro del mercado y estamos
entusiasmados con su progresion en los ultimos afios, a pesar de las
circunstancias. En 2022 hemos logrado estabilizar el crecimiento de
la marcay para 2023 esperamos ampliar nuestra red de distribucion,

lo que nos permitird obtener resultados muy positivos.

¢Porqué han decidido asociarse a AMC? ;Qué esperan de la asocia-
ciony qué pueden aportar a la misma?
ACM hasido un gran impulso para las empresas espafiolas del sector
del mueble de cocing, logrando potenciar la marca Espafiay alas fir-
mas bajo su paraguas. El grupo Top Form estd muy involucrado con la
asociaciony a ello obedece la incorporacion a AMC de su nueva mar-
ca. Desde el grupo Top Form podemos aportar a través de nuestras
marcas la experiencia de un fabricante lider en componentes para el

mueble, con especializacion en el sector de la cocina.

é¢Como valoran la pasada edicién de Espacio Cocina-SICl en 2022y
qué esperan de la futura edicion de 2024?
Las primeras veces siempre son especiales y diferentes. Nuestra pri-
mera aparicion en SICI no dejo indiferente a nadie: aportamos ideas,
materiales y nuevas tendencias que se vieron reflejados en las dos
cocinas expuestas. El premio a mejor stand e imagen de empresa que
conseguimos fue una entrada por todo lo alto para hacernos eco en-

tre los profesionales del sector.

Queremos seguir mejorando en nuestros productos para poder llegar
ala futura edicion lo mds preparados posibles y seguir sorprendien-
do al sector como en 2022. Ademds, esperamos que en 2024 podamos
encontrarnos con mds marcas relevantes dentro del sector del mobi-
liario de cocina.

https://www.diomococinas.com/





www.blum.com/merivobox

S COCINAINTEGRAL

TENDENCIAS

“PASION COMPARTIDA™: la experiencia
de Homag se materializara

en Ligna 2023

omag comparte con sus clientes la pasién por avanzar y desa-
Hrrollar soluciones tecnologicas que ofrezcan mds flexibilidad,
agilidad y rentabilidad. Estos conceptos, junto a otros igualmente
importantes, tendrdn una gran presencia en la préxima edicién de

Ligna (15-19 de mayo 2023 en Hannover):

INNOVACION

Los ingenieros de Homag trabajan incansablemente para desarrollar
soluciones que permitan fabricar de forma mds eficiente. En este sen-
tido, la compafiia presentard maquinaria innovadora con multiples

opciones de procesamiento y canteadoras autoajustables, entre otras.

DIGITALIZACION

En opiniéon de Homag, la digitalizacion y la automatizacion son las ma-
yores palancas de eficiencia. Esto se pone de manifiesto a través de
algunas de las soluciones de la compafiia: ControllerMES, sistema de
control de fabricacién para la produccion en red; WoodCommander 5,

asistente de programacién con simulacion de piezas en 3D (canteado);

BAJO EL LEMA “PASION COMPARTIDA", HOMAG PRESEN-
TARA SUS OLTIMAS SOLUCIONES EN EL MARCO DE LIGNA,
FERIA DE TECNOLOGIAS PARA EL MECANIZADO DE LA
MADERA QUE TENDRA LUGAR DEL 15 AL 19 DE MAYO EN
HANNOVER (ALEMANIA).

MaterialManager Advanced, orientado a un mayor rendimiento de
corte; y Automatizacion 2.0, células roboéticas innovadoras para un
mayor rendimiento y flexibilidad que incluyen novedades para la
gestion, ordenacion y desplazamientos de tableros con los almace-

nesinteligentes.

SOSTENIBILIDAD

En términos de sostenibilidad, Homag ofrece un sistema de medicion
de calidad de corte (MSQ) que garantiza un menor desperdicio de re-
cursos y una mayor vida util de la herramienta. Igualmente intere-
sante son la funcion ecoPlus, que mejora la eficiencia energética de
la maquinaria con solo pulsar un botén, y la extraccion inteligente

controlada por sensores.

SERVICIO

Aunque las soluciones de Homag funcionan sin problemas, la compa-
fila ofrece soporte y atencién al cliente alo largo de todo el proceso
productivo. ServiceAssist y ServiceBoard son dos servicios digitales
que garantizan una ayuda rdpida y fdcil, mientras eShop permite
solicitar consumibles y repuestos online al mejor precio. Finalmente,
cabe destacar la formacion y los cursos de Homag y las moderniza-
ciones, que permiten ampliar los tiempos de funcionamiento de las

mdquinas y ajustarse a las tendencias.

La gama de innovaciones que Homag presentard en la feria Ligna
abarcard desde mdquinas para carpinterias hasta conceptos de cé-
lulas integradas y robdtica, pasando por soluciones de sistemas com-
pletos para adaptarse a todas las dreas de aplicacion y diferentes ni-

veles de rendimiento. www.homag.com
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RIVERSA: “seguiremos sorprendiendo

en los proximos meses”

RIVERSA POSTFORMADOS LA RIBERA HA PRESENTADO RECIENTEMENTE SUS
NOVEDADES RIVERPULL Y RIVERPANEL CAMPER QUE HAN TENIDO UNA GRAN
ACOGIDA. LA FIRMA CONFIRMA TAMBIEN QUE PREPARA SORPRESAS Y NO-
VEDADES. HABLAMOS CON SUS RESPONSABLES.

iversa Postformados La Ribera nacio el afio 1993 en Rincén de
R.Soto (La Rioja) donde mantiene su sede. Unas instalaciones pro-
ductivas de 13.000 metros cuadrados en las que trabajan 23 emplea-
dos. La firma fabrica y comercializa tableros de HP.L bajo su marca
RiverPANEL; encimeras de cocing, laboratorios y clinicasen HPLy CPL
hasta doble radio 1 con la marca RiverTOP; tableros y bandas perfila-
das en ] sobre melaminay HP.L. conla marca RiverPULL y bandas pos-

tformadas hasta doble radio 2, con la denominacién RiverFORMING.

Con una facturacion anual aproximada de nueve millones de euros,
actualmente, la firma comercializa sus productos en Espafia (islas
incluidas) y Portugal. Ademds de en Francia y sus departamentos y

territorios de ultramar.

Para esta empresa riojana la sostenibilidad es un eje clave de su ne-
gocio. Por ello, desde 2019 disponen de las certificaciones de Cadena
de Custodia FSCy PEFC, asi como tableros en stock CARB2.

= Describa su principal producto para el sector cocina.

Todo el producto que trabajamos en Riversa estd enfocado al mueble
de cocing, principalmente sus puertas/frentes y sus encimeras. Nos
apoyamos en los mejores fabricantes de HP.L/CPL.y tablero soporte

asicomo en los de colas PVA.y PUR. para ofrecer a nuestros clientes

productos con los disefios mds actuales y con los mejores acabados
y tecnologias. De esta manera conseguimos resultados 6ptimos de
fiabilidad y durabilidad.

= ¢Cudl/es ha/n sido sus ultimos lanzamientos?

Han sido muchos, porque estamos apostando por la diversificacion,
siempre teniendo en cuenta las tendencias del mercado. En este sen-
tido destacan RiverPULL y RiverPANEL Camper. En el caso de River-
PULL, se trata de poder convertir un tablero de melamina o de HP.L.
en piezas perfiladas en J, consiguiendo que la puerta lleve un tirador
integrado horizontalmente en la parte superior. Asi, pueden ser uti-
lizados para frentes de muebles de cocinag, de bafio, de armarios y

cualquier otro tipo de mueble.

En cuanto a RiverPANEL Camper, se trata de tableros sobre soporte
de contrachapado de chopo para camperizar vehiculos. Se pueden
utilizar como piezas para los muebles bajo fregadero por su mayor
resistenciaalahumedad, o como puertas de cocina. Al final, el cliente

decide su utilidad.

Larespuesta del mercado estd siendo muy positiva y ya tenemos pe-
ticiones de ampliaciones de gamas y colores. Igualmente, podemos

avanzar que seguiremos sorprendiendo en los proximos meses.





https://www.hettich.com/
short/0edd67
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Hablemos de servicio. Enumere los servicios afiadidos o relaciona-
dos con sus productos, ofrecidos por su empresa. ;Con qué plazos
de entrega trabajan?

Un servicio rdpido es fundamental para nuestros clientes. Por eso, el
plazo habitual es de 2-3 semanas para los tableros y de 3-4 semanas
para el resto de productos. Para poder cumplirlos disponemos de un
gran stock en nuestras instalaciones de tablero soporte y de estratifi-

cados de alta presion (HP.L)y de presion continua (CP.L).

Sin dicho stock, teniendo en cuenta que nuestros proveedores nos
suministran en plazos de entre 4y 6 semanas, seria imposible poder

ofrecer un servicio excelente.

Destacariamos que no tenemos stock de producto terminado porque
para Riversa cada cliente es Unico y necesita diferenciarse. Por eso
le ofrecemos cualquier tipo de soporte tablero, espesor, dimensiones,
etc, asicomode cola, con la posibilidad de elegir entre cualquiera de

nuestros 300 disefios en stock.

Ellose traduce en que producimos cada pedido “a la carta” y ademads,
si el cliente lo precisa, utilizaremos cualquier disefio o soporte que

nos solicite aunque no dispongamos de stock.

¢éCudl es la politica de expansion de la marca a corto y medio pla-
z0? (tanto nacional como internacional, si es el caso)
Actualmente vamos a seguir afianzando nuestra presencia en Es-
pafia y Portugal y tenemos mucho recorrido en Francia. Ademds, a

medio plazo esperamos expandir nuestra distribucién a otros paises.

¢En qué canales estdn presentes? ¢En cudntos puntos de venta a
nivel nacional tienen presencia?
Riversa distribuye sus productos principalmente a fabricantes de
muebles de cocing, fabricantes de puertas para muebles de cocinay

almacenes distribuidores.

Ademds, también trabajamos para fabricantes de muebles de bafio,
de armarios, de oficina y carpinterias industriales especializadas en

proyectos de contract.

¢Como siguen (o crean) sus productos/servicios las tendencias en
el disefio de mueble de cocina?
En general, nuestros proveedores, algunos de ellos multinacionales,
tienen recursos suficientes para adaptar tendencias mundiales o

regionales a sus disefios. Nosotros, simplemente escogemos los que

consideramos mds adecuados gracias a nuestra experiencia de 30

afios.

éComo les fue 2022 y qué previsiones tienen de cara a 2023?
2022 cerramos con una facturacion de 9 millones de eurosy para fina-
les de 2023 esperamos alcanzar un crecimiento de un 10%. A fecha de

hoy, vamos cumpliendo los objetivos marcados.

¢Por qué han decidido asociarse a AMC? ;Qué esperan de la asocia-
ciony qué pueden aportar a la misma?
Conociamos la AMC porque muchos de nuestros clientes son asociados
y considerdbamos que COCINA INTEGRAL y su servicio de newsletter po-
dria ser un altavoz fantdstico para nuestra empresay todas las noveda-

des en las que andamos inmersos.

Podemos aportar muchainformacién y experiencia sobre lo que mejor
sabemos fabricar pero, por lo que estamos viviendo desde que somos
asociados, nunca aportaremos tanto como lo que estamos recibiendo:
por parte de la asociacion y de los propios asociados. Como cuando

nos reunimos en noviembre de 2022 en las instalaciones de Cosentino.

¢Como valoran la pasada edicién de Espacio Cocina-SICl en 2022y
qué esperan de la futura edicion de 2024?
Acudimos como visitantes. La feria estuvo muy bien, quizds se echaba
en falta algun fabricante mds, pero suponemos que quienes decidieron
exponer habrdn obtenido muy buenos resultados. Consideramos un

acierto hacer que SICI coincida con Habitat, mejor que con otras ferias.

Esperamos que en la futura edicion de 2024 se citen mds fabricantes
de muebles de cocing, ya que en Espafia se producen cocinas que no
tienen nada que envidiar a las fabricadas en Italia, Francia o Alemania.

https://riversa.net
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ICA IBERIA presenta NCS Colour

Trends 2023

ICA IBERIA SENALA LAS PRINCIPALES TENDENCIAS DE

INTERIORISMO ESTE 2023, A TRAVES DE 24 COLORES Y

CUATRO NUEVOS ESTILOS.

nterior Colour Trends 2023+ es la ultima coleccién de colores creada

por los expertos del color de NCS. Una coleccion que pone de mani-
fiesto las ultimas tendencias cromdticas. No hay que olvidar que las
preferencias por los colores de moda experimentan una evolucion ci-
clicaalolargo del tiempo. Asimismo, dichas tendencias también estdn
influidas por varios factores externos. El color estd intimamente rela-
cionado con la psicologia, por lo que estudiar sus tendencias implica

también entender como el uso del color va cambiando con los afios.

En este sentido, la propuesta mds reciente de ICA Iberia muestra un
predominio de colores audaces, compuestos por matices cdlidos y
alegres que sirven para dar respuesta a las cuatro nuevas tendencias

NCS para el disefio de interiores y la decoracion.

LAS CUATRO TENDENCIAS
La primera de estas tendencias, denominada Cocooning, hace re-
ferencia al confort y calidez de las estancias. Cocooning es el lugar

donde el usuario quiere estar. Rodeado de colores tenues y cdlidos

que le transmiten paz y tranquilidad, para

relajarsey cargarse de energia.

La segunda se denomina Passages y guar-
da relacion con recrear los colores de la
naturaleza en el hogar. Colores de la tierra
y de la naturaleza que expresan una sensa-
cion de volubilidad. El azul oscuro y el rojo
intenso parecen estar en contraste, pero en
realidad, estdan estrechamente vinculados.
Ambos colores, combinados con tonalidades
mds naturales, predisponen a vivir nuevas

aventuras.

La tercera tendencia en interiorismo, Re-Ge-
nesis tiene muy en cuenta la belleza del con-
traste. Supone una vuelta alos origenes para redescubrir los valores
mds arraigadosy tradicionales. Se trata de una tendencia fuertemen-
te ecléctica que se expresa a través de juegos de contraste incluso

entre decoraciones modernasy vintage.

Por tltimo, bajo el concepto de Kidultz se da protagonismo a colores
alegres inspirados en el mundo virtual. Con Kidultz, las tonalidades
neutras y blancas desaparecen, porque no llegan a expresar sensa-
ciones intensas. La vida de la generacion Z, dividida entre el mundo
fisico y el mundo digital, se expresa cromaticamente de manera dis-
tinta. Hablamos de chispas de rosa y verde menta en contraste con
el azul ultramary el naranja, para poder recrear asi el metaverso. De
este modo, los profesionales expertos en color de ICA han formulado
una paleta de 24 colores que tiene muy en cuenta dichas tendencias
y que conforman el Interior Colour Trends 2023+, Asi, los nuevos colo-
res, que estdn disponibles para el disefio de superficies y materiales,
estdn presentes, ademds, en el sistema tintométrico ICA Color.

www.icaiberia.com
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Crecimiento del 17% para los
FABRICANTES DE MUEBLES DE COCINA

EN 2022

AMC, ASOCIACION DE MOBILIARIO DE COCINA, HA HECHO BALANGE DEL PASADO

EJERCICIO 2022, Y OFRECE LAS VARIACIONES DE FACTURACION DE SUS ASOCIA-
DOS POR SECTOR, ASi COMO LAS VALORACIONES DE ALGUNOS DE ELLOS.

MC, Asociacién de Mobiliario de Cocina, ha hecho balance del
Apasado ejercicio 2022, en el que la facturacion de sus asociados
fabricantes de muebles de cocina se incrementd un 17% interanual,
mientras que la del resto de empresas miembro o hizo un 8,28%. De
esta forma, el conjunto del sector espafiol de equipamiento de coci-
nas representado por AMC cerr6 2022 con un alza de su cifra de nego-

cios del 10,36% en comparacion con 2021

Como apunta Santiago Blanco, de la empresa Salice, “el sector de la
cocina estd en un buen momento, muy maduro, por el buen hacer de
los Ultimos afios y por todos los cambios que se han producido”. Mds
prudente, Manuel Tirado, de Zona Cocinas, sefiala sin embargo que
“desde el verano de 2022 se nota una vuelta a la normalidad” y que

“el boom pandemia no estd ya en el mercado”.

DATOS POR SECTORES

Si tenemos en cuenta los resultados del pasado ejercicio segun los
diferentes sectores del equipamiento de cocinas representados en
AMC, al crecimiento del 17% experimentado por los fabricantes de
mobiliario de cocing, le sigui¢ el aumento del 15% que registraron las
empresas distribuidoras. En el caso de los fabricantes de electrodo-
meésticos, el alza de facturacion se cifré en un 12,26%, mientras que
en el de los fabricantes de componentes vieron crecer su cifra de ne-

gocio un 9,86%.

Porlo que respecta a las empresas de encimeras, vivieron un alza de
susventas en 2022 del 6,67% y los de herrajes, del 5,85%. El alza de los
fabricantes de mesas y sillas fue del 3,11%. Y en el caso de las firmas

de software, tuvieron un crecimiento prdacticamente plano.

En 2022, el sector de empresas que mayor
incremento registro fue el de fabricantes de

mobiliario de cocina, con un 17%. El conjunto
de empresas de equipamiento de cocina de
AMC creci6 un 10,36%.

A pesar de estos datos positivos, desde AMC sin embargo, destacan
que la rentabilidad estd siendo ligeramente inferior. Ello se debe
al encarecimiento de los costes de produccién asociados, como la
energia, algunas materias primas o el transporte. Sin embargo, en
palabras de Antonio Morilla, de 2akiichen, “el sector de la cocina si-
gue fuerte e integra cualquier nueva innovacion. Ello le hace menos
sensible a presiones bajistas de la demanda. Las plantillas ahora son
menores, aunque con mayor facturacion, eso significa que nos esta-

mos volviendo mds productivos y eficientes”.

Asimismo, segun AMC, el valor medio de una cocina se ha incremen-
to cerca de un 15% en 2022. Un dato que, en parte, viene dado por el
nuevo papel de la cocina en la casa. Ademds de por un mejor y ma-
yor nivel de equipamiento. En este sentido, sefialan desde Delamora:
“ahoralacocinaes unespacioque no solo se utiliza para preparar
alimentos, sino que estd cada vez mds equipada. Incorpora mas
gadgets y funcionalidades que ayudan en el dia a dia y cuenta con

una calidad mayor”.





http://www.finsa.com
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Imagen: Bozeto Studio Cocinas.

COMERCIO EXTERIOR

Los datos de AMC estdn en linea con el comportamiento de las expor-
taciones espafiolas de muebles de cocina, que han crecido un 55%
desde 2019, mientras que las importaciones o hicieron un 8%. Estos
datos no hacen sino consolidar el aumento del consumo de ‘La Bue-
na Cocina Hecha en Casa’. Como dice Moisés Castillo, de Pando, “El
sector de muebles de cocina continta con fortaleza pese a todas las
vicisitudes de encarecimiento de costes productivos y a una prime-
ra situacion de incertidumbre creada en el mercado por la situacion
geopolitica mundial”.

Concretamente, los numeros de ESTACOM recopilados por AMC indi-
can un crecimiento de las exportaciones del 25% interanual, hasta los
205,45 millones de euros. Se trata de una cifra récord en los ultimos cin-
co afios. Las importaciones, por su parte, también crecieron un 13,13%
interanual con 79,31 millones de euros. “El sector ha tenido una evolu-
cién muy positiva a raiz de la pandemia. Muchas de las empresas han
aprovechado para invertir y renovar sus equipos, sus modelos de ges-
tién y sus instalaciones, ganando en competitividad, tanto en Espafia

como fuera”, apunta Francisco Ferndndez, de Key Solutions.

Respecto a los principales destinos de los muebles de cocina espa-
fioles, Francia, Portugal y Estados Unidos coparon los tres primeros
puestos, acaparando casi el 77% del total de las exportaciones. “Hay
oportunidades en ciertos mercados del exterior debido a las fluc-
tuaciones del délar con respecto al euro, asi como en los fletes. Los
importadores buscan mayor estabilidad y la encuentran en provee-

dores mds cercanos.

Se sigue dando mucha importancia al hdbitat, aunque es cierto que
la subida de tipos deberia afectar al consumo durante 2023”, sefiala

Cristina Montafiés de Menage-Confort.

Asi, Francia, compré muebles de cocina espafioles por valor de 115,38
millones de euros, un 13,50% mads. Portugal, por su parte, con 24,58
millones de euros, experimenté un crecimiento del 41,90% y Estados
Unidos, con 17,79 millones de euros, del 33,80%. Cabe destacar entre
los principales destinos de nuestras exportaciones el cuarto puesto
de ReinoUnido. Con 9,44 millones de euros, logré un espectacular cre-
cimiento del 99,20%.

www.amcocina.com
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TANGIBLE o la encimera
de cocina inteligente

EL PROYECTO TANGIBLE HA DESARROLLADO INTERFACES
INTERACTIVAS PARA SUPERFICIES DE COCINA A LAS QUE
CONFIEREN NUEVAS FUNCIONALIDADES TECNOLOGICAS.

0 primeros de febrero se presento6 en Barcelona, en el marco del
loT Solutions World Congress, una original encimera de cocina
sensorizada, dentro del proyecto Tangible, en el que participan, entre

otras empresas, el centro tecnolégico Eurecat.

El proyecto Tangible ha desarrollado interfaces interactivas que
confieren nuevas funcionalidades a las superficies y materiales de
las encimeras y el mobiliario de cocina. En concreto, en el proyecto
se ha desarrollado una encimera de cocina con fregadero integrado,
plenamente funcional en material de resinag, que incorpora electro-
nicaintegrada. De esta maneraq, a través de unos sensores invisibles
es posible abriry cerrar el grifo o encender la campana extractora,
simplemente tocando la encimera. Asimismo, se pueden pesar los ali-

mentos, también directamente.

lgualmente, esta tecnologia no solo utiliza la electronica integra-
da en el material para activar otros dispositivos sino que, al mismo
tiempo, permite mostrar informacion a través de una pantalla alfa-
numérica oculta también en el interior del material superficial. De
esta maneraq, al activar el grifo podemos ver la cantidad de agua que
se estd gastando, o el peso de los alimentos colocados en una deter-
minada zona de la encimera. Nos cuenta mds detalles José Antonio
Gago, responsable de Mercado de Servicios de Innovacién Aplicada a

Productos del centro tecnoldgico Eurecat.

= ¢En qué punto se encuentra actualmente el proyecto Tangible?
El proyecto Tangible es la primera etapa de una prueba de concep-
to en la que hemos explorado diferentes tecnologias, ya maduras,

para implementar en las encimeras de cocina diferentes grados de

interaccion con el usuario, tanto mediante sensores de activaciéon de
funciones como de emision de informacion visual o de integracion de

funciones, como el caso de la bdscula.

= ¢De qué manera estdn integrados tanto los sensores como la pan-
talla en el material de la encimera?

Para la integracién se han realizado pruebas con electrénica impre-
sq, electronica flexible y electrénica convencional. Segun las funcio-
nes aintegrar, elegimos una u otra tecnologia de manera que la solu-

cionesun hibrido de todas ellas.

= ¢Qué requisitos ha de reunir dicho material para que la tecnologia
se pueda implementar y mediante qué proceso de produccién se in-
tegran ambos componentes?

En el proyecto Tangible, la prueba de concepto se ha realizado con
encimeras con material Corian, aunque la integracion de sensores de
activacion se puede aplicar con cualquier tipo de material de encime-
ras de cocing, ya que se integra de forma superpuesta y no visible en
lazonainferior. En relacion con la integracion de informacion visual,
sino queremos implementar una solucion totalmente integrada, en
lugar de recurrir a encastrar una pantalla convencional, requerimos
un material con un grado de transparencia que podemos regular dis-

minuyendo el grosor de la encimera en lazona de la pantalla.

= ¢Hasta qué punto seria facil para un fabricante de encimeras o
un fabricante de mobiliario de cocina implementar dicho sistema?

Como he comentado, hemos utilizado tecnologias ya maduras para
implementar su industrializacion, asi que estdn disponibles desde

el punto de vista electrénico. Habria que realizar ciertos trabajos
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previos desde el punto de vista del fabricante de mobiliario, que
tiene a disposicion diversas opciones a estudiar sin ser ninguna de

ellas costosas nidiferentes a algunas que ya se realizan.

¢éSe ha tenido en cuenta de algliin modo la seguridad de acceso
para que, por ejemplo, si algtin objeto cayera accidentalmente so-
bre uno de los sensores no se activara una funcién de forma inne-
cesaria??
Si. Los sensores Unicamente se activan por interferencia con el cuer-
po humano, con la mano, como ocurre con las pantallas de los movi-
les u otros electrodomésticos. La tecnologia utilizada es muy robusta
y apta para un uso normal y depende, principalmente, del material

de laencimera.

¢Como se alimentan los sensores digitales integrados? Al ser la
cocina un lugar con la presencia constante de agua y liquidos, ¢No
hay peligro de electrocucién para el usuario o de deterioro de los
circuitos?
La seguridad es un aspecto por el que se vela en todo momento. Por
ello, todos los componentes electronicos estdn convenientemente
protegidos y/o son aptos para su uso en condiciones de humedad.
Ademds, la alimentacion de dichos sensores se realiza por medio de
unatomade corriente estdandar, sin necesidad de baterias ni de man-

tenimiento.

¢Enqué medida esta tecnologizacion de la cocina puede encarecer

el producto de cara a los usuarios finales?

Se trata de nuevas funcionalidades afiadidas que se han pensado
parasuimplementacién dentro de mobiliario de cocina de alta gama
y suimplementacion no debe representar unincremento elevado. En
cambio, el uso de esta tecnologia si otorgard un alto valor diferencial

alas empresas o marcas que lo integren.

¢Esta el proyecto abierto a la participacion de otras empresas del
sector?
Hasta ahora, el proyecto Tangible ha sido desarrollado por Eurecat
en el marco de un proyecto promovido por el clister AMBIT en cola-
boracion con laempresaZania, de mobiliario de cocina. Cabe sefialar
que, en breve, abordaremos la segunda etapa de evolucién de esta
prueba de concepto, en la que integraremos mds funcionalidades en

las encimeras.

Por supuesto, este proyecto es totalmente exportable a otras empre-
sas o ambitos. Su aplicacion se puede realizar en cuartos de bafio,
hoteles, restaurantes, es decir, en cualquier lugar con superficies en
las que tenga sentido crear una experiencia de interaccién con el

usuario.

é{Veremos los desarrollos de Tangible en el mercado? Y, en caso
afirmativo, ¢Cudndo?
Las tecnologias testadas en el proyecto Tangible estdn disponibles
para incorporarse inmediatamente a productos comerciales.

https://eurecat.org/es/
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FINANCIACION, una opcion
imprescindible en el sector

del mueble de cocina

| estudio “Tendencias en cocinas Houzz Espafia 2023”, publicado
E recientemente por Houzz, asegura que “los proyectos de cocina
suponen la inversion mds significativa en reformas del hogar, con
un gasto medio que ha pasado de los 8.000 euros en 2018, hasta los
14.000 en 2021”. Segun la misma fuente, este incremento se debe
principalmente a la “integracion de la tecnologia en la cocina y su
apertura al salén, que obliga a cuidar mds su disefio”. Atodo ello hay
que sumar el encarecimiento de la energia, las materias primas y los

costes logisticos.

Marine Sargsyan, economista de Houzz, destaca otra tendencia: “los
particulares se decantan cada vez mds por las opciones sostenibles
a la hora de renovar la cocina”. Sin embargo, las motivaciones que
se esconden detrds de esta “apuesta al verde” no son meramente
medioambientales. La propia Sargsyan afiade: “es interesante ver
como tienen en cuenta el factor econémico y las preocupaciones
medioambientales. La razén mds comun al elegir opciones sosteni-
bles es la rentabilidad a largo plazo, mientras que el respeto por el

medio ambiente pasa a un segundo lugar”.

Esta gran preocupacién por la eficiencia y el ahorro en la factura
mensual choca frontalmente con el incremento registrado en el coste
de las reformas en la cocina. Los consumidores que desean renovar
su cocina deben hacer frente a unos precios muy elevados, un esce-
nario que convierte la financiacién de los proyectos de renovacién en

unaopcion de lo mas prometedora.

Un reciente informe titulado “Consumo en Espafia en 2022, estudio

elaborado porel Observatorio Cetelem, aborda el segmento de cocinas

EL ESTUDIO “TENDENCIAS EN COCINAS HOUZZ ESPANA 2023",
DE HOUZZ, INFORMA QUE “LOS PROYECTOS DE COCINA SU-
PONEN UN GASTO MEDIO QUE SE HA INCREMENTADO DE LOS
8.000 EUROS HASTA LOS 14.000 ENTRE 2018 Y 2021", UN
ENCARECIMIENTO QUE HACE QUE LAS OPCIONES DE FINANCIA-
CIGN SEAN CADA VEZ MAS NECESARIAS.

y analiza tanto los canales de compra como los métodos de pago favo-
ritos por los compradores, ademds de la penetracion de la financia-

cion de este tipo de productos entre los consumidores.

EL GASTO EN COCINAS CRECIO EN 2022

El Observatorio Cetelem ha publicado un nuevo informe sobre el con-
sumo en Espafia en 2022 que incluye un andlisis sobre el consumidor,
cuyas tendencias pueden ayudarnos a comprender mejor la mentali-
dad del consumidor espafiol. A continuacién, destacaremos algunos
de los puntos clave de dicho informe, centrandonos especialmente
en las principales férmulas de financiacion para el sector de la refor-

ma de cocinas.





https://youtube.com/watch?v=6U-B2tC3EVE&feature=share
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Segun Houzz, el gasto medio en reformar la
cocina se situd en los 14.000 euros en 2021,

casi doblando la inversion media de tres afios
antes cuando era de unos 8.000 euros.

DETALLES DEL SEGMENTO DE COCINAS

Segun el Observatorio Cetelem, el 25% de los consumidores encues-
tados (mismo porcentaje que en 2021) compré algun producto del
sector cocina en los Ultimos 12 meses y gasto un 8% mds que el afio
anterior. Ademds, respecto alaintencion de compra, el 23% (la misma
cifra que en 2021) espera comprar algun producto del sector cocina
en los proximos 12 meses. La prevision de estos consumidores es de

gastar un 3% mds, segun el informe.

Asi, los datos de Cetelem relativos al gasto en productos de cocina

durante 2022 se incremento un 22% con respecto a 2021.

Segmentando por edades, los consumidores mayores de 45 afios son
los que realizaron un mayor gasto, que se situd un 26% por encima

de la media.

CATEGORIA DE PRODUCTO Y CANAL DE COMPRA
Atendiendo a los productos del sector de la cocing, que incluyen se-
gun el informe de Cetelem, complementos o accesorios, mesas, sillas,

encimeras y muebles, fueron adquiridos principalmente en grandes

superficies especializadas, tiendas de barrio pequefias y medianas,

grandes almacenes, ademds de por Internety en hipermercados.

Si tenemos en cuenta los principales factores que impulsan la deci-
sion de compra, segln el referido estudio nos encontramos el precio,
la calidad de los productos, lavariedad de los mismos, la rapidez y co-
modidad en el proceso de compra, el servicio de entrega, la atencion

de los vendedores y la facilidad de pago, entre otros.

METODOS DE PAGO

Precisamente en lo que a medios de pago se refiere, el Observatorio
Cetelem afirma que enla comprade productos de cocing, el pago con
tarjetaeselelegido porlos consumidores en primer lugar, con un 61%
de menciones. Sin embargo, este dato representa un descenso de 8
puntos con respecto a los datos de 2021. Por su parte, el 38% de los
consumidores que realizaron compras de productos de este sector
las pagaron en efectivo, mostrando un incremento de 7 puntos res-

pecto al afio anterior.

En este sentido, hay que destacar que los jévenes entre 18 y 24 afios
son los que mds utilizan este medio de pago, con un 56% de mencio-
nes (18 puntos por encima de la media). En cuanto al uso de solucio-
nes de financiacion para acometer las compras, crecio un 3% el pasa-
do afio y fue sefialado por un 9% de los consumidores consultados.
Se trata de tres puntos porcentuales mds que en el estudio realizado

en 2021

Por franja de edad, los compradores con edades comprendidas entre
los 35y 44 afios, son los que mds utilizan la financiacion, con un 12%

de respuestas positivas.





http://www.verges.com
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VOLUNTAD DE FINANCIACION

En el marco de su Gltimo informe sobre el consumidor del segmento
de productos de cocina en Espafiq, el Observatorio Cetelem también
efectud una encuesta sobre la voluntad de financiacién de las com-
pras por parte de los consumidores. Los resultados muestran que el
79% de encuestados no financié sus adquisiciones en 2022 y el 73%
no prevé hacerlo este 2023, lo que inplica que aumentard un 6% la

financiacion este afio.

En cuanto a los que financiaron su compra en 2022, un 66% declaro
haberlo hecho mediante la financiacion ofrecida en la tienda donde
compré y un 38% apostoé por solicitar financiacion en una entidad fi-
nanciera. Esta ultima opciéon mostré un incremento de un 5% en com-

paracion con 2021

Conlainflacionyelencarecimiento de bienes generalizado, recurrira
financiacién externa paralas compras es cada vez mds frecuente, sin
embargo hay que tener en cuenta que el encarecimiento del precio
del dinero que estdn llevando a acabo los principales bancos mun-
diales también hace que financiar se esté volviendo también mds
dificil por los intereses a pagar, ademds de por las condiciones cada
vez mds leoninas de las entidades financieras a la hora de conceder

los préstamos.

A pesar del encarecimiento del precio del
dinero y del endurecimiento de las condiciones

de acceso al crédito, financiar sigue siendo la

tnica opcion para que muchas familias puedan
reformar su cocina.

FINANCIACION EN PRIMERA PERSONA

En COCINA INTEGRAL hemos querido conocer cémo contemplan des-
tacadas empresas comercializadoras de equipamiento de cocina el
tema de la financiacién. Asi, por ejemplo, en el caso de Decoractiva,
con mds de 200 tiendas especialistas, su gerente, Roberto Pérez, con-
sidera que “la financiacion en unaventa de muebles de cocinaes una
opcién fundamental, dado el importe de la operacion”. En el caso de
Decoractiva, “al negociar productos financieros para toda la cadena

de tiendas, conseguimos productos muy ventajosos para el cliente.

Esto facilita el cierre de ventas de cocinas y ayuda a la fidelizacién de

los clientes con el establecimiento”.

Segun el propio Pérez, los estudios e informes de Decoractiva indican
que “las cocinas financiadas en tienda estdn en tornoa un 9%”y que “el
importe medio de nuestras financiaciones ronda los 4.000 euros, apro-
ximadamente”. Para poder llevar a cabo estas férmulas de financia-
cion, Decoractiva mantiene unaserie de acuerdos con terceros, siendo

Santander Consumer su partner principal en financiacion de cocinas.

Asi, a través de dicha entidad, explica Roberto Pérez, “ponemos a dis-
posicion del cliente financiaciones hasta 24 meses con TAE 0% para im-
portes mdximos de 6.000 euros, incluyendo en algunos casos carencia

de 2 meses”.

Por su parte, Nacho de Lucas, Director de Der Kreis Iberia, destaca
que “ante todo, la financiacion es una herramienta que ofrece segu-
ridad tanto al cliente final como a nuestros asociados. El consumidor
siente que ante cualquier problema importante tendrd el respaldo
de una entidad financiera. Ademds, podrd acceder a productos de un
segmento mayor de calidad, y por ende, aumentar el nivel de satisfac-

ciony fidelizacion”.

Por parte de los establecimientos, la financiacion les permite “abor-
dar una menor morosidad, cobro anticipado, mayor rentabilidad y
aumento del ticket medio”. Por todo ello, Nacho de Lucas aseguraque
“la financiacion ayuda no sélo a la captacion y promocion, sino a la

mejor relacion cliente - asociado”.

Roberto Pérez, Gerente de Decoractiva (Activa Hogar).





http://www.transformad.com

& COCINA INTECRAL

TENDENCIAS

Nacho de Lucas, Director de Der Kreis Iberia.

Para Der Kreis Iberiano es fdcil hablar de importes medios o porcen-
tajes de financiacién, ya que cuenta con establecimientos muy he-
terogéneos, con un ticket medio igualmente diverso. Esta realidad,
en palabras de Nacho de Lucas, “hace que sea dificil cuantificar
una cifra media o un porcentaje exacto. Y es que estos no solo di-
fieren entre tiendas independientes o establecimientos que utilizan
nuestras marcas, sino que la cultura de financiacién es totalmente
distinta segun las zonas geogrdficas que comparemos”. A pesar de
todo, Nacho de Lucas afirma que “la financiacién mds demandada
es la del producto gratuito o la que integra carencia, siendo esta

Ultima un pseudo-contado”.

En cuanto a Stéphanie Pecheur, Responsable de Marketing Espafia
para Schmidt, reconoce que la financiacion “es una herramienta muy
Util para costear la totalidad de la cocina en el caso de que los clien-
tes no tengan mucho dinero disponible. También es una buena op-
cion para los consumidores que deseen tener acceso a mds opciones

y/o mejores calidades, optando por financiar una parte del proyecto”.

En el caso de Schmidt, “mds del 30% de los proyectos de cocinas son
financiados en parte o en su totalidad”. Segun Stéphanie Pecheur,
esta modalidad no pasa por una “propuesta centralizada de finan-
ciacion”, sino que “dependiendo de las necesidades de nuestros clien-
tes, existen productos adaptados que permiten tener la opcion que

mejor se ajuste”.

Otros ejemplos de financiacion ofrecidas por cadenas y otras empre-
sas relacionadas con el sector son el de Conforama, que ofrece la po-

sibilidad de financiar el 100% de las compras superiores a 90 euros.

Conforama - Cocina Confort Fenix Verde Comodoroy Olmo Natural.

Leroy Merlin, por su parte, permite aplazar las compras online y te-
lefonicas a través de pagos en 3,4 0 6 cuotas y pagos en 3 plazos sin
intereses con PayPal. Ademds, en el caso de las tiendas fisicas pone
a disposicion de sus clientes la Tarjeta de pago Club Leroy Merlin (sin
intereses y al instante hasta 3.000 euros) y una financiacion especial
en cocinas (a 36 y 48 meses sin intereses hasta 15.000 euros), entre
otras opciones reservadas a profesionales, orientadas a las reformas
integrales y a la transicion hacia las energias renovables. Bigmat
ofrece créditos al consumo de la mano de Cofidis en unas condicio-

nes especiales para sus clientes.

lgualmente interesante es el caso de IKEA, que permite realizar com-
pras a plazos a través de la Tarjeta IKEA VISA. Se trata de una finan-
ciacién sinintereses hasta 48 meses por importes minimos de 960 eu-
ros, incluyendo también opciones a 36, 24, 12,10, 6 y 3 meses, en este

Ultimo caso para compras minimas de 10 euros.

Aqultu Reforma.





http://www.sc-herrajes.com
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Cabe destacar también la propuesta de Brico Depdt, que cuenta con
un equipo de asesores en financiacion para ayudar a sus clientes a es-

coger lamodalidad de financiacion mds adecuada a 6,12 0 18 meses.

Finalmente, queremos destacar como ejemplo a Aqui tu Reforma. Se
trata de una compafifa dedicada a las reformas del hogar que ofrece
asusclientes financiacion a medida y auditorias de seguimiento que

permiten controlar la calidad de las remodelaciones.

Ademds de los proyectos de reforma y rehabilitaciones, la empresa
estd especializada en la mejora de la eficiencia energética de los in-
muebles utilizando la tecnologia como eje vertebrador. Actualmente,
Aqui tu Reforma cuenta con mds de 156 franquicias en Espafia y estd

presente en México, Italiay Colombia.

Segun Roberto Pérez, Gerente de Decoractiva,
esta ensefa financia en tienda un cerca del 9%

de sus cocinas vendidas y la cantidad media de
dichas financiaciones ronda los 4.000 euros.

FINANCIACION, CLAVE PARA EL SECTOR DEL MOBILIARIO DE COCINA

El deseo generalizado de realizar obras de mejora en la cocina por
parte de los consumidores espafioles, unido al hecho de que este tipo
de proyectos suponga la inversion mds significativa del hogar, hace
que la financiacion sea una opcion imprescindible dentro del seg-
mento del mobiliario de cocina. Mds aun en el contexto econémico
actual, marcado por la inflacién y el empobrecimiento generalizado

de la poblacién.

Los pagos a plazos no s6lo permiten hacer frente econémicamente
a proyectos costosos, sino que ponen a disposicion de todo tipo de
consumidores un amplio abanico de soluciones de mayor calidad y

eficiencia.

Finalmente, cabe destacar el beneficio que la financiacién represen-
ta paralas propias empresas fabricantes de equipamiento de cocina.
Y es que les permite reducir los impagos, poder vender productos de

gamas superiores y mejorar la fidelidad de sus clientes.





https://www.ilvabarnices.es/es/
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Exito del DISCOVERY TOUR AMC

de Biesse

DEL 15 AL 17 DE FEBRERO, TUVO LUGAR EN LAS INSTALACIONES
CENTRALES DE BIESSE GROUP EN PESARO (ITALIA) EL DISCOVERY

TOUR AMC QUE RESULTO TODO UN EXITO.

umerosas empresas miembro de la Asociacion de Mobiliario de
N Cocina (AMC) participaron a mediados de febrero en el Disco-
very Tour AMC que organizo Biesse y que sirvio a los asistentes para
conocer de cerca las innovadoras tecnologias que ofrece la multina-
cional italiana en el sector de la fabricaciéon de maquinaria para la

madera y materiales avanzados.

De este modo, los participantes vieron las ultimas novedades en tec-
nologia de maquinaria para la madera, como las mdquinas de corte,
fresado y acabado. También pudieron conocer los sistemas de software
avanzados para la automatizacion y gestion de procesos como
B_Solid y Smartconnection. En un clima distendido, pero muy profe-
sional, los representantes de las empresas visitantes también tuvie-

ron la oportunidad de interactuar con los expertos de Biesse Group,

quienes presentaron sus soluciones personalizadas y ofrecieron con-

sejos prdcticos sobre cémo mejorar la eficienciay la productividad.

Las empresas que participaron en el evento asistieron también a po-
nencias de la marca Kosmosoft e IMUS, que presentaron sus solucio-
nes innovadoras en el campo de la automatizacion y digitalizacion

de procesos de produccion.

VISITA A FABRICAS

Asimismo, el Discovery Tour AMC de Biesse incluyé sendas visitas a
las fdbricas de Pedini, referente italiano en la produccion de muebles
de cocing, y Santa Lucia Mobile, empresa dedicada a la produccion
de mobiliario y decoracién para el hogar. El evento fue una ocasion

Unica para que las empresas del sector pudieran intercambiar ideas



TENDENCIAS

y establecer contactos comerciales en un ambiente distendido y

amigable.

Biesse Ibérica, organizadora del Discovery Tour AMC, ha querido
agradecer la participacion de todas las empresas asociadas y re-
presentantes de la industria que hicieron posible el éxito del evento.
Asimismo, esperan que la visita haya sido una experiencia enrique-
cedoray fructifera para todos los asistentes, y confian en que servi-
rd para fortalecer ain mds la relacién de Biesse con las empresas
del sector de la cocina.

wwww.biesse.com / www.amcocina.com



http://www.exposicam.it
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MIELE INICIA NUEVA ETAPA EN ESPA-
NA CON ANTONIO SALGADO, NUEVO
CEO Después de 16 afios, un espafiol regre-
saaladireccion general de Miele en el pais.
El 15 de febrero, la multinacional alemana
nombro a Antonio Salgado (en la imagen),
en sustitucion de Ditmar Vierbuchen. El
principal reto de Salgado serd convertir
a Miele en la marca premium mds desea-
da del mercado. Para ello, Miele hard gala
de caracteristicas como su durabilidad:
“Garantizamos una vida util de 20 afios en

nuestros productos”.

NUEVO LEVANTINA STONE CENTER
EN BARCELONA Levantina inaugur6 a
principios de marzo su nuevo showroom
flagship en U'Hospitalet de Llobregat, cer-
ca de Barcelona, con disefio del estudio
valenciano Onside Arquitectura. El espacio
sesumaa los 18 establecimientos similares
que la marca tiene repartidos por todo el
mundo. Los Levantina Stone Center buscan
inspirar a arquitectos, disefiadores y mar-
molistas a través de mds de un centenar
de productos de las colecciones de piedra
natural Naturamia y sinterizada Techlam,
aplicados en cocinas y bafios. La propuesta
del estudio Onside busca generar un entor-
no cdlido y sereno y evitar zonas aisladas e

impersonales.

El showroom estd distribuido en dos dreas,

una para cocina (Kitchen) y otra para bafio
(Bath+PRO).El nuevo establecimiento tiene
un enfoque especifico para unir el mundo
fisico y el digital con la experiencia interac-
tiva Creative Kitchen, que permite cambiar
visualmente el acabado de una encimera

conforme ala muestra escogida.

PINO EL DON DE VIVIR: UNA COCINA
DE LUZ Entre los ultimos proyectos de co-
cinaen los que ha participado el fabricante
espafiol Pino El don de vivir destaca uno
protagonizado porel blanco, que multiplica
la luz. Esta cocina abierta al resto de la vi-
vienda se integra potenciando precisamen-
teunodesus principales atractivos: la lumi-
nosidad. Uno de los inconvenientes de este
proyecto era un pilarque se haincorporado
en el centro de la isla de la cocina. Dicho
elemento se ha acabado convirtiendo en
un elemento funcional que oculta la zona
de aguas. El resultado es una cocina en que
todo (materiales, distribucién, disefio..) se
integra ala perfeccién, crea un espacio am-
plio, funcional y fresco y multiplica y ensal-

za toda la luminosidad de la estancia.

6 TENDENCIAS DEL HOGAR DE LA GE-
NERACION Z, SEGUN UN ESTUDIO
DEL INSTITUTO SILESTONE El Instituto
Silestone present6 su estudio La vivienda
del futuro de la Generacidn Z en Espafia el
pasado 14 de febreroy desveld 6 tendencias
sobre como serd el hogar de los jovenes de
hoy endia, nacidos entre 1995y 2010. Se tra-
tadeunainvestigacion con lacolaboracion

de influencers, expertos de diversos dmbi-

tos y la opinion de 800 participantes alea-
torios. Los tres rasgos diferenciales en sus
hogares serdn la intimidad, su manera de
comunicarse y una conciencia mds sosteni-
ble. Buscan viviendas mds tradicionales de
lo esperado y la cultura de la compra per-
manece inamovible. En cuanto a decora-
cion, apuestan por espacios minimalistas,
luminosos y abiertos al exterior,ademds de
modulables y cambiantes. Huyen de colo-
res estridentes y del exceso de accesorios.
Porotrolado, consideran fundamental dife-
renciar el espacio personal del profesional.
Priorizan la integracion de la tecnologia
en pro del confort y el bienestar. En cuan-
to a sostenibilidad, 7 de cada 10 jovenes
afirman tenerla en cuenta en su hogar,
apostando por articulos de segunda mano
y materiales reciclados. Por tltimo, dan mu-
cha importancia a la cocina y a su disefio,
recuperando sus funciones tradicionales y

rechazdndola como lugar de trabajo.

ZONA COCINAS RECIBE EL SELLO DE
EMPRESA SOLIDARIAEIfabricante cordo-
bésde mobiliariode cocinarecibio el pasado
mes de febrero el Sello Empresa Solidaria.
Esta distinciéon reafirma su compromiso de
generar un impacto positivo en la sociedad
y su contribucion para una transformacion
social mds justa y sostenible. Zona Cocinas
recibid este reconocimiento tras haber mar-
cado la casilla Empresa Solidaria en el ulti-
mo Impuesto de Sociedades. Marcar dicha
casillaimplica que la empresa manifiesta su
voluntad de destinarel 0,7% de lo recaudado
a proyectos de interés social, como financiar
proyectos de atencion sociosanitaria o de
inclusion en la comunidad y lucha contra la
discriminacion. Gracias a esta medida, en el
ejercicio 2020 se recaudaron 36,6 millones
de euros. La iniciativa estd impulsada por la

Plataforma del Tercer Sector.



TENDENCIAS

LA VANROAD DE SAMES HACE UNA
VISITA AJURACOR Juracor recibio la visi-
ta de la Vanroad de Sames el pasado 10 de
marzo, en el marco de la celebracion del 25
aniversario de la firma cordobesa. La furgo-
neta de Sames facilité a los clientes cono-
cer en detalle las novedades de producto y
experimentar junto a ellos demostraciones
técnicas concretas. Destacaron la evolu-
cion de XCITE A XCITE+, la presentacion
de la gama INTEC y las nuevas bombas 01
Y 04 D140, la PRIMA 001D100, los equipos
AIRMIX 35C50 vy la dosificadora electrénica
Cyclomix EVO. Para Juracor supone todo un
orgullo que una marca consolidada como
Sames les eligiese para hacer una parada

en suVanroad Tour 2023.

INKO COCINAS POTENCIA SU INTER-
NALIZACION El fabricante malaguefio
de mobiliario de cocina Inko informa de
un nuevo paso en su internacionalizacién:
la suma de un nuevo establecimiento en
Omadn, en la peninsula ardbiga. Inko ya
cuenta con dos puntos de venta en dicho
pais y anuncio la apertura de un tercero
en pleno centro de Maskate, la capital. Los
establecimientos se presentan bajo el nom-
bredelamarca, Inko,y constituyen flagship
stores de la firma en Oriente Medio. La no-
ticia se dio a principios de marzo, pero to-
davia no hay fecha para la nueva apertura.
Responsables del Departamento de Direc-
cion y Comercial de Inko visitaron Omadn y
pudieron comprobar lo bien valorado que

estd el trabajo de la empresa espafiola.

KITCHENAID PRESENTA GAMA DE
GRANDES ELECTRODOMESTICOS Kit-
chenAid, marca perteneciente a Whirlpool
Corporation, llega a Espafia con una gama
completa de grandes electrodomésticos
de categoria premium. La firma dio a cono-
cer sunueva linea en el showroom del KES
Kitchen Exclusive a principios de febrero.
El espacio dedicado a la marca se podrd
visitar de forma permanente en Madrid y
tuvo muy buena acogida en lo que respecta
a los disefios presentes en el mercado ac-
tual. Su gama de productos integra frigori-
ficos y congeladores, vinotecas, los hornos
Tweelix Artisan, con un amplio abanico de
prestaciones, placas de induccién, campa-
nas de extraccion silenciosas y lavavajillas
eficientes. Asi, la marca ofrece todo tipo de
soluciones, buscando siempre maximizar el
rendimientoy la precision de sus electrodo-

mésticos.

MESINOR AMPLIA SUS INSTALACIO-
NES Mesinor, fabricante riojano de mesas y
sillas, amplié a finales de febrero sus insta-
laciones en Santo Domingo de la Calzada,
sumando 700 metros cuadrados mds a su
sede principal. La ampliacion se ha con-
cretado en mds espacio para el almacena-
miento, tanto de materias primas como de
producto acabado, y un nuevo showroom
de producto de 40 metros cuadrados, con
el que la compafiia espera potenciar su
imagen de marca y dar mayor valor a su
producto. Esta ampliacién responde a las
nuevas necesidades de la empresa, tras el
incremento de sus ventas y la expansion de
sucarterade clientes. Con ello, Mesinor bus-
ca prestar un mejor servicio y mandar un
mensaje de optimismo, asi como reforzar
su apuesta por el mercado nacional e inter-
nacional y satisfacer la creciente demanda

de producto de calidad hecho en Espafia.

CERTIFICADO RESIDUO CERO DE AE-
NOR PARA DEKTON DE COSENTINO
Cosentino obtuvo el certificado Residuo
Cero de AENOR a principios de marzo, des-
pués de que los estudios certificaran que
mads del 90% de los residuos generados en el
proceso productivo de su piedra ultracom-
pacta Dekton son reciclados, valorizados o
almacenados como materia prima. Grupo
Cosentino sigue sumando nuevos avales
dentro de su compromiso con la sostenibi-

lidad y la economia circular.

ERAIKUNE Y TECNALIA APUESTAN
POR LA NUEVA BAUHAUS EUROPEA

El Cluster de la Construccion de Euskadi,
Eraikune, y el centro de investigacién y de-
sarrollo tecnolégico Tecnalia implantardn
en mds de 130 empresas vascas el nuevo
modelo de innovacion y sostenibilidad: La
Nueva Bauhaus Europea. Esta nueva ten-
dencia, iniciada por la Comisién Europea,
propone criterios para que las empresas
instauren procesos que garanticen el bien-
estar, lasalud y la accesibilidad en el entor-
no construidoy el futuro del sector. Se trata
de abordar nuevos materiales y servicios
desde el uso inteligente de herramientas
digitales. El proyecto culmina con la puesta
en marcha, entre Euskadi y Aquitania, del
primer metaclUster europeo de innovacion
en el sector de la construccién, con mds de
250 empresas participantes, para acelerar
la transformacioén hacia un entorno cons-
truido sostenible, eficiente y centrado en

las personas.
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Transformad.

LAS PRINCIPALES TENDENCIAS DE COCINA PARA 2023
Los expertos de la Asociacion de Mobiliario de Cocina (AMC) avanzan las tendencias de disefio de co-
cinas que triunfardn en 2023. Asi, este afio, la cocina mantiene su papel protagonista como centro del
hogar y alma de la vida familiar. Un espacio que no sélo ha de ser funcional, sino también atractivo.
Sinnadaqueenvidiar al salén, que apueste por materiales nobles, sea plenamente sostenible y resulte
tan comoda y flexible que permita cocinar, comer, trabajar y relajarse en ella. Desde la Asociacion de
Mobiliario de Cocina (AMC) apuntan los estilos de cocina que se llevardn este afio.
Mobalco.
Cocinas abiertas
Este tipo de cocinas destaca por su componente estético, alineado al conjunto del ho-
gar, y por su versatilidad funcional. En este sentido, las cocinas abiertas han llegado
para quedarse. Con soluciones para minimizar posibles inconvenientes como humosy
olores. Es el caso, por ejemplo, de potentes y silenciosas campanas extractoras de ulti-
ma generacion. Igualmente, ademds de abrirse al resto de la casa, estas cocinas tam-
bién se conectan con el exterior, a través de grandes ventanales y con disefios perfec-
tamente ambientados para lucir en la terraza o el jardin, por sus colores o materiales.
Disenove.
Sostenibilidad y madera como protagonistas
Lamaderavuelve con fuerzaalavivienda, coldndose en todas las habitaciones, con diferentes utilidades y
haciendo gala de su enorme variedad, si bien desde AMC destacan sobre todo el roble y el nogal. En el caso
de la cocing, este material resulta perfecto por su aspecto cdlido y hogarefio, tanto para ambientes de es-
tilo rustico, como para otros mds sofisticados, modernos y elegantes. Ademds, se trata de un material que
conectadirectamente con el espiritu sostenible de los nuevos disefios, como la propuesta de Mobalco en la
imagen. Precisamente, Mobalco es uno de los fabricantes que mds claramente apuesta por la maderay la
sostenibilidad.En este sentido, cuenta con el “Certificado de Sostenibilidad para Mobiliario de Cocina”, que acredita su compromiso con el medio
ambiente, tanto en la seleccién de la materia prima, como en el proceso de fabricacion y embalaje.
Colores naturales Kitchen Grup.
Siempre con el permiso de las exitosas cocinas blancas, este afio ganan protagonis-
mo los colores naturales. Asi, desde los tierra hasta los azules o los verdes, los tonos
inspirados en la naturaleza aportan una pincelada de originalidad, proporcionando
sensacién de calidez al hogar. En linea con esta tendencia, 2023 recupera lo artesanal
y el valor de lo original y auténtico en forma de cocina de casa de campo, también en
los ambientes urbanos. En este caso, los profesionales de la Asociacion de Mobiliario
de Cocina reconocen gue se puede tanto apostar por un ‘total look’ como introducir
pequefios detalles como azulejos, I[dmparas de fibras vegetales, accesorios en cobre...
Roca Cocinas.
Sofisticadas y elegantes
Dado que la cocina se ha erigido por derecho propio como la estancia reina en la vivienda,
necesita un mobiliario que esté ala alturay le permita lucir en todo su esplendor. Armarios
en laca, tonalidades como el negro, el gris antracita o el color pantone de este afio (el ma-
genta) o toques metalizados, como dorados o plateados, resultan ideales para dotar de gla-

mour alacocina. Lo importante, recuerdan en AMC, es que tenga cardcter y personalidad.
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Desacomplejadas

y atrevidas

junto a la apuesta

por lo natural y el

lado ‘green’ desta-

can las propuestas
cromdticas mds arriesgadas. Una tendencia que se plasma en colo-
res impactantes, muebles en dos tonos o materiales de ultima ge-
neracion que llaman la atencién por si mismos, ademds de por sus
cualidades técnicas. Todo vale cuando lo que se quiere es dar rienda
suelta al propio estilo, al servicio de una cocina original y Unica, sin
miedo al qué dirdn. Aqui, AMC recuerda que la mezcla de materialesy

estilos resulta muy inspiradora.

Libertad de disposicion

Por lo que respecta a su distribucién, 2023 abre la veda a cocinas me-
nos encorsetadas, mds flexibles y capaces de resultar practicas para
toda la familia en cualquier situacion. De esta manera, es posible ha-
cer desaparecer o diluir el triangulo de trabajo en una distribucion
a medida. Algo mds prdctico cuando la cocina también sirve como
despacho, lugar para hacer los deberes, sitio de juegos improvisa-

do, o espacio para acoger largas sobremesas los fines de semana o

montar un brunch
con los amigos,
aprovechando los
consejos de ‘La Bue-
na Cocina Hecha en
Casa’. Por lo tanto,
este 2023 es el afio
de reinventarse v,
por supuesto, de in-
tegrar el comedor.
Cincocina.
Organizacion al servicio de la funcionalidad
La cocina de este 2023 y, seguramente, también la del proximo afio,
buscasobre todo la comodidad de quienes la habitan y, especialmen-
te, de quien mds la trabaja, la persona encargada de preparar las
comidas. Por eso, tiene que ser prdctica, evitar los desplazamientos
innecesarios y permitir cocinar sin sobresaltos. A ello ayuda de for-
ma importante una buena organizacion. En este punto, los muebles
y accesorios que permiten que todo esté en susitio y al alcance de la
mano son los mejores aliados. Asi, soluciones como las columnas, las
gavetas, los armarios rinconeros o las estanterias son imprescindi-

bles para el buen funcionamiento diario.

ALTAS DE ASOCIADOS EN AMC

Desde el tltimo nimero de COCINA INTEGRAL se han producido nuevas incorporaciones de miembros asociados a AMC (ver listado completo
al final de esta revista). Entre las nuevas firmas asociadas figuran:

+ INCA-M&S MOBILIARIO AUXILIAR PARA TU COCINA, S.L. Incamobiliario, con sede en la localidad toledana de Borox, se ha inorporado en la
categorfa de Fabricantes de mesas y sillas. La firma lleva mds de 30 afios ofreciendo soluciones para los especialistas en muebles de cocina.
Ensu catdlogo figuran desde productos finales como mesas, sillas, taburetes y bancos, hasta complementos como patas y estructuras espe-
cialesy es actualmente uno de los referentes en la fabricacion de mobiliario auxiliar de cocina a nivel nacional.

« CEMEVISA. Fundada en 1963, CEMEVISA es un referente en la distribucion de electrodomeésticos en Espafia y estd especializada en el mer-
cado de electrodomésticos para mobiliario de cocina. Muestra de ello es su Club Kc, un selecto grupo dedicado en exclusiva a sus clientes
mueblistas del sector kitchen, integrado por mds de 700 asociados. En sus mds de 50 afios de trayectoria, CEMEVISA no ha dejado de crecer.
De manera que hoy en dia dispone de nueve modernas plataformas logisticas de distribucién, con mds de 40.000 metros cuadrados.

« TOPSTAR. Topstar nacié en 1989 en Italia, de la iniciativa de cuatro profesionales que decidieron sumar sus habilidades e involucrarse para
crear una empresa fabricante de componentes para la industria del mueble, diferente, “con alma”, como aseguran sus responsables. En este
sentido, la filosofia de Topstar pasa por el justo reconocimiento del capital humano, unido l6gicamente al resto de valores empresariales.
Destaca su produccion tecnolégicamente avanzada, y su busqueda de la excelencia en el servicio.

« MADERAS PUYMA. La empresa de Villafranca de Cérdoba, Maderas Puyma, S.L. estd especializada, desde 1995, en la fabricacién de puer-
tas de madera para muebles de cocina. En todo este tiempo ha conformado una amplia oferta estructurada en un total de siete series con
diferentes materiales y disefios para adaptarse a diferentes necesidades. La firma estd inmersa en una fase de crecimiento cuyos pilares

principales son la modernidad y la adaptacion de su estructura a las nuevas tecnologias para responder al mercado con la mayor agilidad.

& COCINA NTEGRAL
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Que nos dejen

VENDER COCINAS

unque ultimamente pueda parecer que no es asi, porque se
Alegisla para las grandes empresas, lo cierto es que Espafia es
un pais de pymes y auténomos que generan alrededor del 90% del
empleo. Gente emprendedora y trabajadora, como cualquiera, que
arriesga su patrimonio y que contribuye a generar riqueza en todos
los ambitos geograficos, también en “la Espafia vaciada”, que tantas

veces aparece en boca de nuestros politicos.

Asi, los empresarios son un pilar fundamental de la economia social
de mercado, cuyo trabajo y dedicacion se traduce en puestos de tra-
bajo por los que cotizan, contribuyendo de esta manera también a
sostener muchos de los gastos del pafs. Por eso, cuando en AMC nos
nombran como “la patronal”, nos rechina, porque nos suena a anti-
guo y, sobre todo, porque nuestros asociados distan mucho de esa

percepcién de “patrén”.

En este sentido, creemos importante reivindicar la figura, injus-
tamente tratada del empresario. Poner en valor el papel de tanta
buena gente que lucha cada dia al frente de su empresa para seguir
adelante cumpliendo su funcion y conscientes de la responsabilidad
de los trabajadores a su cargo, con un comportamiento ejemplar y

honorable, digno de respeto y admiracion.

El Gobierno se olvida muchas veces de como es nuestro tejido em-
presarial, atenor del incremento de tasas e impuestos. Una creciente
cargaimpositivaque son palos en las ruedas de las empresas, porque
no hay tiempo, ni recursos humanos ni materiales, para atender to-

dos los requerimientos de las administraciones publicas.

Estos dias se ataca a los empresarios con la excusa del Salario
Minimo Interprofesional (que en la categoria mds baja de nuestro
convenio siempre ha estado por encima del aprobado). ¢Co6mo no

vamos aestarde acuerdo en que una persona gane un sueldo digno

Por Sebastidn Acedo,
Director de AMC

para mantenerse a si mismo y a su familia? Lo que sucede es que
esas subidas han de ir acompafiadas de mds medidas, en todos los
dmbitos, como una rebaja en las cotizaciones sociales, porque no
hay que olvidar que, ademds de lo que cobra neto un trabajador la

empresa paga bastante mds que va a parar a las arcas del Estado.

Porregla general,cuando aunaempresale suben los costes, los suele
trasladar a sus productos, por lo que se produce un efecto boome-
rang y la subida de los salarios queda rdpidamente difuminada si no

se afiaden otras medidas.

Todo esto no ayuda, ni asalir fuera, ni a hacer frente alos que vengan
del exterior. Hace poco el presidente de la Federacion del Legno en Ita-
lianos hablaba de las ayudas de las que gozan las empresas italianas.

Nosotros no queremos ayudas, sélo que nos dejen vender cocinas.

En un mundo en el que prima cada vez mds la GLOCALIZACION, pues
todos los actores de la cadena del proceso productivo buscan mayor
estabilidad y la encuentran en proveedores mds cercanos, en el que
se deberfa proyectar empresas bien estructuradas con rafces fuertes,
conilusién por mejorar en productividad y competitividad, y sobre la
base de la calidad y la innovacioén, no es el momento de atacar tanto

y tan duramente al empresario, no lo merece.

“Hay personas que luchan un diq,

y son buenas.

Hay otras que luchan un afio,

y son mejores.

Hay quienes luchan muchos afios,

y son muy buenas.

Pero hay las que luchan toda la vida:

esas son lasimprescindibles”.
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INTERZUM 2023: bajo el paraguas

de la neoecologia

Malik Fischer, Director de Interzum.

odo estd listo para la primera edicién presencial tras la pande-
Tmia de la principal feria mundial de herrajes y componentes, la
Interzum de Colonia (Alemania). En esta ocasién, la muestraregresa a
su formato habitual tras la edicion exclusivamente online de 2021. Y
lo hace con buenas perspectivas. En este sentido, segin Maik Fischer,
director de Interzum, el certamen espera reunir este afio a casi 1.500
expositores de 60 paises (entre ellos cerca de 70 empresas espafiolas)
y a unos 60.000 visitantes profesionales. Aunque se trata de unas ci-
fras por debajo de la edicién récord de 2019 (entonces se dieron cita
1.800 expositores y 70.000 visitantes) la superficie ocupada serd simi-
lar (alrededor de 200.000 metros cuadrados). Desde la organizacion
se habla de una buena edicién por la notable presencia de grandes
empresas y de destacadas firmas que participan por vez primera,
ademds de por la calidad de los visitantes esperados, focalizados en
el negocio, y que hardn que la feria cumpla con creces su funcién. De
esta maneraq, la Interzum espera seguir la tendencia marcada por la
mayoria de primeras ediciones postpandemia de ferias profesiona-
les, que han experimentado descensos de expositores y visitantes

pero han incrementado el grado de satisfaccién de los mismos.

Ademds de la feria en formato fisico, la Interzum de este afio incluird
una parte digital dedicada a los profesionales que no suelen acudir
a Colonia. Ello les permitird acceder a los contenidos incluso después

de la celebracion de la muestra.

LA PROXIMA FERIA INTERZUM, PREVISTA EN COLONIA DEL 9 AL 12 DE
MAYO, TENDRA COMO TEMA PRINCIPAL LA “NEOECOLOGIA” Y DARA A CONO-
CER LOS AVANCES EN ESTE SENTIDO DE LAS EMPRESAS DE LA INDUSTRIA
AUXILIAR DEL MUEBLE.

TRES GRANDES AREAS TEMATICAS

La Interzum 2023 se convertird en polo de atraccion en torno a tres te-
mas: materiales y naturaleza (pabellones 1,51, 5.2y 6); funcionalidad y
componentes (pabellones 4.2,7,8y 10.2), y textil y maquinaria (pabello-
nes 9,101,111y 112). En este sentido, el salén busca inspirar a los vi-
sitantes profesionales con las propuestas mas disruptivas sobre mate-
riales por parte de empresas, centros de investigacion y universidades.
Los materiales del presente, pero también los del futuro. En cuanto al
tema de funcionalidad y componentes, dedicado a los herrgjes, cie-
rres, piezas para el encastre de muebles y sistemas de iluminacion,
pretende mostrar las mejores formas de la industria de producir, re-
pensando sus productos y sus procesos bajo la ¢ptica de la eficiencia
y de la productividad. Finalmente, en el drea de textil y maquinaria,
podrdn verse las innovaciones mds importantes en la produccion de
colchones y materiales de tapiceria como telas y cuero, con especial

atencion alaeconomia circular.

Esta estructura, que retne de forma légica a todos los actores de la
cadena de valor, ofrece una buena vision de conjunto para exposito-
resy visitantes. Al mismo tiempo, esta distribucion de los pabellones
garantiza mayor eficaciay menor pérdida de tiempo en las visitas, lo

que permitird mejorar aun mds la experiencia de los visitantes.

El apartado expositivo se completard con los eventos especiales
tematicos Trend Forums, que destacardn la creatividad y la flexibili-
dad delaindustria pararesponderalos desafios de nuestro tiempo.
Los ultimos temas de disefio de muebles e interiores se presentardn
a una audiencia comercial internacional con referencia a las ten-

dencias clave. Con Product Stage y Trend Stage, Interzum ofrecerd
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oportunidades adicionales para expositores y presentaciones de
productos, asi como una plataforma para abordar problemas especi-
ficos del mercadoy relacionados con el disefio del futuro. Igualmente
la innovacion del sector se hard patente en los Interzum Innovation
Awards, unos premios en los que han participado unos 140 productos

de 80 empresas y cuyos ganadores se dardn a conocer en la feria.

Pero si hay un concepto que estard muy presente en la proxima In-
terzum y con diferentes imputs, ese serd el de la sostenibilidad. Con-
cretamente el lema de Neoecologia este afio pondrd en primer plano
las cuestiones relacionadas con la proteccion del medio ambiente, y

productos y procesos sostenibles. No se trata de hablar simplemen-

NOVEDADES EN EL ACCESO A LA FERIA

te de estos temas, sino de generar un intercambio de informacion y
experiencias, y de crear una voz capaz de influir en el debate publico

sobre los mismos para mejorar la sociedad.

Como impulsora de la innovacién y proveedora de todo el sector del
mueble, en Interzum 2023, la industria auxiliar volverd a subrayar su
papel como socios importantes en el desarrollo de nuevos productos
y tendencias de disefio para los espacios vitales del futuro. Asf, la con-
servacion de recursos, la sostenibilidad, el upcycling, o el creciente
dmbito del living estardn muy presentes. A continuacion ofrecemos
la vision sobre estos temas de empresas que expondrdn en la proxi-

ma Interzum. www.interzum.com

Este afio, para poder acceder a Interzum, los visitantes habran de descargarse obligatoriamente en sus teléfonos moviles la App de la feria

y comprar la entrada a través de la misma. De esta manera se obtendrd un cédigo de acceso que serd el que sirva para poder entrar al re-

cinto ferial. Esto quiere decir que no serd posible adquirir las entradas de forma fisica en taquillas. Por este motivo, desde la organizacion,

para evitar contratiempos y pérdidas de tiempo, piden a los visitantes hacerse con sus entradas en la App antes de viajar .
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Markus Watzenegger.

Un aspecto muy importante de la sostenibilidad de
Blum es la durabilidad de sus productos.

Camiones de Blum con biogds.

Blum utiliza mucha energia hidroeléctrica.

BLUM - WWW.BLUM.COM

Como explica Markus Watzenegger, responsable de Blum para el mercado espafiol,
la sostenibilidad forma parte del ADN de la compafiia, por lo que siempre ha estado
muy presente. Ejemplo de ello es que, como empresa, Blum cuenta desde hace mds
de 25 afios con certificados medioambientalesy tienen claro que un comportamiento
ecoldgico sensato también conduce al éxito econémico a largo plazo. En este senti-
do, el fabricante austriaco de herrajes adapta sus productos y procesos, el uso de los

recursos y los objetivos a las nuevas leyes, como la iniciativa ‘Green Deal’ de la UE.

Asimismo, también hace todo lo posible en todas las dreas para reducir constante-
mente su huellaecoldgica. Porello, con el tiempo han ido incorporando nuevos requi-
sitos, como la eficiencia energética o la concienciacion sobre sus propias emisiones
de CO,. Igualmente, en Blum llevan afios trabajando para reducir su dependencia de
los combustibles fosiles, utilizando alternativas sostenibles, como la compra de elec-
tricidad 100% hidroeléctrica, la recuperacion de calor en la produccién y los sistemas
fotovoltaicos. Solo en Vorarlberg, se han instalado mds de 1.800 m2 de placas solares,
y para la calefaccion se usa el calor residual de la produccion. Ademds, alrededor de
la mitad de la flota de camiones para el transporte interno de la planta en Vorarlberg

funciona con biogds domeéstico y, por lo tanto, es casi neutral en CO.,.

De esta manera, en Blum ya no conciben la vida cotidiana sin sostenibilidad. En los
ultimos afios, por ejemplo, han conseguido aumentar el porcentaje de energia utili-
zada de forma sostenible en Austria hasta el 75%. Y es que, como reconocen en Blum,
tanto los clientes como los consumidores finales quieren cada vez mds transparencia

sobre los productos y la produccion.

Por lo que respecta a sus productos, esta estrategia se concreta en soluciones que
duran mucho tiempo. Concretamente, estdn disefiados para una ‘vida ttil de los mue-
bles’ de unos 20 afios. Asf, sus sistemas de elevacion, bisagra, o extraccion impresio-
nan por su alta funcionalidad constante, incluso bajo un uso intensivo. Las bisagras,
por ejemplo, se someten a 200.000 ciclos de aperturay cierre en el laboratorio, los he-
rrajes de elevacion a 80.000 ciclos de movimiento. De todas las materias primas que
utilizan en sus productos, el acero representa mds del 80%. Ademds de un material
duradero, el acero es un campeén del reciclaje cuando el producto llega al final de su
vida util. Es el material mds reciclado del mundo, y si se separa por tipos y se procesa

adecuadamente, esto sucede sin pérdida de calidad.

Ademds, el departamento de I+D de Blum trabaja para aumentar la sostenibilidad
de sus productos y también de los procesos en las cocinas, algo que podrd verse en
su stand A-020/C-021 del pabellén 7.1 de Interzum 2023. Porque en Blum tienen claro
que hay margen de mejora en el uso de las materias primas, y la mejora continua de

sus productosy procesos es clave.
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TITUS - WWW.TITUSPLUS.COM

Titus T-type. Para Titus la sostenibilidad es un viaje que incluye a todo el mundo. Se refieren a esta
prdctica como un deporte de equipo, derivado de la acciéon de las personas. En este
sentido, el fabricante de herrajes sita el inicio del viaje de la sostenibilidad en las
personas. Esto conlleva una seleccion de personal responsable, con el compromiso de
implementar y respetar el cédigo ético de la compafiia en toda la cadena de suminis-

tro,y del apoyo ala comunidad local. Como en Titus Group son muy conscientes del impacto que tienen sus actividades en el medio ambiente, han

establecido sistemas y politicas que mejoran de formasistemdtica la eficiencia de los recursos necesarios para realizary ejecutar sus actividades.

Con este propositoy durante décadas, han mejorado de forma metddica a través del sistema de gestion energéticay medioambiental De tal ma-
nera, que actualmente consideran que ser ecolégico yano es un coste, sino un catalizador de lainnovacion, de nuevas oportunidades de mercado
y de la creacion de riqueza. En este sentido, la firma se plantea seguir reduciendo el consumo energético por unidad de producto y aumentar el

consumo de electricidad verde.

Porotra parte, el sistema de gestion energética de Titus Group les ha permitido reducir un 30% el consumo energético incorporado a sus produc-
tos en la ultima década. Asimismo, han reducido el consumo de combustibles fésiles, mediante la inversién en sistemas de energia inteligentes
que le permiten hacer mediciones continuas para reducir las emisiones de Gases de Efecto Invernadero (GEI). Igualmente, en los ultimos 11 afios
han aumentado su produccion (medida en toneladas) en casi un 80%, mientras que el uso total de energia de todas las fuentes (expresado en kwWh)

lo hizo solo un 10%.

Enla mismalineq, Titus gestiona cuidadosamente el ciclo de vida de sus productos y utiliza materiales como el acero y el zinc, ambos completa-
mente reciclables. [gualmente, los recursos, incluyendo el agua y los residuos, se gestionan de manera sostenible y circular. Titus aprovecha el
calor generado por la maquinaria de produccién para calentar las oficinas. También utiliza pldstico, zamak y acero reciclados. Todas sus clavijas

de madera poseen la certificacion FSCy en sus plantas productivas emplean un sistema de recuperacion de agua de tipo cerrado.

Ademds, Titus analiza el servicio que sus productos ofrecen a los consumidores finales (fabricantes de mobiliario y personas o instaladores que
monten mobiliario en casa), siendo clave la facilidad de montaje cada vez mayor. Por ello, Titus ha desarrollado su filosofia de facilidad de mon-
taje para el consumidor (Consumer Assembly Friendliness, CAF) que tiene en cuenta el numero total de piezas necesarias para montar/desmontar

un mueble. Ademds, es muy fdcil separary reciclar las piezas, y muchas de ellas son reutilizables.

Conscientes de la fuerte y creciente demanda de sostenibilidad en la industria del mueble, Titus tiene esto muy en cuenta en sus nuevos lanza-
mientos. Por ello, la sostenibilidad forma parte del disefio de sus productos. Asi, el
acero es la primera opcion, por sumenor huella de carbono y su reciclabilidad. Tam-
bién usan el menor niumero posible de materiales diferentes para facilitar el recicla-
je. Emplean materiales de menor peso y de un mayor nivel tecnolégico y se incluyen
disefios de componentes de productos y utillaje innovadores. Ademds, desarrollan
productos con una vida Util mds larga, por ejemplo, de 7 a 25 afios; aumentan conti-
nuamente la proporcion de materiales reciclados en el embalaje; y controlan de for-
ma constante el desarrollo de nuevas tecnologias, como el proceso de produccion de
hierro que sustituye el coque por hidrégeno. Asimismo, se asocian sélo con aquellos
que cumplen sus mismos compromisos éticos para garantizar que los productos que
ofrecen sean fabricados de la manera correcta.

Titus System 6.
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Desde principios de los afios 90, Hettich tiene muy en cuenta los temas de sos-
tenibilidad y actiiaen consecuencia. Asi, el grupo asume laresponsabilidad de
preservar el entorno natural y proteger la salud de sus colaboradores con di-
versas actividades sociales, pero también invirtiendo en tecnologias que pro-
tegen el medio ambiente y conservan los recursos. De hecho, Hettich espera
lograr la neutralidad climdtica en sus centros de todo el mundo para 2030 (Scope 1y 2)y, entre 2016 y 2021, logro reducir las emisiones especificas
de €O, en sus plantas de todo el mundo un 60%, y un 40% las emisiones absolutas. Igualmente, la firma tiene en cuenta criterios de construccion
sostenible en sus sedes. Asi, por ejemplo, la nave de produccion C3 de Kirchlengern, actualmente en obras, cumplird en un 84% el requisito anual

de energia primaria establecido en la Ley de Energia de la Construccion de 2020.

Anivel de producto, la larga vida de los mismos es también un factor de sostenibilidad. Los productos de Hettich mantienen los muebles en movi-
miento comodamente durante mucho tiempoy garantizan asi unalarga vida util de los mismos. El sistema de gestion de calidad con certificacion
1S0 9001 se utiliza para el controly la optimizacion continuos. Ademds, Hettich lleva mds de 15 afios aplicando su propio conjunto de normas para
evitar las sustancias perjudiciales sobre el medio ambiente de forma atin mds estricta que lo establecido por normativa. También trabaja conti-

nuamente para mejorar la reciclabilidad de sus productos.

Hettich acaba de completar un proyecto piloto con acero reducido en CO, y estd empezando aincorporarlo a la produccion en serie, por ejemplo
en las bisagras de frigorificos. Ademads, Hettich estd estudiando materiales alternativos y aplica un principio modular a muchos sistemas de ca-
jones y puertas correderas para que los componentes pertinentes sean fdcilmente intercambiables. Esto significa que los productos del Grupo

Hettich pueden repararse y modificarse a posteriori.

Ademds, la firma usa acero principalmente como materia prima, conocido por su elevada tasa de reciclaje, y aborda la reduccién de su consu-
mo de recursos y energia de forma global, en lugar de a nivel de productos individuales. En este sentido, Hettich estd aumentando la eficiencia
energética de su producciéon para reducir el consumo total de energia, a la par que utiliza fuentes de energia renovables. Por otro lado, el disefio
flexible y la gran durabilidad de sus productos se traduce en sistemas modulares en los que las piezas individuales pueden sustituirse si es nece-
sario. Igualmente, sus productos pueden acortar los tiempos de apertura de frigorificos (gufas de cajones y ComfortSpin) y hornos de conveccién
(guias de cajones), ahorrando asi energia. Hettich también estd mejorando la capacidad de sus productos de ser reciclados y, junto con sus socios,
buscan materiales y métodos de fabricacién sostenibles alternativos. Asi, en el dmbito de la organizacion interna de los cajones, por ejemplo, se

estd reconvirtiendo unalinea de productos para reciclar en la medida de lo posible.

Enla préxima Interzum, en la zona de oficinas, presentardn bandejas y mobiliario interior fabricados con material 100% reciclado y reciclables

al 100%. Para Hettich, este es el camino a seguir constantemente.



PRODUCTO

PEKA - WWW.PEKA.COM / WWW.CUCINEOGGI.COM

Peka, representado en Espafia y Portugal por Cucine Oggi,
desarrolla productos respetuosos con el medio ambiente.
En este sentido, la firma destaca la elevada durabilidad de
sus soluciones, ya que cuanto mds tiempo se puedan usar
estas, menos impacto medioambiental. Por ello, Peka utiliza
solo materiales duraderos y de alta calidad, fabricados con
los ultimos procesos respetuosos con el medio ambiente y
que garantizan una larga vida util. Ademds, Peka optimiza
continuamente la sostenibilidad de sus productos y proce-

sos, desde la produccién hasta el envasado.

Enla mismalineq, Peka sélo compra electricidad generada en Suiza a partir de energia hidroeléctrica y las cubiertas de sus centros de produc-
cion cuentan con placas fotovoltaicas que le permiten cubrir cerca del 30% de sus necesidades de electricidad. Ademds, el excedente de energia
generado los fines de semana se utiliza para producir nitrégeno, que se necesita paralas propias instalaciones. Esto ahorra unos 10.000 kilometros
anuales para el transporte de gas. Siguiendo con el tema energético, la calefaccion de la empresa se basa en un sistema de bomba de calor con
36 pozos excavados a mds de 240 metros de profundidad. Tambien aprovechan el calor residual de los sistemas de recubrimiento y el compre-
sor para calentar la sala de produccion. Igualmente, Peka participa en un programa de reduccion de CO, desde 2015, cuyo objetivo es analizary
reducir sistemdticamente su huella de carbono. Por lo que respecta al reciclaje, Peka fabrica sistemas de clasificacion de residuos y lleva afios se-
parando y reutilizando sus propios materiales reciclables (hasta 16 diferentes). Asimismo, el hecho de que la mayoria de los productos Peka estén
hechos de chapa de acero, facilita su reciclaje tras una larga vida Gtil. La empresa también evita combinar diferentes materiales con adhesivos.
Ejemplo de sostenibilidad es la nave de produccion de Peka, construida en 2020 con madera. Situada en un enclave natural, la cubierta del edificio
incorpora vegetacion, las dreas de césped se gestionan como prados naturales y dispone de un seto con arbustos autéctonos respetuosos con la

biodiversidad a lo largo de 150 metros. Ademds, la cuenca de retencion de agua de lluvia se ha disefiado como un hdbitat natural.

En cuanto a maquinaria de produccién y recursos, Peka se mueve por criterios ecologicos. Asi, tiene muy en cuenta el consumo energético de la
maquinaria utilizada para fabricar sus productos. Ello significa que todos los nuevos equipos disponen de servomotores o motores de bajo consu-
mo.Y, por ejemplo, su sistema de pretratamiento a baja temperatura permite desengrasar las piezas a una temperatura de tan solo 30 °C, lo que
supone una gran eficiencia energética. En relacion con los recursos, toda el agua de enjuague, casi 400.000 litros anuales, es tratada en su planta

de evaporacion al vacio y realimentada al proceso. Esto reduce costes de eliminacion y minimiza la necesidad de agua dulce.

Y sus cabinas de pintura en polvo, equipadas con una unidad monociclén, capturany filtran el exceso de polvo, lo que significa que mas del 95% se
devuelve al proceso. Todos los recubrimientos en polvo de Peka cumplen con las normas REACHyY RoHS y no requieren un etiquetado especial. Ade-
mds, estas materias primas se obtienen de Suiza y paises vecinos como Alemania o Austria, lo que supone menos emisiones de CO, por transporte.
Encuantoalos hornosde curado elevados con aberturasen la parte inferior reducen
la pérdida de calory aumentan la eficiencia energética. Siempre que es posible, Peka
trabaja con socios y proveedores locales, para evitar largas rutas logisticas. Y ha ini-
ciado un proyecto de economia colaborativa entre las pymes, junto con instituciones
de educacién superior. Su objetivo esaumentar la eficiencia compartiendo recursosy
equipos con otras empresas. Por ultimo, Peka tiene muy en cuenta el bienestar fisico
y mental, asi como la cualificacion de sus trabajadores, para lo que toma medidas y

destina recursos. Igualmente, promueve la inclusién profesional, social y cultural.
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En Scilm buscan constantemente soluciones que preserven los recur-
sos naturales y combatan el cambio climdtico. Con el uso de materias
primas recicladas, |a reduccién de residuos y las energias renovables,
contribuyen a un modelo respetuoso con el ecosistema. La calidad de
vida de quienes trabajan en Scilm estd también en el centro de todas las
politicas de la empresa. Asi, actian para difundir la cultura de seguridad y salud, y crear un entorno de trabajo estimulante a nivel profesional,

pero también colaborativo, inclusivo y respetuoso con la diversidad.

Ademds, el fabricante italiano considera que la sostenibilidad ha de ser un compromiso colectivo, porque “solo juntos podemos consolidar dind-
micas y procesos ecosostenibles”. Como parte de una comunidad que comparte un solo planeta, en Scilm trabajan para aumentar la conciencia
ambiental de todos sus socios mediante una gestion cuidadosa y responsable de la cadena de suministro. Concrecion de estos compromisos por
parte de la empresa son las certificaciones 1SO 9001-2015 e 1SO 14001-2015, que certifican que sus procesos operativos se realizan cumpliendo pa-
rametros de calidad y una adecuada gestién ambiental. Asimismo, Scilm cuenta con un cédigo ético que recuerda a todos el espiritu de laempresa
y el motivo por el que se constituyo. Igualmente, Scilm cuenta con un sistema de gestion de Seguridad laboral basado en normas UNI-INAIL que le
ayuda a lograr sus objetivos de seguridad y salud. Por otra parte, la certificacion FSC asegura que las materias primas utilizadas en los procesos

de produccion y en los productos finales de Scilm cumplen con los requisitos de dicho estdndar.

Por lo que se refiere a producto, Scilm apuesta por el aluminio, por ser el metal con menor huella ecolégica. Mds del 90% del aluminio italiano
proviene del reciclaje, lo que permite un gran ahorro en términos de energia y eliminacion de residuos. Ademds, un considerable porcentaje del
pldstico que utiliza Scilm también es reciclado. La filosofia de Scilm es asegurarse de que sus productos cumplan su funcion durante el mayor

tiempo posible y retrasar asi su final de vida.

En 2021, Scilmemprendié un camino para optimizar la ecosostenibilidad de los envases que utiliza, de manera que las soluciones implementadas
les han permitido minimizar su impacto medioambiental sin dejar de proporcionar una buena proteccion a sus productos. En concreto, la firma
reemplazo/modifico mds de veinte elementos de embalaje. El objetivo era eliminar gradualmente el poliestireno y sustituirlo por materiales
ecocompatibles. Asi, Scilm se centré en reducir los espesores de film pldstico para limitar el uso de este material y ha terminado haciendo una
transicion paulatina del pldstico (PP o PE) al papel/cartén para reducir la huella ambiental y facilitar el compostaje. Donde no fue posible, cambié

el pldstico virgen por reciclado.

Scilm dirige todas sus acciones a la mejora continua. Para la firma, innovar significa mantener altos niveles de calidad, centrandose en la funcio-
nalidad, la seguridad e higiene en la cocina para proteger a los usuarios. Por ello, ha perfeccionado detalles en la produccion que le permiten
ofrecer soluciones innovadoras para espacios habitables y trabaja con las mejores marcas de cocinas. Un ejemplo de ello es su sistema modu-
lar de muebles de aluminio. Un mueble que se puede combinar con su
puerta Plan.b, con mueble de almacenaje abierto y encimera superior.
Su naturaleza modular permite libertad en la composicion final. Las uni-
dades de aluminio estdn equipadas con herrajes de acero y decoradas
con revestimientos especificos que las hacen ideales para su uso en ex-
teriores. Cada unidad se entrega en un solo paquete para subrayar su
cardcter modular, en Iinea con la filosofia “make it easy” de la empresa,
que desarrolla y disefia productos para facilitar el montaje y asegurar

un excelente resultado final, de forma sencillay auténoma.



PRODUCTO

L&S - WWW.LS-LIGHT.COM/ HTTPS://DTECSL.COM/

El fabricante italiano de sistemas de iluminacion, L&S, representado en Espafia por D’Tec, ofrece soluciones mds sostenibles, flexibles y emocio-
nales, adaptadas a los proyectos de sus clientes. En L&S entienden el disefio como capacidad de proyecto, confirmdndolo como el instrumento
imprescindible en la evolucidn de los espacios habitables de hoy y del futuro. De esta manera, no existen ya espacios dedicados a una sola
actividad: los amueblamientos se hacen con la premisa de ser multifuncionales. Asi, se estudian y crean productos ingeniosos para disponer de

articulos mas versdtiles y funcionales para un estilo de vida mds informal, fluido y flexible.

En este sentido, las nuevas soluciones que L&S presento en la pasada feria Sicam, estdn orientadas a satisfacer las exigencias de la evolucién en
el sector del muebley del disefio: versatilidad, componibilidad y modularidad para una integracion perfecta en los proyectos de amueblamiento,
conladisponiblidad de nuevas fuentes luminosas de alta eficiencia, y soluciones “smart-home ready” para el control de la luz incluso de forma

remota. Todas, soluciones ideales para el salén, la cocing, el bafio, o los armarios en el hogar, pero también para tiendas, oficinas y hoteles.

Asi, Hi Line (1) es un sistema boiserie de iluminacion horizontal, modulary versatil para cualquier tipo de pared. Ofrece la posibilidad de incluir efec-
tos luminosos gracias al panel solaris. Por su parte, Thin Line (2) es un innovador sistema de perfiles electrificados que permite crear con extrema
versatilidad composiciones de baldas iluminadas y otros elementos de amueblamiento sin conexiones visibles. En cuanto a Square Line (Product
Design B+N Industries) (3), se trata de un sistema de estanterias versdatil con montaje de suelo a techo o sobre una pared, con componentes de
iluminacion con led integrado plug and play. Resulta ideal para espacios abiertos de ambientes hibridos hogar-trabajo. Lookup (4) y Standup (5)

son nuevas ldmparas de suspension y suelo que crean detalles de luz como complemento de los sistemas integrados de iluminacion.

L&S enriquece Sign (6) con nuevos accesorios de amueblamiento. Asi, resultan fdciles de integrar baldas portaobjetos, espejos, enchufes multiples,
0 pequefios muebles con puertas en cristal o madera que permiten crear infinitas composiciones con la maxima flexibilidad de uso. Finalmente,
Solaris (7) son paneles luminosos a medida para valorizar objetos de disefio, areas de tiendas, ambientes en museos, o para combinar con las

estructuras del fabricante. Cada panel Solaris se personaliza tanto en medidas como en forma, ademds de con un tipo u otro de luz.
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PRODUCTO

SC HERRAJES - WWW.SC-HERRAJES.COM

El compromiso de SC Herrajes con el cuidado y el respeto del me-
dioambiente hasido una constante desde hace afios. En todo este
tiempo, la evolucién de las acciones especificas de la empresa ha
tenido varios ejes: producto, empaquetado y materiales. Siempre
impulsadoy motivado por la gerencia de la empresa, como sinéni-

mo de futuro, sostenibilidad e imagen de marca.

Asi, en el caso concreto del empaquetado de sus productos, que es
el primer impacto que reciben los clientes, ha tenido dos cambios
sustanciales: las cajas y la bolsa protectora. Las cajas han pasa-
do de tener diferentes tintas a ser de carton reciclado y la minima
tinta posible. Por lo que respecta a la bolsa protectora del tirador,
el doble pldstico ha sido sustituido por una bolsa biodegradable

para facilitar el reciclado y posterior desechado.

En SC Herrajes tienen muy claro que “no solo el producto es el em-
bajador de tu empresa y marca, sino también cémo actdas y par-
ticipas frente a los retos ambientales del presente”. Por ello, SC

Herrajes demuestra con cada envio su compromiso en este sentido.

Ademds, los proveedores de SC Herrajes también son evaluados
y tratados como un elemento mds de la cadena, por ello su huella
ambiental, sus mejoras y evoluciones son gestionadas como inter-
nas. En estos momentos, el punto de mejora con los proveedores lo
enfoca SC Herrajes en la busqueda de materiales reciclados para
la fabricacién de sus tiradores. La firma considera que el impac-
to ambiental y de marca seria enorme, un gran avance. si pudiera
ofrecer tanto el tirador como el empaquetado realizados con ma-

teriales reciclados.

Entre las ultimas novedades de la firma destaca el nuevo acabado
bronce PVD. E| PVD (deposicion fisica por vapor) es el proceso mds
limpio y respetuoso desde el punto de vista medioambiental que
se puede aplicar a un tirador. Se trata de un proceso que, debido
ala carencia de dcidos, tintas y quimicos, genera una cantidad de

residuos minima en comparacion con con otros procesos.

SC Herrajes sigue en constante evolucion y todas estas mejoras
son so6lo pasos intermedios. Porque para la empresa, “no ha-
brd un punto final ni descanso cuando se trata del compromiso

medioambiental de nuestra marca”



PRODUCTO

ESTAMP - WWW.VERGES.COM

La sostenibilidad y la calidad son compromisos esenciales y claves de
Estamp. La marca, fundada en 1928, combina su experiencia casi cente-
naria conlainnovacion, entendiendo por tal avanzar optimizando recur-

sosy respetando el medio ambiente.

Conscientes de que un futuro y una vida mejores es tarea de todos, la contribucion de Estamp se materializa en el cumplimiento de la normati-
va ambiental ISO 14001. En este sentido, sus instalaciones industriales situadas cerca del Delta del Ebro, neutralizan cualquier tipo de impacto

medioambiental.

Por otra parte, sus productos estan fabricados con componentes sostenibles o reciclables. Las materias primas utilizadas pueden ser recupera-
das y transformadas para un nuevo producto o una nueva vida, incorpordndose a la economia circular. De esta manera los productos Estamp
se disefian a partir de materiales concretos como el zamak, el aluminio o la madera para facilitar un aprovechamiento posterior. El zamak es un
material totalmente reciclable y sumoldeado produce pocas emisiones. El aluminio es un material duradero y también reciclable. Y la madera es
un material ecoldgico, biodegradable. Ademds, la utilizada por Estamp cuenta con el certificado PEFC de sostenibilidad forestal y cumplimiento

de la cadena de custodia.

Asimismo, en el proceso de disefio, la firma optimiza al maximo el volumen del material para reducir la cantidad de materia primay no malgastar
recursos. Asf, el equipo de disefio de Estamp cumple las premisas de proyectar productos con valor en el mercado, pero durables en el tiempo.
De esta manera cada uno de los productos del catdlogo de la marca refleja su forma de entender el trabajo y aportar su granito de arena. Para la
empresa, la sostenibilidad no es una moda, es algo que tienen muy asumido y les resulta propio. Para Estamp no hay una solucion aislada, hay

una propuesta integra, ampliay conjunta.

Ademads, sus tiradores siguen la tendencia de los nuevos materiales en la cocina, como los porceldnicos, la piedra sinterizada o las maderas, refe-
rentes naturales y sostenibles. De este modo, ademds de aportar funcionalidad y estética, suman valor en todo el espacio de las cocinas actuales

sostenibles. Para Estamp, lo mds importante es el bienestar de las personas y el cuidado del ambiente y el entorno.

En Interzum 2023, |la firma presentard muchas novedades, fruto de un gran esfuerzo en el desarrollo de nuevos productos. Aparte de las etiquetas,
todos sus productos cumplen con los requisitos y estdndares ambientales. Por lo que Estamp encaja con el eslogan y la filosofia de la feria este
afio: “Dar forma al cambio”. Pero pueden hacer mucho mds, pensando ya no en el presente, sino en el futuro. Asf, reconocen que tienen en el hori-

zonte nuevos desarrollos de materiales, pldsticos reciclados o alternativos procedentes de recursos naturales, como la paja de arroz.
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Con laidea de dejar la maxima y mejor huella posible en las personas,
y la minima en el planeta, ALVIC mantiene su apuesta por la innova-
cion sostenible que le lleva a trabajar cada dia de forma ética y por
unaeconomiacircular. En este sentido, cuenta con el sello del Registro
de huella de carbono y proyectos de absorcion de CO, del Ministerio y se plantea reducir un 20% las emisiones de gases de efecto invernadero
para 2025. Asi, su plan estratégico se centra en la optimizacion de los sistemas operativos, con acciones para mejorar su eficiencia energética,
reducir el consumo de combustibles e insumos, o mejorar la cadena logistica. Asimismo, su sistema integrado de gestién (1SO 14001) e ayuda a
minimizar el impacto de su actividad industrial en el medio ambiente. Su politica de aprovisionamiento tiene como prioridad materias primas
certificadas en la Cadena de Custodia Forestal, asi como aquellas procedentes de procesos de reciclado. También dispone de los certificados PEFC
y FSC de cadena de custodia forestales. Por otro lado, la empresa trabaja para reducir las emisiones de compuestos organicos voldtiles (COV)
en el desarrollo de nuevos productos y recubrimientos en base 100% sélidos para la eliminacién progresiva de disolventes, utilizando la dltima

tecnologia disponible.

Porlo que respecta a energias renovables, ALVIC tiene una instalacion de autoconsumo fotovoltaico en Solsona (Lleida) que generard mds de un mi-
llon de kwh anuales, un tercio de su consumo anual. Asimismo, el grupo apuesta por el reciclaje y la economia circular de materiales. Casi el 90% de
los residuos no peligrosos se clasificay recicla. Desde 2019, ALVIC ha reducido un 5% su generacion. Igualmente, la concepcién y desarrollo de nuevos
productos y proyectos desde el ecodisefio es otro pilar clave de ALVIC, que dispone de la certificacion Ecodisefio ISO 14006. Asf, en sus procesos de
fabricacion, cada recursoy material se estudia por producto para llegar a la excelencia en eficacia de proceso y aprovechamiento de materia prima.

Elresultado permite una reduccion global del impacto ambiental y un descenso notable de la demanda de energiay de la huella de CO,.

Todos los nuevos paneles de Grupo ALVIC incluyen un nucleo de particulas o fibras de madera, con un origen forestal sostenible certificado
por PEFC o FSC. Los tableros MDF cumplen con el certificado CARB2. Los recubrimientos, con acabado supermate (Zénit) o alto brillo (Luxe Plus)
tienen lacas acrilicas con base 100% sdlidos, [0 que elimina las emisiones de COV a la atmdsfera. Las emisiones de gases de efecto invernadero
asociadas son evaluadas anualmente e incluidas en el plan de reduccion. Asi, el compromiso de ALVIC con el medio ambiente se plasma en las
superficies de sus principales tecnologias y disefios. La firma propone mds de 250 disefios y acabados para crear espacios (inicos y ecoldgicos, y
aportar soluciones creativas en la decoracion de la casa. Todos sus paneles tanto en Luxe -alto brillo lacado-, Zénit -lacado supermate-y Syncron

-texturizado- estdn compuestos por fibra o particulas de madera de procesos certificados de custodia forestal, asi como de material reciclado.

Su producto que mejor encarna la sostenibilidad son las superficies con tecnologia Zénit, una superficie lacada supermate, de tacto sedoso y
antihuellas que harevolucionado el mundo de disefio de interiores. Estd fabricada con tablero MDF de procesos certificados de custodia forestal
y su proceso de lacado es 100% ecolégico, sin emisiones COV. (CARB2). Por otro lado, su proceso de fabricacion se centra en crear productos mejo-

rados, mds resistentes al paso del tiempo y al uso diario, de forma que se incremente su vida ttil y, por tanto, se reduzca suimpacto ambiental.



El nuevo tablero de fibras de altas prestaciones Infinite Tricoya es fruto de la investigacion constante de Finsa para ofrecer nuevos materiales de
calidad y sostenibles. Asi, dispone del sello de transparencia de producto Declare, como Red List Free, compartiendo el 100% de sus ingredientes,
y posee la certificacion FSCy PEFC de bosques gestionados sosteniblemente. También ayuda a cumplir con los requisitos para la obtencién de

los certificados de edificacién sostenible.

Concretamente, el nuevo desarrollo Infinite Tricoya nace de la colaboracién entre Finsa y ACCSYS y combina la experiencia de Finsa como fa-
bricante de productos derivados de la madera con la de Accsys en el campo de la acetilacién de la madera. De este modo, Finsa Infinite Tricoya
ofrece al mercado nuevas posibilidades en aplicaciones de exterior. Concretamente, la tecnologia patentada de madera acetilada utilizada en la

fabricacion de MDF permite crear un tablero modificado en base madera con una durabilidad y estabilidad extraordinarias.

Asf, FinsaInfinite Tricoya presenta unaexcelente durabilidad y estabilidad dimensional en las condiciones mas extremas, tanto para aplicaciones de
interiores como de exteriores.Y es que Tricoya se hadesarrollado modificando la estructurade la maderay creando un material hidrofébico median-

teacetilacion. De esta manera se anulan las propiedades higroscépicas propias de lamaderay los tableros que provocan variaciones dimensionales.

Tricoya se puede utilizar en numerosas aplicaciones exteriores debido a su durabilidad bioldgica y a su gran estabilidad dimensional. En este
sentido, es apto para puertas y ventanas, paramentos, molduras, revestimiento de fachadas, paneles bajo tejado, cocinas de exterior, sefialética,

franja de borde en cubiertas y otras aplicaciones de exterior secundarias en la construccion..

Ademds, Finsa INFINITE TRICOYA® LAM, el recubierto con una ldmina decorativa resistente a la intemperie y a la luz solar, permite su utilizacion
en aplicaciones de uso exterior, tanto en disposicién vertical como horizontal, y estd pensando en los proyectos de mobiliario de jardin, cocinas

exteriores, panelados o revestimientos de fachadas

Porotrolado encontramos Finsa INFINITE TRICOYA® DECOR, la solucion decorativa para mobiliarioy panelados en zonas interiores muy hiimedas
como piscinas, spas, separadores de ducha o cubiculos sanitarios. Esta solucion se compone de un recubierto con un film especialmente disefiado
para su utilizacion en aplicaciones muy humedas de interior, en las que la extraordinaria estabilidad frente al agua y la humedad del tablero

aporta un plus de durabilidad.
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TRANSFORMAD - WWW.TRANSFORMAD.COM

El enfoque de Transformad estd en las personas. Por eso, la firma desarrolla superficies emocionales, capaces de crear atmosferas equilibradas y
serenas para cobijar la reflexion de todo lo que estd aconteciendo. Para la compafiia, los hdbitats necesitan recuperar la humanidad, centrar la

atenciénen elinterioryen losvalores humanos,y transmitir nuevos pilares sobre los que construir un nuevo entornoy una sociedad mds consciente.

Desde hace aproximadamente medio siglo, la compafiia convive con su demanda, investigando, encontrando, optimizando y creando formas
sostenibles de fabricacién. Una trayectoria avalada por una manera de hacer llena de retos y sentido comun, que transmite a través de sus pro-
ductos. Asi, cada uno de ellos responde al mismo concepto de autenticidad, comedido, ajustado y diferente a la maximizacién de la oferta mds

genérica. Por lo tanto, Transformad apuesta por lo que cree y lo hace llegar al cliente con seguridad y vocacion de servicio.

Transformad ha sido siempre muy selectiva en su oferta y, en cada diversificacion, intenta Ilegar a la excelencia. En este sentido, reconocen que
aprenden delcaminoy no pretenden llegar al gusto de las masas, sino conectar con aquellos que necesitan aportar algo mds concreto y especial
para crear su hogar. No desde un concepto premium, sino de una exhaustiva seleccion que combina la apelacién a emociones visuales, estéticas,
hdpticasy, sobre todo, funcionales. Por eso los productos Transformad han de tener sentido en todas ellas y de forma coherente. Por ejemplo, para
crear un modelo determinado en su coleccion de alto brillo, buscan trabajar desde el concepto de la luz y los reflejos, y encuentran el sentido del

espacio que es capaz de crear esa superficie en concreto. El reto es transmitir ese sentido tan especial y elaborado para enamorar a su publico.

Con sus soluciones sostenibles también se enfocan en conseguir ayudar a crear armonia espacial en los hogares. Asi, crear una superficie deter-
minada significa entender lo que es capaz de ofrecer ésta en un espacio determinado, considerando la luz, el tacto, los reflejos, las dimensiones,
la tridimensionalidad, la convivencia con otros materiales. Todos ellos, factores indispensables para la vida, especialmente el factor tiempo y
la permanencia de las elecciones de consumo. Por eso en Transformad desarrollan superficies que crean y facilitan la vida habitable desde un

punto de creacion holistica.

En Interzum 2023, Transformad proyectard dos mundos diferentes que, en realidad, conviven. Por una parte, un mundo de reflejos, donde la luz, la
electricidad, el neény la artificiosidad se expande en el alto brillo, siempre anclado en las personasy en su dimension mds etéreay proyectada, en
el espacio Crystal evolution de la marca. Por otro lado, un mundo mds natural, suave, intimista, que absorbe los reflejos, en la mdxima expresién
del mate de su acabado Tmatt. Una superficie que devuelve a los sentidos la materialidad fijada de forma exquisita, agradable y sutil especial-

mente al tacto, bajo el lema revolution.
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1. SONAE ARAUCO / www.sonaearauco.com La firma sélo compra madera de fuentes gestionadas de forma sostenible, y en algunas gamas de
producto el uso de contenido reciclado supera ya el 70%. En 2021, los productos que la empresa puso en el mercado supusieron una reduccion de
emisiones de CO, de 2,1 millones de toneladas. Sus paneles decorativos Innovus ponen de manifiesto que la sostenibilidad, el disefio y la innova-
cion son perfectamente compatibles con un estilo de vida y un futuro mds ecolégicos.

2. CANTISA / https://cantisa.es/ Los cantos de madera natural de Cantisa proceden de maderas certificadas FSC. De hecho, la utlizacién de
chapas de madera es una accion “environmentally conscious” porque evita el uso de madera maciza. Asimismo, los restos de madera también
se reutilizan para fabricar materiales compuestos que incluso llegan a mejorar las cualidades de la madera, como el OSB del que Cantisa ofrece
cantos. Por otro lado, sus cantos pldsticos son de PVC, material 100% reciclable.

3. EGGER / www.egger.com Los productos Egger estdn realizados a partir de recursos naturales renovables y la gestion sostenible impulsa las
actividades de laempresa, desde la conservacion de los recursos hasta la proteccién del clima. Egger también destaca el uso sostenible de las ma-
terias primas. Asf, la empresa utiliza un circuito cerrado de materiales, con plantas completamente integradas con rutas de transporte cortas. La
firma aprovecha los residuos y la madera reciclada que no son aptos para la produccién para generar energia en sus propias plantas de biomasa.

Enlaimagen, apartamento con productos Egger como el Perfectsense Gloss y Mat. Fotégrafo: Andreas Wimmer.
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4 HAFELE / www.hafele.es La firma, que celebra este afio su centenario, fabrica herrajes y soluciones de iluminacion de gran calidad con vidas utiles
muy elevadas, su mejor garantia de sostenibilidad. Ejemplo de ello es su herraje para puertas elevables Free Space (en la imagen), que soporta un
amplio rango de cargas con un tamafio muy optimizado, que implica embalajes mucho menores que en anteriores versiones. Igualmente, su sistema
deiluminacion LED permite integrar tanto lailuminacion de la estancia como la del mueble, ahorrando componentesy en el consumo.

5. MENAGE CONFORT/ https://menage-confort.com El fabricante zaragozano Ileva trabajando la sostenibilidad mds de 20 afios, cuando instald
suplantadepuradorade aguas residuales que le ayuda a consumir menos agua. También gestiona sus residuos a través de gestores autorizados y
emite 0 emisiones de particulas ala atmdésfera. Actualmente, trabaja para que todos sus embalajes sean reciclables y disponen de la 1SO 14000 y el
sistema de gestion ambiental desde 2002. Destacan la durabilidad de sus productos para el aprovechamiento del espacio interior de los muebles
y sus cubos para el reciclaje doméstico de residuos.

6. NAVARRO AZORIN / www.na-spain.com Esta empresa espafiola huye del greenwashing que supone vender como logros las soluciones
medioambientales adoptadas que, en muchos casos, son obligatorias por ley. Por eso, desde hace afios utilizan materias primas 100% reciclables,
como el aluminio y el zamak, disponen de su propia depuradora de aguas y entre el 60 y el 70% de la electricidad que consumen procede de su
propia planta fotovoltaica. Entre sus logros medioambientales destaca el cambio de su proceso de bafio en cromo para usar el inocuo Cromo+3,

anticipdndose en mucho a una futura normativa sobre las restricciones al uso del nocivo Cromo+6.





http://www.genebre.es
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7. NINKA / https://cucineoggi.com/ Ninka ha invertido importantes recursos en los Ultimos 15 afios en la gestion medioambiental y energética.
Ellole permitio reducir su huella de carbono directa por material producido un 75% entre 2011y 2022. La empresa espera ser neutraen carbono en
2030. Con respecto asus productos, todos son 100% reciclables y, siempre que es posible, estdn fabricados con material reciclado sin comprometer
la calidad. En 2022, Ninka duplicé la cantidad de material reciclado, llegando algunos productos a superar el 80% de material reciclado, lo que les
valid la etiqueta ecolégica alemana “Blue Angel”. Su solucion Trigon (en la imagen) posee una de las huellas de carbono mds bajas del mercado.
8. LOSAN / www.losan.es En Interzum 2023, Losan potenciard su marca Mimmetic para el sector del mueble de cocina. Se trata de una marca a
la vanguardia de la tecnologia de impresion de alta definicion, que permite disefios sin limites para fabricar los muebles de casa sin tener que
explotar mds recursos naturales. Imita maderas, piedras, textiles y cualquier tipo de textura posible.

9. ROCKENHAUSEN / https://cucineoggi.com/ La firma empezé a cambiar todos los sistemas de pintura en base agua en 2016 y logré completar
su portfolio con este tipo de soluciones en 2018. S6lo trabajan con materiales de recursos sostenibles y certificados. Desde 2019, ofrecen un ma-
terial alternativo desarrollado por ellos mismos y denominado OrganiQ, que fue merecedor del German Sustainability Award Design 2023. Estd
compuesto a base de fibras de hierbay estd integrado en su proceso de fabricacion, por lo que no consume ningun recurso adicional. Casi todos

sus sistemas pueden fabricarse alternativamente en este material. Es reciclable al final de su vida Util.
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El sector de la griferia se renueva

EN PRO DE LA SOSTENIBILIDAD

EL AGUA ES UNO DE LOS BIENES MAS PRECIADOS Y LA GRIFERIA DEBE ADAPTAR-
SE PARA AYUDAR A REDUCIR SU CONSUMO INNECESARIO. LAS ULTIMAS TENDEN-
CIAS LLEVAN AL SECTOR A DISENAR MODELOS MAS CONSCIENTES CON EL MEDIO
AMBIENTE Y A CONSEGUIR COMBINAR UN BUEN DISENO TENIENDO EN CUENTA

LA SOSTENIBILIDAD.

AIREADORES DE CAUDAL

Son varias las marcas que apuestan por incorporar aireadores de
caudal a sus modelos de griferia. Este sistema dosifica la salida de
agua del grifo y la mezcla con aire que sale a gran velocidad. Asf, se
obtiene una elevada presién con un gasto de agua mucho menor. La
percepcién de la presién no varia, pero se consume la mitad de cau-
dal. Este tipo de tecnologias consiguen un chorro mds voluminoso,
ligeroy suave, asi como eficiente. Ademds, al reducirse el caudal de
agua, el consumo energético derivado del calentamiento de agua

también es menor.

SISTEMAS ANTICAL

En algunos casos, se opta por acompafiar estos aireadores de caudal
con sistemas antical, que puedan ofrecer un agua voluminosa, nitiday
transparente con una cantidad de cal muy reducida, dado que la adi-
cion de aire puede llevar a un aumento de la misma en determinadas

circunstancias. Genebre apuesta por ello en varios de sus modelos.

APERTURA EN FRI0

En cuanto al sistema de apertura de la griferiq, las tendencias apun-
tan hacia aperturas en frio, que hacen que el agua salga siempre fria
al inicio y haya que ir girando la maneta gradualmente para conse-
guir agua caliente. Asi, se fomenta un uso responsable del aguay de
la energia para calentarla y se impide su salida innecesaria para ta-
reas que no larequieran. Esto conlleva un importante ahorro energé-
tico, al evitar que las calderas o termos eléctricos empiecen a funcio-
nar para calentar agua sin necesidad. También contribuye a ahorrar

en las emisiones de CO,a la atmdsfera.

LIMITADOR DE CAUDAL

Ademds de aireadores, una opcién para ahorrar en el consumo del
agua es incorporar limitadores del caudal, de modo que se estable-
ce un tope en la cantidad de agua que suministrard el grifo. Desde
Frecan apuntan a opciones de solo 9 litros por minuto, mientras que
Hansgrohe lo reduce a 6 litros por minuto con su tecnologia llamada
EcoSmart. Esto implica ademds una reduccién del gasto en energia
para calentar y permite ahorrar hasta un 48% de agua. Blanco, por
su parte, opta por afiadir un caudalimetro que directamente limita la
cantidad de agua que se puede usar. Asi, hablamos de griferias con la

misma funcionalidad de siempre y mucho mds eficientes.

REDUCCION DEL CONSUMO

Este tipo de sistemas, como el limitador de caudal y también los ai-
readores comentados anteriormente, ayudan a las marcas en sus
compromisos de reducir el consumo de agua y también de energiq,
como en el caso de Griferias Borrds, que tienen como objetivo propor-

cionar asus consumidores un ahorro total del 50% en agua.

APERTURA CON VARIAS FASES

Otrosistemaque facilita el ahorro de agua es la apertura en distintas
fases. La mayoria de marcas apuestan por dos posiciones de la ma-
neta, normalmente una con el 50% del caudal y la otra que dispensa
el 100% de agua disponible, para tareas que lo requieran. Con un solo
tiron de la palanca se consigue un chorro potente y nitido, que suele
ser suficiente y facilita en gran medida el ahorro. Hansgrohe, por su
parte, apuesta por tres tipos de chorros en alguno de sus modelos, a

pesar de que uno de ellos no provenga del cafio principal.
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AGUA FILTRADA

La gran innovacion en la que la amplia mayoria de marcas estdn de
acuerdo es en ofrecer agua filtrada a través de sus griferfias. Se tra-
ta de una soluciéon que aporta grandes y cuantiosos beneficios a los
usuarios. Permite beber directamente del agua suministrada en el
hogar, sin necesidad de otros dispositivos ni de comprar agua embo-
tellada. Esto conlleva, por una parte, un importante ahorro econémi-
co,y por otra parte ayuda a reducir la huella de carbono y el impacto
medioambiental que producen la fabricacién y abandono de los en-
vases de pldstico. Esta agua filtrada servird no solo para el consumo
directo, sino también para cocinar con un agua de calidad, sin olores

nisaboracloro, que dejard todas las recetas en su punto.

El mercado se decanta hacia modelos con complejos procesos de
filtrado con hasta triple procesado, asi como sistemas de ultrafiltra-

cion en fases.

Quooker basa toda su propuesta en griferia que proporciona agua
siempre filtrada, pudiendo facilitarla caliente, fria y refrigeraday con
o0 sin gas. Se trata de un sistema muy eficiente que ayuda a reducir
el consumo energético. En la misma linea va Zerica, que combina su

primera gama de griferia con el refrigerador You.

CALIENTE AL INSTANTE

Las marcas que priorizan el suministro de agua filtrada potencian
esta capacidad de dispensar agua filtrada e hirviendo. Este método,
ademds de dinero y energia ahorra también tiempo, ya que no hay
que esperaraque el agua se caliente ni tan siquiera usar microondas
ni hervidor para calentarla. Cambiar de agua caliente a fria tan rdpi-
damente ofrece gran cantidad de opciones, permite realizar muchas

tareasy contribuye a ahorrar espacio.

USO DE MATERIALES RECICLADOS

Otra manera de aportar un granito de arena en materia de sosteni-
bilidad es en el uso de materiales reciclados, reciclables y prestando
atencion al embalaje de los productos. Varias marcas tienen como
objetivo reducir a cero su uso de pldsticos, especialmente en su em-
paquetado. Otras marcas priorizan el uso de materiales sobrantes y

guardarlos para su reutilizacién en futuros procesos de fabricacién.

En las siguientes pdginas, mostramos algunas de las dltimas pro-
puestas que presentan varias marcas de griferia, con sus trabajos y

puntos de vista sobre como aunar la estética con la sostenibilidad.


http://www.homag.com/ligna
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ROCA - WWW.ROCA.ES

Las demandas de los clientes en griferfa han ido evolucionando a lo
largo de los afios, y actualmente hay una clara tendencia en el mer-
cado. Desde Roca, apuntan que el acabado de color estd cogiendo
mucho auge. Esta tendencia empezé en el bafio y se ha trasladado a
la cocina. El acabado negro mate se estd consolidando como tenden-
cia. por eso, Roca ha lanzado al mercado las colecciones ONA 'y CALA

de cocing, justamente en acabados negro mate.

Innovaciones en sostenibilidad

Ademds de las innovaciones visibles en el disefio exterior del produc-
to, es importante conocer las novedades en su funcionamientoy sus
tecnologias. El ahorro de agua es un elemento clave en el mercado de
hoy en dia, y no sélo de la griferia. En Roca lo saben, y por eso desde
hace ya afios implementan la Ultima tecnologia en sus grifos para

poder llevar a cabo un uso responsable de este recurso natural.

Por un lado, disponen de los aireadores de caudal, que permiten con-

seguirla misma presion de agua con un gasto de muchos menos litros.

Por otro lado, Roca cuenta con su sistema exclusivo Cold Start de
apertura en frio. Explican que esta tecnologia hace que la apertura
frontal quede reservada exclusivamente al agua friay haya que girar
la maneta para obtener agua caliente de manera gradual. De este
modo, se impide la salida innecesaria de agua caliente y, con ello, el
consiguiente gasto energético, el consumo innecesario de aguay la

emision de CO, ala atmosfera.

Por ultimo, Incluyen su tltima tecnologia en proceso de filtrado, que
contribuye a reducir la huella de carbono y la contaminacién que

produce la fabricacion de envases de pldstico.

Syra-F, su modelo mads ecolégico

Lamarca catalana tiene claro cudl es su modelo mds sostenible. Para
ellos, el Syra-F es el grifo ecolégico por excelencia. Se trata de una
solucion sostenible para el consumo de agua frente a las botellas de
pldstico. El triple procesado de filtro que incorpora Syra-F proporcio-
na agua de calidad, sin olores ni sabor a cloro, permitiendo obtener
agua para beber y cocinar y sin la necesidad de tener que comprar
agua envasada. Es ideal para cocinarya que, con esta agua sin gusto
a cloro, no se altera el sabor de los alimentos y se pueden obtener

comidas mucho mds sabrosas y saludables.

Ademds, cuenta con un mantenimiento muy sencillo, ya que el car-
tucho de filtro se cambia en tan solo diez segundos. Su capacidad es
otro de sus puntos fuertes: puede durar de seis a doce meses segun el
uso que se le dé al producto, teniendo en cuenta que cada cartucho

da para cuatro mil litros de agua.
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GENEBRE - WWW.GENEBRE.ES

Una de las mayores tendencias hoy en dia es, sin duda, la sostenibi-
lidad. Cada vez hay mds consumidores comprometidos con el medio
ambiente y en Genebre son plenamente conscientes. Por eso, la com-
pafifa apuesta por poner al alcance de profesionales y consumidores
una amplia gama de soluciones para griferia que hacen que las ins-
talaciones sean mds eficientes en el consumo de agua y energia, con
sistemas de apertura en frio, cartuchos economizadores, aireadores

antical, sistemas antiretorno, grifos de fregadera para filtrado...

Fahd Barazin, Director Comercial de la Divisién de Griferia de Gene-
bre Group, afirma que el compromiso de la marca es ofrecer produc-
tos totalmente sostenibles. El directivo apunta también que el merca-
do de griferia de cocina demanda productos que destaquen, ademds,
por su practicidad y funcionalidad, como los grifos con muelle o de

fregadera extraibles, que se caracterizan por su flexibilidad de uso.

Monomando de 3 vias con sistema de ultrafiltracién.

Ahorrar en el consumo de agua

La actual crisis energética y los problemas globales de sequia hacen
que la sostenibilidad sea un factor bdsico que cada vez cuenta mds
ala hora de elegir un producto. En esta linea, desde Genebre inten-
tan que sus soluciones ofrezcan una gestion eficiente del agua, tal y

como ha apuntado Barazin.

Un ejemplo de ello es su Monomando de fregadera de 3 vias de la
serie TAU con sistema de ultrafiltracién. Un grifo para agua domeésti-
caque garantiza un agua de sabor agradable y puro, afiadiendo a la
seguridad que garantizan los estrictos controles del agua que sumi-

nistra la red urbana a los domicilios. Se trata de un grifo que ofrece

doble ahorro: econémico, porque cesa el consumo de agua embote-
Ilada, y medioambiental al dejar de consumir energia para la fabrica-

cionydestruccion de los envases pldsticos.

En el proceso de ultrafiltracion participan un primer cartucho com-
puesto de carbdn activo declorador, para el filtrado y retencion de
olores y sabores, cloro libre, compuestos organicos, trihalometanos y
DQO. El cartucho verde es de ultra filtracion anti bacterioldgico con
una efectividad superior al 99% la eliminacion de E. Coli, bacterias

coliformes y aerobios totales.

Monomando D25 Serie TAU

Sin embargo, el grifo mas sostenible de Genebre es, para su Director
Comercial de Griferia, el Monomando de fregadera de la Serie TAU Co-
cina. Acabado en negro mate, es un grifo con cartucho cerdmico D25
convencional. Estd dotado del sistema GE COLD-START de ahorro de
agua y energia basado en la apertura siempre en agua fria, lo que se
traduce en un gran ahorro energético al evitar que las calderas, calen-

tadores o termos eléctricos entren en funcionamiento sin necesidad.

Se suministra con latiguillos de fdcil instalaciéon y estd provisto de un
aireador antical con casquillo acabado negro mate. Incluye también

todos los elementos de fijacion.

Barazin lo describe como un grifo de disefio contundente y compac-
to, que fusiona la elegancia y la tecnologia con los mds altos estdn-
dares de calidad. El directivo lo recomienda en negro mate, pero tam-

bién estd disponible en blanco, inox y cromado.

Monomando serie TAU en acabado negro mate.
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20 posiciones
del EVOL-PRO Filter.

EVOL-PRO Filter en
acabado negro mate.

EVOL-PRO Filter en acabado inox.

BLANCO - WWW.DAKE.ES

En Blanco optan por destacar las griferias de tres o incluso cuatro
vias, una de las tendencias mds extendidas del mercado actual y con
una clara visién que hacen desde la marca. Este tipo de griferia per-
mite incorporar sistemas de filtrado o tratamiento del agua, como es
el caso de su modelo FONTAS. Desde hace un par de afios, lo tienen
también disponible con ducha extraible FONTAS-S y son el primer fa-

bricante en disponer de un modelo extraible para agua filtrada.

Certificacion BREEAM eco-consciente

Desde Blanco, afirman estar muy concienciados de su responsabi-
lidad hacia el planeta y lo aplican siguiendo criterios de sosteni-
bilidad. La firma invierte en productos ecoeficientes que a la vez
les permitan optimizar energia y recursos en general. Para Blanco,
cumplir con los certificados de sostenibilidad y ecologia supone
una mdximaen la empresa, volcada en ofrecer griferias sostenibles
gracias a innovadores sistemas incorporados a las mismas, tanto
de ahorro de energia como de agua. Incorporan limitadores de cau-
dal que permitan incrementar la eficiencia de la griferia y cumplir
con la certificacién BREEAM, un método de evaluacion y certifica-
cion de caracter privado y voluntario que evalta la sostenibilidad

en la edificacién.

Grifos de tres vias: CATRIS-S, FONTAS y TRIMA

Enla marca tienen claro que sus modelos mds ecoldgicos son los gri-
fos de tres vias, CATRIS-S Filter, FONTAS Filter y TRIMA Filter. No sélo
por la composicién de sus materiales sino también por el ahorro en
envases de pldstico que permiten. Indican que el consumo medio de
agua envasada en Espafia es muy elevado, con las dreas insulares
(Canarias y Baleares) con los indices mds altos, llegando a los 160

euros por habitante y afio.

Esta realidad es proporcional al grave impacto ecolégico que pro-
ducen los rediduos pldsticos de estos envases en el medio ambiente,

segun sefialan desde Blanco.

Mads alld de esos modelos de tres vias, Blanco posiciona como mds
ecoldgico su EVOL-PRO Filter,ya que ademds de incorporar el sistema
de agua filtrada como los otros tres anteriores, lleva también un cau-
dalimetro para dispensar la cantidad de agua filtrada que el usuario
precise en cada momento, regulando hasta 20 posiciones de 0 a 5 li-

tros para aprovechar al maximo hasta la tltima gota de agua.
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1. HANSGROHE / www.hansgrohe.es El modelo Aquno Select M81 es un concepto de griferia tres en uno, con una gran versatilidad que facilita
una productividad 6ptima. Cuenta con tres tipos de chorro diferentes: laminar, con agua abundante sin mezcla de aire; Iluvia, para una limpieza
eficiente, y el modo exclusivo SatinFlow, plano y muy suave. Este tltimo modo es tnico del modelo Aquno y estd situado en la base de la griferia.
Estd compuesto de chorros individuales microfinos con la minima cantidad de agua, ya que cuenta con un caudal optimizado de apenas 4 litros
por minuto.

2. NOKEN / www.noken.com Los Bridge Slim de Noken son sumodelo mds ecolégico, con aireadores Eco que reducen su caudal y también de tipo
spray, que disminuyen la cantidad de agua hasta solo 2 litros por minuto. En posicion de uso normal, con la maneta mirando hacia arriba, utiliza
100% de agua fria, con sistema de apertura en frio. Asi, no se gasta agua caliente de forma innecesaria, se usa menos energiay se consume menos
CO,. Este modelo estd disponible en acabado cromado, negro mate, cobre y titanio.

3. GRIFERIAS BORRAS / www.griferiasborras.com La apuesta por griferias que ofrezcan un agua filtrada, osmotizada y de calidad es también
comun en varias marcas. Griferias Borrds presenta su serie NATURE, con el modelo NAT1785 de 3 vias y boquilla extraible para ambas aguas. Esta
disponible en 3 acabados: acero inoxidable, negro mate y cromado. Ademds, como todos los grifos de la marca, incorpora cartucho ceramico de

aperturaen 2 fases. La primera ofrece un 50% de caudal, y la segunda proporciona el 100% de agua.
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4. DORNBRACHT / www.dornbracht.com La apuesta en sostenibilidad del fabricante alemdn pasa por grifos reacondicionados y convertidos en
iconos de disefio, con su nueva linea Dornbracht ReCrafted. Con este paso ahorran gran cantidad de recursos: por cada griferia reacondicionada
se ahorraen torno a un 40% de emisiones de CO,, segun datos de la propia compafiia. Por eso, desde la marca dan prioridad a un disefio equilibra-
do, preciso y de lineas claras. Para ellos, un buen disefio equivale a durabilidad y, por tanto, a sostenibilidad.

5. FRECAN / www.frecan.es Las demandas para ahorrar en el consumo de agua llevan a opciones con caudal reducido. En Frecan apuntan a peti-
ciones de caudal de 9 litros por minuto para venta en obras por peticién de constructoras. Asi, su modelo TAP ECO Extrafble cumple esta exigencia,
ademds de incorporar un disefio de ducha extraible e intercambiador de aireador a ducha. Por otro lado, explican que en venta de estudio de
cocina se opta por modelos con apertura regulada en minimo-mdximo para controlar el caudal, y también aireadores para reducirlo.

6. INSINKERATOR / www.dake.es Para maximizar la sostenibilidad en el consumo diario, InSinkErator opta por el grifo 3N1, que es capaz de
dispensar agua hirviendo filtrada al instante y con seguridad hasta 99°C, junto con las opciones normales de agua caliente y fria. Este modelo de
griferia evita la pérdida de tiempo y, sobre todo, de energia que supone esperar a que el hervidor caliente el agua, a la vez que la versatilidad de
cambiar de agua caliente a fria contribuye a realizar muchas otras tareas y ahorrar espacio en la enicmera.

7. ZERICA / www.dake.es La primera linea de griferia de Zerica los combina con su refrigerador de bajo mesa YOU. El sistema YouTap permite
dispensar, ademds de agua no tratada tanto en caliente como en frio, agua filtrada natural y fria con y sin gas, manteniendo ambos tipos de agua
separados internamente. Incluyen 5 vias para 5 necesidades diferentes, que siguen las tendencias del mercado en eficiencia y sostenibilidad. Pre-

sentan dos modelos diferentes, con forma de Ly de U, ambos con terminacion en acero inoxidable satinado.



PRODUCTO

8. FRANKE / www.franke.es La gama Active de Franke representa las tltimas innovaciones ecolégicas e incluye el grifo Active Twist. Integra la
funcion del cartucho Eco, un sistema de maneta escalonada y limitador de temperatura para ahorrar agua y energia. Con un solo tirén, el primer
escalon permite un 50% del caudal con suficiente presion. Ademds, con el limitador de temperatura, puede reducir la cantidad de agua caliente
que utiliza. Con un solo giro de su tuerca anular en el interior de la maneta, es posible ajustar la temperatura del agua.

9. GALINDO / www.griferiasgalindo.com Las propuestas sostenibles de Griferias Galindo llevan al modelo Aroha, que proporciona el maximo con-
fort de los usuarios comprometidos con la eficiencia energéticay ahorro de agua. Incluye sistemas de ahorro hidrico, como su baja presién mini-
ma de uso de 0,5 bar, procesos de fabricacion Eco y uso de materiales reciclables. Estd disponible en tres acabados: blanco, negro mate y cromado.
10. TRES GRIFERIAS / www.tresgriferia.com Varios modelos de Tres Griferias, como el monomando abatible 030335, integran varias tecnologias
ecoeficientes. En primer lugar, el sistema Tres-Duo incluye dos posiciones de apertura de la maneta, con un 50% de consumo en la posicién in-
termedia. En segundo lugar, el sistema de apertura en frio Cold-Tres evita tener que abrir el grifo con agua templada cuando no sea necesario.
Ademds, incorporan aireadores para obtener un chorro homogéneo y nitido y limitadores de caudal, que permiten ahorrar hasta un 48% de agua.
11. QUOOKER / www.quooker.es La propuesta de Quooker es innovadora y comun en la mayoria de sus modelos. Permite obtener agua siempre
filtrada, hirviendo a 100 °C, friq, refrigerada, con o sin gas. Este sistema es altamente eficiente en la generacion de agua caliente para la cocinay
reduce el consumo energético. Ademds, permite consumir Unicamente la cantidad de agua verdaderamente necesaria. Su sistema CUBE ofrece

agua refrigerada con o sin gas, evitando la generacion de residuos pldsticosy la huella de carbono del embotellado y transporte de garrafas.
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Daniel Marco.

FERIAS

Nuevos directores para las ferias

ESPACIO COCINA SICI' Y MADERALIA

Alejandro Roda.

Asi, el nuevo director de Espacio Cocina SICl es Daniel Marco, que
compaginard su nueva responsabilidad con la direccion de Fe-
ria Hdbitat Valencia. De hecho, Marco fue uno de los impulsores de

Espacio Cocina junto con Miguel Bixquert en 2016.

De esta manera, Daniel Marco se estrenard en solitario al frente de
Espacio Cocina SICl en su préxima edicion en 2024. Recordemos que
la anterior convocatoria en 2022 fue todo un éxito, precisamente por
haberse celebrado junto a Feria Hdbitat Valencia y Home Textiles
Premium by Textilhogar. En total se recibieron 48.000 visitantes profe-
sionales de 70 paises.El hecho de que Marco dirija los salones del hd-
bitat y de la cocina permitird seguir potenciando las sinergias entre
ambos sectores y abordar el crecimiento futuro de la convocatoria.
Precisamente a mediados de febrero, Marco mantuvo unareunion en
Madrid con miembros de AMC, la Asociacién de Mobiliario de Cocina
coorganizadora de Espacio Cocina SICI. En la misma, en un clima de
satisfaccion por los resultados del afio pasado, se planteraron cues-
tiones de interés de cara a la préxima edicion de 2024, quedando pa-

tente la buena predisposicion de las empresas a participar.

Daniel Marco, licenciado en Economia por la Universitat de Valéncia,
inici¢ su trayectoria profesional en el Instituto Valenciano de Investi-
gaciones Econdmicas (lvie). El afio 2000 se incorporo a Feria Valencia,

donde ejercié como subdirector y director de diversos certdmenes

LA JUBILACIGN DE MIGUEL BIXQUERT A PRIMEROS DE
ESTE ANO, TRAS TRES DECADAS EN FERIA VALENCIA,
HA LLEVADO A LA INSTITUCION A NOMBRAR NUEV0S
DIRECTORES PARA LOS SALONES ESPACIO COCINA
SICI Y FIMMA MADERALIA.

durante siete afios. En 2007 pasé al Instituto Valenciano de la Ex-
portacion (lvex) como director adjunto. En la adminsitracién publica
también ocupd la secretaria autonémica de Comercio y Turismo y la
direccion general de Internacionalizaciéon de la Conselleria de Eco-
nomia de la Generalitat Valenciana. Marco también ha sido profesor
de microeconomia en el departamento de Andlisis Econémico de la

Universitat de Valéncia.

FIMMA MADERALIA

Asimismo, la marcha de Miguel Bixquert también implica el nombra-
miento de un nuevo director para la feria FIMMA-Maderalia. En este
caso el nuevo responsable de dicho certamen es Alejandro Roda, un
profesional que conoce bien el sector ya que con anterioridad habia

sido comercial de los dos salones, junto a Bixquert.

Alejandro Roda cuenta con una amplia experiencia en el sector ferial.
De hecho, ha estado al frente de diversos certdmenes y proyectos
dentro de Feria Valenciq, institucion en la que trabaja desde hace
mds de 20 afios. En este sentido, el nuevo director de FIMMA Madera-
liahadirigido de formaexitosa eventos especialmente importantes a
nivel social y empresarial. Es el caso, por ejemplo, del foro financieroy
asegurador Forinvest, que impulso y consolidé desde su primera edi-
cion. También, de los salones Mediterrdnea Gastrénomay Eurobrico.
De hecho, Alejandro Roda compaginard la direccion de FIMMA Made-

ralia con la de estas dos ultimas ferias mencionadas.

Con 47 afios de edad, Roda es Licenciado en Empresariales por la
UNED y posee la Diplomatura en Administraciéon y Direccion de Em-
presas por la Universitat de Valéncia. Asimismo, cuenta también con
el Grado de Comercio por la universidad escocesa de Abertay y tiene
un Master MBA Executive por ESIC.

https://www.feriavalencia.com/
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Buenas previsiones para la feria

LIGNA 2023

LA FERIA LIGNA, DE MAQUINARIA PARA EL TRATAMIENTO DE LA MADERA, REGRESARA

A HANNOVER DEL 15 AL 19 DE MAYO DE ESTE ANO CON MUY BUENAS PERSPECTIVAS,

SEGUN SUS ORGANIZADORES.

Concretamente, a falta de seis meses para la celebracion de la
Ligna 2023, la feria de maquinaria para la madera tenia ya reser-
vado el 75% de su espacio expositivo. Ello supone practicamente el

apoyo mayoritario de la industria del procesamiento de la madera.

Para el Dr. Bernhard Dirr, director de la Asociaciéon de Maquinaria
para Madera de la VDMA alemana, este dato demuestra la importan-
cia de Ligna como plataforma de innovacion. Para Dirr, “Tras cuatro
afios, la industria necesita esta oportunidad de contacto cara a cara
en Hannover. Es alin mds gratificante que todos los lideres del mer-
cado ya hayan tomado la decisién de participar con sus novedades

en Ligna 2023”.

Por su parte, Stephanie Wagner, Directora de Ligna, ha destacado
el elevado nivel de fidelidad y compromiso de los expositores de la
muestra. En este sentido, ha declarado: “Estamos convencidos de
que, en estrecha colaboracion con nuestros expositores, la proxima
Ligna 2023 seguird siendo el principal escaparate internacional. A lo
largo de toda la cadena de valor, se presentardn soluciones innova-
doras paratodas lasetapas delacarpinteriay el procesamiento de la
madera, desde el suministro hasta el acabado de superficies. Y esto,
involucrando no solo ala madera como materia prima, sino también

aotros materiales como pldsticos, vidrio, piedray composites®.

EXPOSITORES

Entre las empresas lideres que expondrdn en Ligna 2023 estd Homag.
Achim Homeier, su director sénior de marketing global y gestion de
productos, considera la feria como el evento lider de la industria.
Asimismo, ve el salon como una plataforma Gnica para presentar
innovaciones a todos sus potenciales clientes. Por eso llevardn a la

feria suamplio espectro de productos y soluciones, desde maquinas

individuales hasta plantas, software y servicios. Asimismo, la Ligna
les permite conocer de primera mano la opinién ye inquietudes de

sus clientes, los que les ayuda a orientarse atin mds al mercado.

Para Raphaél Prati, Director de Marketing y Comunicacién del Grupo
Biesse, como feria lider en laindustria de procesamiento de la made-
ra, Ligna es simplemente un evento “imprescindible“. En este sentido,
explica: “Ligna es innovadora, se mueve con los tiempos y confirma
la intencion de las empresas de invertir, a pesar del contexto actual.
La Ligna ha logrado posicionarse como un punto clave de referencia
para la industria mundial de la madera. Su éxito se basa en su capa-
cidad de adaptarse alos cambios en laindustria. Para resaltar los be-
neficios ofrecidos y la oportunidad para que las empresas muestren
los resultados de sus inversiones, es importante que la feria no solo
se desarrolle durante 5 dias, sino que se lleve a cabo durante 2 afios.
Con nuevos contenidos y aprovechando los puntos de contacto tanto
fisicos como digitales. De esta manera, se reforzardn los beneficios

obtenidos, entre una edicion y otra”.

Como apunta la directora de la feria, “tras un parén de cuatro afios,
es realista esperar muchas novedades y éxito en Ligna 2023

www.ligna.de
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Fachada del edificio donde tendrd lugar Casa Decor 2023.

Este afio, Casa Decor regresa al Barrio de Salamanca. Asi, la edi-
cién numero 58 de la muestra de interiorismo tendrd lugar en un
edificio residencial del numero 92 de la calle Serrano, en plena Milla

de Oro madrilefia.

ALGUNOS DETALLES

La ubicacién de este afio hasido elegida a conciencia, ya que se trata
de una de las arterias comerciales mds icénicas de la capital. Cons-
truido hacia 1929, el edificio de Calle Serrano n° 92 es un ejemplo de
las edificaciones que permanecen fieles al planteamiento original de
las viviendas de la zona. La fachada, de estilo neocldsico, se inspira
en las edificaciones del barrio parisino de Saint-Germain-des-Prés,
con un ordenamiento simétrico y arménico a base de cornisas, mén-

sulasy frontones cldsicos.

Sus 4.000 metros cuadrados estdn distribuidos en bajoy tres plantas,

con21balconesquedanalaCalle Serrano;siendo los laterales, mira-

ANTALIA SE ESTRENARA EN LA PROXIMA EDICION

Entre las marcas del sector que participardn en Casa Decor
2023 figura el fabricante de mobiliario de cocina antalia, que lo
hard por primera vez. Desde antalia han manifestado la enor-
me ilusion que les supone este reto. Asi, En Casa Decor 2023,
antalia contard con un espacio propio, proyectado por el pres-

tigioso disefiador industrial Ximo Roca.

El proyecto que antalia exhibird en la famosa muestra de in-
teriorismo parte de la innovacién, la sostenibilidad y el disefio

como principales ingredientes. www.antaliacocinas.com

CASA DECOR 2023

regresa al Barrio
de Salamanca

LA PROXIMA EDICION DE CASA DECOR, LA MUESTRA MADRILENA DE
INTERIORISMO Y DECORACION, TENDRA LUGAR DEL 13 DE ABRIL AL
28 DE MAYO EN UN EDIFICIO EMBLEMATICO DE LA CALLE SERRANO,
EN EL BARRIO DE SALAMANCA.

dores acristalados. Otra particularidad de la estructura del edificio es
la configuracién de su planta, con un paso de carruajes que conduce
a un primer patio de luces, de dimensiones generosas, dando paso
después a un gran patio de manzana de 148 metros cuadrados. Al
contar con dos fachadas, una a la calle y otra interior, y gracias a los

cuatro patios, todos los espacios cuentan con abundante luz natural.

En total, se adecuardn 50 espacios en los que mostrardn las ultimas
tendencias en el disefio de interiores destacados profesionalesy em-
presas del sector.

https://casadecor.es/
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CEVISAMA 2023 ROZA LA MATRICULA
DE HONOR SEGUN SUS EXPOSITORES
El 86% de los expositores tenia unas expec-
tativas de ventas altas o muy altas tras su
participacion en la feria Cevisama (Valen-
cia, 27 de febrero -3 de marzo). Una encues-
ta realizada entre 50 de los 436 expositores
directos (mds de 500 marcas representadas)
de la ediciéon 2023 de la feria puntud al cer-
tamen del azulejo, el bafio y la piedra natu-
ral con un 8,9 sobre 10. Esa es la valoracion
que los expositores dieron a su experiencia
en Feria Valencia, basdndose tanto en la
cantidad como en la calidad de las visitas

recibidas.

CONSTRUMAT 2023 CUELGA EL CAR-
TEL DE “COMPLETO” Construmat, feria
barcelonesa del sector de la construccion,
prevista del 23 al 25 de mayo, ya tiene todo
el espacio ocupado por mds de 180 empre-
sas expositoras y cerca de 300 marcas. Y es
que, segun laorganizacion de la feria, Cons-
trumat ya ha vendido los 10.000 m? de espa-
cio expositivo disponibles en el pabellon 1
del recinto de Gran Via de Fira de Barcelo-
na. Una vez ocupada toda el drea interior,
el salon inicia la comercializacion de una
nueva zona de stands en el exterior (entre
los pabellones 1y 2 del recinto ferial) que
acogerd los subsectores de la maquinaria,
herramientas, y construccion industrializa-

da, entre otros.

BALANCE MUY SATISFACTORIO DE
VALENCIA CAPITAL MUNDIAL DEL DI-
SENO 2022 Elestudio deimpacto turistico
estima que Valencia Capital Mundial del Di-
sefio 2022 pudo generar cerca de 30.000 visi-
tantes extranjeros y 27.000 nacionales con
un impacto directo de gasto en la Comuni-
tat Valenciana de 27,4 millones de euros.
Alo largo del pasado afio 2022, la ciudad
consolidé y reafirmo, no solo sumadurezen
materia de disefio, sino su posicionamiento
como pionera en este ambito. Y es que, en
los dos ultimos afios, Valencia ha llevado
a cabo la mision de utilizar el disefio como
dinamizador cultural y econdmico mds alld

de gestionar un evento internacional.

EL SALONE DEL MOBILE.MILANO SE
CELEBRARA EN ABRIL JUNTO A EURO-
LUCE La 612 edicion del Salone del Mobile.
Milano, que se celebrara del 18 al 23 de abril
de 2023 junto a Euroluce, seguird poniendo
el foco en la calidad de las propuestas y el
contenido, en la facilidad de uso de la expe-
riencia y en el valor cultural y profesional
delevento. En este sentido, la nueva edicion
del Salone jugard un papel fundamental en

la transformacion ferial, orientada a seguir

generando valor tanto para las empresas
expositoras como para los visitantes.
Euroluce, la Exposicion Internacional de
Iluminacioén, por su parte, estard ubicada
en los pabellones 9-11 y 13-15 de Fiera Mila-
noRhoy destacard porla gran inversion que

requiere en términos de recursos y energia.

YA ESTA EN MARCHA LA MAQUINARIA
PARA MADERALIA 2024 El comité orga-
nizador de Maderalia ha comenzado ya a
preparar la proxima edicion de la feria, que
tendrd lugar en Valencia en 2024. Se da la
circunstancia de que dicho comité cuenta
con un nuevo presidente, el empresario va-
lenciano Alejandro Bermejo (de la empresa
Alto Turia). Junto a Bermejo forman parte
del mismo Francisco Bernabeu (Puertas
Castalla), Jorge Blanquer (Maderas y Cha-
pas Blanquer), Ramon Gabarré (Gabarro),
Moénica Aznar (Emedec), Ramiro Llop (Krion
- Porcelanosa Grupo), Encarna Torito (Can-
tisa), Juan Carlos Poveda (Sambeat) y Mario
Aristoy (Lamiplast). La proxima edicién de
FIMMA Maderalia en 2024 coincidird con
el 40 aniversario de la muestra. Por esta
razon, los organizadores quieren preparar

unaedicion “muy potente”.
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13 14
18

26 27

06 / 08 Nashville (Tennessee, EUA)
NASHVILLE HOME SHOW

13 abril / 28 mayo - Madrid (Espaiia)
CASA DECOR

14 /16 Nuevo Brunswick (Canadd)
FREDERICTON HOME SHOWE

18/ 23 Milan (Italia)
SALONE DEL MOBILE

18/ 23 Milan (Italia)
EUROLUCE

26/ 30 Nitra-Chrenova (Eslovaquia)
FURNITURE AND LIVING

27 abril / 08 mayo - Paris (Francia)
MAISON & HABITAT

15 18

23 24

03 /05 Salzburgo (Austria)
KUCHENWOHNTRENDS

08 /10 Mascate (Oman)
KITCHEN & BATHROOM SHOW (KBS)

09 /12 Colonia (Alemania)
INTERZUM

15/19 Hannover (Alemania)
LIGNA

18/ 20 Ciudad de México (México)
HABITAT EXPO

23/ 25 Barcelona (Espafia)
CONSTRUMAT

24 /27 Madrid (Espafia)
SIMA

19

28

01/03 Tirana (Albania)
HOST THE BALKANS

04 /07 Colonia (Alemania)
IMM SPRING EDITION

04 /07 Colonia (Alemania)
LIVINGKITCHEN

07 /09 Barcelona (Espafia)
SIL BARCELONA

07 /10 Shanghadi (China)
KITCHEN & BATH CHINA

19/ 21 El Cairo (Egipto)
THE BIG 5 CONSTRUCT EGYPT

28 junio/01julio-Buenos Aires (Argentina)

BATEV

La informacién contenida en este calendario podria sufrir cambios como consecuencia de las cancelaciones
y traslados de fechas de dltima hora. Aconsejamos confirmar las fechas con los organizadores.
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AMC - MIEMBROS ASOCIADOS

sFabricantes de Muebles de Cocina

Empresa Direccion Contacto Marcas Web

3H Cocinas C/ Proyecto 4, n° 47 Pol. Ind. La Frontera 925.533.409 Cocinas 3H www.cocinas3h.com
45217 -Ugena - Toledo

Avant Area Europe, S.L. Pol. Ind. Belcaire. Parcela 304 964.690.800 Avant Area www.avantarea.com
LaVall d"Uixé - 12600 - Castellon

Antalia Ctra. de Yuncos a Cedillo del Condado 925.021.200 Antalia www.antaliacocinas.com
Km. 2,8- 45210 Yuncos - Toledo

Bais Equipamientos Avda. 16 de julio, n° 50 - 07009 971.430.657 Bais www.bais.es

de Cocinas, S.L. Pol. Son Castello - Palma de Mallorca

BC3 Pol.Ind. El Florio, Avda. El Florio, 10 - 14 958.288.964 BC3 Cocinas www.bc3.es
18015 - Granada

Bozeto Studio Cocinas, S.L. Avd. Cadmara de la Industria, 19 Pol.Ind. 1 916.473.393 Bozeto www.bozetostudio.es
28938 - Méstoles - Madrid

CB Cocinas C/Ramiro de Maeztu, 2 922.776.367 CB Cocinas www.cbcocinas.com

Archipiélago, S.L. 38007 - Santa Cruz de Tenerife

Cincocina, S.L. Ctra. Ubeda- Mdlaga a Km. 37.300 953.350.240 Cincocina www.cincocina.com
23100 - Mancha Real -)aén

Cocinas Essenza, S.L. C/)osep Beailzquierdo, 10 B 607.238.136 Essenza www.essenzacocinas.com
46015 -Valencia

Cocina Hogar Ordes, S.L. Lugar O Campo, 2 - 881255653 Ramon Garcia WWWw.gruporg.eu

(Grupo Ramoén Garcia) 15685 - Mesia - A Corufia

Cocinas Terol, S.L. Pol. Ind. Pla de Terol C/ Apolo - 03520 965.870.327 Terol www.cocinasterol.es
Polop -Alicante

Cosapa Cocinas Coin, S.L. Ctra. Marbella A-355 Km. 19 - 29100 952.112.539 2akichen www.2akuchen.com
Cofn-Mdlaga

Cuarela C/Ruzafa, 18- Local 13- 03501 966.811.133 Cuarela www.cuarela.com
Benidorm - Alicante

Delamora Espacio Pol.Ind. Uranga. C/ Roble s/n 916.085.363 Delamora www.delamora.es

Integral, S.L. 28942 - Fuenlabrada - Madrid

Delta Cocinas, S.L. Pol. Martin Grande, n°5 - 26550 941.160.669 Delta Cocinas www.deltacocinas.com
Rincén de Soto - La Rioja

Diomo Cocinas Ctra.de Yuncos a Cedillo del Condado, 925.021.200 Diomo www.diomococinas.com
Km.2,8-Yuncos-45210- Toledo

Disenove, S.L. Centro de Empresas Guardo Nave 8 979.850.500 Disenove www.disenove.com
34880 - Guardo - Palencia

Dupplo Avda. de Sanldcar S/N - Parque Emp. Oeste 956.140.506 Dupplo www.dupplo.es
11408 - Jerez de la Frontera - Cddiz

Estudio de Cocinas Lugar A Cerca, 56 (Nave Industrial) 986.543.543 Iroko www.irokococinas.com

Iroko S.L.U. 36620 - Vilanova de Arousa - Pontevedra

Fabrica de Muebles Arbe Camino de Sanjuan, 1 980.646.772 Arbe www.fabricademueblesarbe.com
49628 - San Pedro de Ceque - Zamora

Faro by Alvic Poligono Industrial EL Martinén s/n 953.685.020 Faro by Alvic www.farobyalvic.com
23200- La Carolina-)aén (cocinas y bafios)

Garoé C/ Ciprés, 16 - Pol. Ind. Arinaga Fase Il 928.759.060 Garoé www.garoe.es
35118-Aguimes - Gran Canaria

Grupo Afar Cocinas, S.L.L. C/ Enrique Herrera, 21-Apdo. de Correos N° 28 957.190.936 Grupo Afar www.grupoafarcocinas.com
14420 - Villafranca de Cérdoba - Cérdoba

Grupo Diez, S.A. Pol. Martin Grande s/n 941141897 Grupo 10 www.gl0muebles.com
26550 - Rincén de Soto - La Rioja

Grupo Mobiliario Ctra. Serranillos a Cuesta la Reina, Km. 24 925544448/49 Fergom www.fergom.es

de Madrid, S.L.

45217 -Ugena-Toledo



MIEMBROS ASOCIADOS - AMC

sFabricantes de Muebles de Cocina

Empresa Direccion Contacto Marcas Web

Habibaiio, S.L. Camino de Iryda, Sector S1-T6, Km 0,7 Pilar 966.767.866 Verrochio www.verrochio.com
de La Horadada - 03190 - Alicante

Hélice Cocinas Ctra. El Jimenado, Km 3 - Torre Pacheco 968.336.488 Hélice Cocinas www.helicecocinas.com
30700 - Murcia

Hitalo Alcalg, S.L. Autovia A-92 Sevilla-Mdlaga Km 6,5 955.511.956 Hitalo www.hitalo.es
41500 - Alcald de Guadaira - Sevilla

HuelvaKit Luz, S.L. Pol.Ind. San Diego. Naves 4 y 5. 959.074.566 HKIT www.hkit.es
21007 - Huelva

IK FURNITURE Pol.Ind. Los Gallegos, C/ Perdiz, 12-14 916.976.826 Candido Iglesias www.ikfurniture.es
Fuenlabrada-28946 - Madrid Vdzquez

Interiorismo Pol.Ind. Via de la Plata - C/ El Palacio, 24 987.632.127 Kitchengrup www.kitchengrup.es

Kitchen Grup, S.L. 24794 - Riego de la Vega - Ledn

L EIX Passatge Strauss, 7-11. Pol. Ind. Can Jardf 936.998.561 Leix www.leix.es
08191-Rubfi-Barcelona

Lino Alonso, S.A. Ctra. de Matapozuelos, 21 983.559.124 Lino Alonso www.linoalonso.com
47239 - Serrada - Valladolid

Logos S. Coop. P.I.Elbarrenas/n 943.884.050 Logos www.logoscoop.com
20247 - Zaldibia - Gipuzkoa

Mader Maker Group, S.L.U. C/ Llevant, 13 962.220.674 Cuimo WWW.cuimococinas.com
46850 - L olleria - Valencia

Magama, S.L. C/ Pere el Cerimonios, n°5 961.533.461 Magama www.magama.es
46930 - Quart de Poblet - Valencia

Magistral Cocinas, S.L. Avda. Derechos Humanos, n°7 Local 1 952.597.123 Magistral Cocinas www.magistralcocinas.com
29120-Alhaurin El grande - Mdlaga

Mobalpa Fournier - CS 10003 Mobalpa www.mobalpa.es
74230 Thones - France

Modul Cuin, S.A. Ctra. Cordoba-Almeria, Km. 158,8 953.391.025 Modul Cuin www.modulcuin.com
23560 - Huelma -Jaén

Muebles Aroca, S.L.U. Ctra. Ubeda-)aén Km, 40 953.048.134 Aroca www.mueblesaroca.com
23100 - Mancha Real - )Jaén

Muebles Incosur, S.L.L. Pol. Industrial La Trocha, s/n 952.453.354 Inko www.inkococinas.com
29100 - Coin - Mdlaga

Muebles 0B, S.A.U. Camino de Cérdoba, Km. 2 957.191.200 OB Cocinas www.obcocinas.es
14420-Villafranca de Cérdoba - Cérdoba

Naturia Kitchen, S.L. Calle de Rfo Jarama, 20 916.049.315 Naturia Kitchen www.naturiakitchen.com
28970 - Humanes de Madrid - Madrid

Nectali Cocinas, S.L. C/ Timanfaya, 15,17,19 916.064.243 Nectali www.nectali.com
28970-Humanes de Madrid - Madrid

Nivel Diez Decor, S.L. C/31,n°715 Catarroja 963.777.327 Nivel Diez www.niveldiezdecor.es
46470-Valencia

Nuor LalLlave, S.L. C/ Marie Curie, 3 934.771.318 www.nuorlallave.com
08970 - SantJoan Despi - Barcelona

Pedro Pino Martinez, S.L. Camino Viejo de Cordoba, s/n 957.190.011 Pino “Eldondevivir” www.livingpino.com
14420 - Villafranca de Cérdoba - Cérdoba

Postmobel, S.L. C/Ganade, 2 - Ponteareas 986.644.060 Postmobel www.postmobel.com
36861- Pontevedra

Rafer Cocinas, S.L. C/Derocinante, 11 916.041.133 Rafer www.rafercocinas.es

28970 -Humanes de Madrid - Madrid
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AMC - MIEMBROS ASOCIADOS

sFabricantes de Muebles de Cocina

Empresa Direccion Contacto Marcas Web

Rekker System, S.L. Pol.Ind. Can Barri, nave 43 938.657.790 Rekker www.cocinasrekker.com
08415 - Bigues i Riells - Barcelona

Stilinea Cocinas, S.A. C/Venecia, 16 981.843.240 Mobalco www.mobalco.com

(MOBALCO) 15940 - Pobra do Caramifial - A Corufia

Transformados de la Madera Pol. Industrial EI Parral, 34 948.850.545 Sola Cocinas www.solacocinas.com

Jests Sola, S.L. 31520- Cascante - Navarra

Vijupa, S.L. C/ Rio Manzanares, 39 916.048.326 Vijupa www.vijupa.com
28970-Humanes de Madrid - Madrid

Yelarsan, S.L. Partida Los Llanos, s/n 965.922.579 Yelarsan www.yelarsan.es
03110 - Mutxamel - Alicante

Zona Cocinas, S.L. Ctra. Cérdoba-Mdlaga, Km.76 957.860.303 Zona Cocinas www.zonacocinas.es
14900 - Lucena - Cérdoba

= Fabricantes de Mesas y Sillas

Bailén Home Fusion, S.L. Paraje de los Sorianos n° 58 B - Nav 966.752.376 Bailén www.bailenmesasysillas.com
03369 - El Mudamiento - Rafal - Alicante

Cancio Fdabrica Ctra. del Esquileo, s/n 983.721.596 Cancio www.cancio.es

de Muebles, S.A. 47369 - Villalba de los Alcores - Valladolid

INCA Mobiliario Pol.Ind. Borox. C/ Abeto, 38 - 45222 925.520.555 Incamobiliario www.incamobiliario.com
Borox - Toledo

Mesinor, S.C. Pol.Ind. San Ldzaro C/El Silo, s/n - 26250 941.340.043 Mesinor www.mesinor.com

Santo Domingo de la Calzada - La Rioja

» Fabricantes e Importadores de Electrodomeésticos, Fregaderos y Encimeras

Arklam Ctra. AlcoraKm 7,5 964913171 Arklam www.arklam.es
12130-SanJoan de Moro - Castellon
Cemevisa 2000, S.A. Barrio Euba, s/n 946.308.313 KC www.cemevisa.com
48340 - Amorebieta - Vizcaya
Cosentino, S.A. Ctra. Baza-Huércal Overa, km. 58 950.444.175 Silestone, Dekton, www.cosentino.com
(Silestone / Dekton) 04850 - Cantoria - Almeria Sensa by Cosentino
Dake Avda. Mogent, 40 902.260.006 Dake, Blanco, InSinkErator, www.dake.es
08170- Montorneés del Valles - Barcelona Josper, Kaelo, La Cornue,
Opera, Sirius, Steel, U-line,
Varimixer, Viking, Westin
y Zerica
Electrodomésticos Parque Empresarial “Las Mercedes” 810.510.010 Amica, Fagor www.fagorelectrodomestico.com
Iberia, S.L. €/ Campezo, 1, Edificio 9, Planta 12 28022 Madrid
Electrolux Espaiia, S.A.U. Avda. Europa, 16 902.676.837 AEG, Electrolux, www.electrolux.es
28108 - Alcobendas - Madrid Zanussi
Elica SPA Avda. Generalitat de Catalunya, 21, 933.719.896 Elica, Turboair www.elica.com

Esc.9,bajos - SantJust Desvern
08960 - Barcelona



MIEMBROS ASOCIADOS - AMC

sFabricantes e Importadores de Electrodomesticos, Fregaderos y Encimeras

Empresa Direccion Contacto Marcas Web

Formica, S.A. Ctra. Valencia-Alicante Km. 252 961.262.800 Formica www.formica.com
46470 - Albal - Valencia

Franke Espaiia, S.A.U. Avda.Via Augusta, 85-87 935.653.535 Franke, Mepamsa, KWC, ~ www.franke.es
08174 -Sant Cugat del Valles - Barcelona Roblin

Frecan, S.L.U. Ctra. B-142 Polinya a Sentmenat, Km. 8,4 937.936.622 Frecan, FrecanTEK, www.frecan.es
08181-Sentmenat - Barcelona FrecanAIR

Inalco (Industrias Alcorenses C/San Salvador, 54 964.368.000 iTOP www.inalco.es

Confederadas, S.A.) 12110- Alcora - Castellon

Inoxpan, S.L. (Pando) Pol.Ind. El Cros-Av. El Moli de les Mateves, 11 937.579.411 Pando, Pando Integral www.pando.es
08310- Argentona - Barcelona Cooking y Orpan

Levantinay Asociados de Autovia Madrid-Alicante Km. 382 965.609.184 Naturamia, Techlam, www.levantina.com

Minerales, S.A. 03660 - Novelda - Alicante Techlam Top

Miele, S.A. Avda. Bruselas, 31 916.232.029 Miele www.miele.es
28100 - Alcobendas - Madrid

Poalgi, S.L. C/Xaloc, 11 - Parque Ind. Ciutat de Carlet 962.558.256 Poalgi, Corian® www.poalgi.es
46230 - Carlet-Valencia

Roca Sanitario, S.A. Avda. Diagonal 513 - 08029 - Barcelona 933.661.200 Roca www.roca.es

Smeg Espaiia, S.A. C/ Hidrdulica, 4 935.650.250 Smeg WWWw. smeg.es
08110- Montcada i Reixac - Barcelona

Teka Industrial, S.A. C/Cajo,17-39011- Santander 942.355.050 Teka, Kippersbusch www.teka.es

Whirlpool Avda. dels Vents 9-13 esc. A 22 planta 932382355 Whirlpool, Hot Point, www.whirlpool.es

Electrodomésticos S.A.

08917 - Badalona - Barcelona

Indesit

=« Fabricantes e Importadores de Componentes de Muebles de Cocina

Andukit, S.L. Po. Ind. San Bartolomé-C/ Lucena, 3 953.518.390 Andukit, Toop, www.andukit.com
Luque -14880- Cordoba Logikacocinas
Cucine 0ggi, S.L. Calle7,n°5nave 2 Pol. Ind. Codonyers 963.300.344 Formae Funzione, www.cucineoggi.com
46220 - Picassent - Valencia Niemann, Schwinn, Ebb,
Sige, Viceversa, Cutting
Rockenhausen, Elco,
Wesco, Luisina, Peka,
Hailo.
Dossia, S.A. Crta. de Cabra s/n 14900 957.509.308 Dossia www.dossia.es
Lucena-Cérdoba
DB Group, S.L. C/ Mario Vargas Llosa, 2 916.555.385 DB Group, Kautdt www.dbgroupherrajes.com
28850 - Torrejon de Ardoz - Madrid
Emuca, S.A. Pol.Ind. El Oliveral c/H, 4 961.667.019 Emuca www.emuca.es
46394 - Riba - Roja del Turia - Valencia
Financiera Maderera, S.A. Ctra. Nacional 550 Km, 57 - 15707 961.667.019 www.finsa.com
(FINSA) Santiago de Compostela-La Corufia
Grass Iberia, S.A. Pol.Ind. Tabernabarri, 7B 943.788.240 Grass www.grassiberia.com
48215 - lurreta - Bizkaia
Grupo ACB Components, S.L. Crta. N-341, km. 79 - 14900 957.511.667 ACB www.grupoacb.com

Lucena-Cérdoba
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AMC - MIEMBROS ASOCIADOS

sFabricantes e Importadores de Componentes de Muebles de Cocina

Empresa Direccion Contacto Marcas Web
Hafele Herrajes Espaiia, S.L. C/ Electrénica 33-35, P.I. URTINSA I 916.448.021 Hdfele, Ninka, Nehl, www.hafele.es
28923 - Alcorcon - Madrid Schiico, Hawa, Accuride
Hettich Iberia, S.L. Pol.Ind. Etxezarreta, 3 943.897.020 Hettich www.hettich.com
20749 - Aizarnazabal - Gipuzkoa
Kesseb6hmer GmbH Mindener Str. 208 - 49152 - Bad Essen Kessebohmer www.kesseboehmer.world
Alemania
Maderas Puyma, S.L. Pol.Ind. Dehesa del Cebridn, Km 377 - Parc. PPI VII 957.190.449 Maderas Puyma www.puertaspuyma.es
14420 - Villafranca de Cérdoba - Cérdoba
Marmoleria Pefersa, S.L. C/Carabete, 18-39311 942.819.242 PFStone www.grupopefersa.com
Cartes - Cantabria
Menage Confort Pol. Ind. Malpica - Alfindén. C/Sauce, 82 976.108.676 Menage Confort www.menage-confort.com
50171-La Puebla de Alfidén - Zaragoza
Plastimodul, S.L. C/ Ledn, 11 Pol. Ind. Lalfag Il 966.550.009 Modulbox, Stylebox, www.plastimodul.com
03440 - 1bi - Alicante Multibox, Modulmatic,
Moduclassic, Modultop,
E-Leva
Riversa Postformados Pol. Martin Grande, 2. Rincén de Soto. 941141915 Riversa www.riversa.net
La Ribera, S.A. 26550- La Rioja
Salice Espafia, S.L.U. C/ Copernic, 11- 08403 Pol. Coll de la Manya-  938.468.861 Salice www.saliceespana.es
Granollers - Barcelona
Servicanto, S.L. Pol.Ind. Can Illa- Pompeu Fabra Nave 16-18 938.715.505 Servicanto www.servicanto.com
08530- La Garriga - Barcelona
SPLASS C/ Artesanos, 16 962.126.128 SPLASS www.splass.es
46900 - Torrent - Valencia
TitusPlus Iberia, S.L.U. C/Luxemburg, 16 - Les Franqueses del Vallés 938.715.404 Lama, Titus, Titusonic, www.titusplus.com
08520-Barcelona Tekform by Titus,
TeraBlack
Topstar, S.P.A. Viadell"Industria, 2 Topstar www.topstarpostforming.com
61024 - Mombaroccio - Italia
Transformad, S.A. Ctra.de Valencia km 10,5 - Pol. Ind. Milenium, 938.400.066 Tmatt, Crystal, Strati www.transformad.com
Nave 1-50420 Cadrete - Zaragoza
= Distribuidores
Antalia Alcald de Henares Pol.Ind. Santa Rosa C/ Francisco Alonso,n®1  913.703.006 Antalia www.antaliacocinas.com/
(Zao Estudio, S.L.) Nave 15-C - 28806 distribuidores/
Alcald de Henares - Madrid #estudios-antalia
Antalia Alcobendas Avda. Dr. Severo Ochoag, 36 914.900.774 Antalia www.antaliacocinas.com
Alcobendas - 28100 - Madrid
Antalia Valladolid C/ Acibelas, 11 983.396.941 Antalia www.antaliacocinas.com/
47004 - Valladolid distribuidores/
#estudios-antalia
Cocinas C)JR C/ Posadera Aldonza, n°7 Bajos. 987.236.697 www.cocinascjr.com
24007 - Ledn.
Creaco Estudio, S.L. C/ de Apodaca, 16 - 28004 - Madrid 634.782.436 Antalia, Cosentino, WWW.Creaco.es

Pando, Dake/Blanco,
Cuccine Oggiy Cancio



MIEMBROS ASOCIADOS - AMC

« Distribuidores

Empresa Direccion Contacto Marcas Web
Facce Cocinas Juan Bravo, 68 913.090.014 www.facce.es
28006 - Madrid
Ferroplas Comercial, S.L. Avda. Castillay Ledn, 16-20 947.240.224 www.ferroplas.com
09005 - Burgos
Grupo K3 Ctra. General 143, Valle San Lorenzo 922722087 Alvic, Grupo ACB, www.k3canarias.es
38626 - Arona - Santa Cruz de Tenerife TopFormy Teka
Labrada Cocinas, S.L. Parque Empresarial de Foz, P5- Foz 982.138.143 OB Cocinas, Cancio, www.labradacocinas.com
27780 - Lugo Mesinor
Mobalpa Alcorcon Avda. Europa, 22. Local 5. 918.971.566 Mobalpa www.mobalpa.es
28922 - Alcorcén - Madrid
« Empresas Colaboradoras
A3COM Marketing & Poligono Ave Maria, Parcela 2.7 a 2.9 953.514.162 www.a3com.es
Comunicacion, S.L. 23740-Anddjar -Jaén
ARDIS ProSolid3d Av. Barcelona’92, N° 3, Oficina B. 961.588.219 ARDIS- TopSolid - 3cad www.prosolid3d.com
46900 - Torrent - Valencia CNC Creator - ERP
Odoo_Darley
Barpimo C/San Fernando, 116 941.410.000 Barpimo www.barpimo.com
26300 - Ndjera (La Rioja)
Benidorm Software, S.L. C/Roldan 3-3-24 965.861.673 VirtualKitchen, www.benidormsoft.com
03501-Benidorm - Alicante Virtualges, Wurthdesign,
disefio2000
Biesse Ibérica Po.Ind. de La Marina. C/ Tecnologia, s/n 932.631.000 Biesse, Intermac www.biesse.com
Gava - 08850 - Barcelona www.intermac.com
Dassault Systémes C/ de Estébenez Calderdn, 3-5 915.467.140 HomeByMe Enterprise www.enterprise-home.by.me
28020 - Madrid
Feria Valencia Avda. de las ferias s/n 963.861.132 www.feriavalencia.com
46035 - Valencia
HOME DESIGN HUB Ctra.de Yuncos a Cedillo del Condado, Km. 925.021.200 HDH www.antaliacocinas.com
2,8-Yuncos-45210-Toledo
ICA Iberia S.A.U. Poligono el Collet 401 Nave n.2 964.491.574 ICA www.icaspa.com
12580 - Benicarl¢ - Castelldn
Industrias Quimicas C/ El Perelld, 19 P.L. Masia del Juez 961.588.550 Ilva, Milesi www.ilvabarnices.es
VM, S.A. 46900 - Torrent - Valencia www.milesi.es
Juracor Avda. La Rioja, 15 957.509.500 V-Lack, Lijalux, Colaflex, www.juracor.com
14900 - Lucena - Cérdoba Spraylac, Milesi, Durante
Adesivi, Sames, Pizzi,
Konig, Festool, Klinsgpor.
Key Solutions Sig, S.L. C/ Dalia 289-28108 918.279.945 www.keysolutions.es
Alcobendas - Madrid
Kitchendraw Espafia, S.L. C/ Travesia La Paz, 4 968.851.355 KitchenDraw, Insitu www.kitchendraw.es
30160 - Monteagudo - Murcia
Microcad Software, S.L. C/ Sierrade Grazalema, 27 952.600.890 AutoKitchen, www.microcadsoftware.com

29016 - Mdlaga

Quick3DPlan
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http://www.bc3.es
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http://www.dtcdtc.com
http://www.verges.com
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http://www.ls-light.com
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