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EDITORIAL

La perfeccion del CIRCULO

on frecuencia, de algo muy bueno decimos que es redondo y es que
Ctenemostan buenos ejemplos de objetos redondos y esféricos que fun-
cionan tan bien.. que silarueda, que si los planetas, los ojos de la persona
amada..Sin embargo, algo redondo suele ser algo que termina bien, tan
bien, que incluso no termina, porque vuelve a comenzar girando y girando

de formainfinita...

Aquiviene a colacion uno de los axiomas cldsicos de la fisica. Ese que dice
que la energia ni se crea ni se destruye, sino que se transforma. Si observa-
mos la linea de un circulo, a diferencia de la de una recta, no encontramos
ni principio ni fin. Quizds por eso, son muchas las culturas que hayan consi-
derado al circulo como el simbolo de la perfeccién. Por seguir con los ejem-
plos, la mesas redondas son las mds justas y las mejores para negociar,
aquellas en las que todos los invitados se sientan a la misma distancia del

centroy se ven todos las caras porigual.

Nos hallamos inmersos en un proceso de transformacién del modelo eco-
nomico hacia un sistema circular. Por eso se habla tanto de economia cir-
cular como nuevo paradigma a seguir. Sin embargo, la economia circular
no es nada nuevo.Es lo que venian haciendo desde hace siglos nuestros
antepasadosy es el sino de la naturaleza, de las plantas y de los animales.
Todo se aprovecha y se recupera: las hojas muertas que caen en otofio al
pie del drbol se descomponen en materia orgdnica que las propias raices
aprovechan para nutrirse. Se trata de recuperar todo lo que producimos,
para no tener que esquilmar los recursos, porque al ritmo que vamos es

muy posible que no haya con lo que producir en unos cuantos afios.

Por eso, en este numero, hemos querido acercarnos al tema con algunos
contenidos, porque en la medida de lo circulares que seamos, asegurare-
mos nuestra pervivencia futura. Esperamos que les parezca una revista

redonda.
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TENDENCIAS

ARKLAM: “Hemos apostado muy
fuerte por la cocina este ano”

EN EL PUNTO DE MIRA DE ARKLAM HAY DOS DIANAS, ESPANA Y EL SECTOR DE LA
COCINA. SEGURAMENTE POR ELLO, Y ASi NOS LO CUENTAN EN ESTA ENTREVISTA,
LA MARCA HA DECIDIDO UNIRSE A LA ASOCIACION DE MOBILIARIO DE COCINA, AMC.

S COCINAINTEGRAL
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aniceramic,alaque pertenece Arklam, inicié su actividad en 1975.
S Su reciente unién con Colorker Group ha dado lugar a una multi-
nacional del sector ceradmico que da trabajo a 350 personas, vende
sus productos en mas de 120 paises y cuenta con instalaciones en Es-
pafiaeltalia. En 2019, el grupo facturd 85 millones de euros (30 con las
marcas ITT y Arklam, y 55 con Colorker). Actualmente, Colorker Group
cuenta con cinco marcas: Colorker, Zyx, ITT Ceramic, Arklam y Creati-
ve. Conocemos mds detalles sobre la compafiia de la mano de Rami

Hamze, CEO de Arklam.

= Describa su principal producto para el sector cocina. Indique las
ventajas que aporta y explique sus principales diferencias con res-
pecto a los productos similares de la competencia.

Arklam marca la diferencia en varios aspectos en el sector al que se
dirige: variedad de disefios muy diferenciados y estudiados, superio-
ridad en la calidad de nuestras materias primas, y el punto principal,
respeto al mercado, a nuestros distribuidores y a nuestros clientes

que son en definitiva el motor de nuestra empresa.

Arklam invierte mucho en disefio y lo aplica con la mejor tecnologia

existente hoy en dia en el mercado a nivel mundial.

Contamos con mds de 120 referencias en nuestro catalogo que se divi-
den en varios formatos, espesores y acabados, principalmente, 3 mm,
6mm, 12 mmy 20 mm. Si bien, hoy por hoy, la gran apuesta estd siendo
la cocina y el bafio, tanto los modelos de 12 mm como los de 20 mm.
De hecho, este afio, aunque no acudamos a Cersaie, una feria impor-
tante para nosotros, se ha mantenido y ampliado el plan de producto.
En este sentido, crecemos en numero de referencias y acabados en 12
y 20 mm para dar una mejor respuesta a los diferentes mercados y ti-
pologia de clientes. Toda la informacion, junto con los manuales técni-
cos, se puede encontrar facilmente en nuestra web, que actualizamos

constantemente, o en nuestras redes sociales.

= ¢Cudl/es ha/n sido sus ultimos lanzamientos de producto al mercado?
Lo hicimos en febrero de 2020, coincidiendo con Cevisama, y la ver-
dad es que no podemos estar mds contentos. Creo que el cliente que
se acerca a Arklam encuentra realmente productos diferenciados,
arriesgados y también los mds conservadores. Pero en la mayoria de
los casos se trata de disefios totalmente innovadores y alineados con
las tltimas tendencias en materia de decoraciény combinaciones. Pre-
sentamos una bateria de mdarmoles que van desde un Calacatta Pao-
nazzo, cuyas vetas y blancura no dejan de sorprender, o los Estatua-
rios,mdarmoles de la toscana como laserie Londra. También un mdrmol
en tonos grises, el Brazil Super White, que tiene su origen en el mdarmol
dolomite. Por ultimo, la coleccion Invisible Grey, arte hecho marmol,
original de Brasil, lama la atencién por sus sorprendentes y cargadas
vetas, que le otorgan un aspecto desgarrador e imponente. También
en materia de piedras, destacan el Pierre Blue, original de bélgica, o la
Piedra Coral,unacalizaimponente y que se caracteriza por su estudia-
do relieve y tacto sedoso, un aspecto caracteristico que procede de los
fosiles de las conchas. En 20 mm, también se presentd la serie Aima que
nace con lavocacion de recibir con mds personalidad las encimeras de

cocinay mobiliario en los proyectos mds exclusivos.
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Me gustaria destacar que en septiembre aterrizamos con nuevas
series en 20 mm que, o bien ya proceden del catdlogo como la serie
Vulcano, o se incorporan. Este esfuerzo que ha supuesto una impor-
tanteinversién nos permite competirenigualdad de condiciones con
otras marcas del sector. Hemos apostado muy fuerte en el mundo de
la cocina este afio y vamos a introducir en septiembre nuevas series
enlosespesoresde 12y 20 milimetros en formato de 1.600 x 3.200 mm,
para cubrir todas las tipologias de materiales y acabados ligados a

las ultimas tendencias vistas en decoracién.

Hablemos de servicio. Enumere los servicios afiadidos o relaciona-
dos con sus productos. Indique plazos de entregay garantia.
Este es un punto critico sobre el que trabajamos de forma muy rigu-
rosa. Tenemos una politica muy claray aunque en ocasiones tenga-
mos algo de sobre-stock, esto nos permite reaccionar rapido y dar un
servicio casial 99%. A nivel de garantias, Arklam trabaja con estrictos
controles de calidad. Puedo afirmar, porque asi me lo dicen los clien-
tes que trabajan con otras marcas, que muchas veces se decantan
por nuestro material por su calidad. Luego entran otras variables,
pero prefieren empezar la presentacion de esta tipologia de produc-

tos conArklam, porque el resultado y la calidad percibida es muy alta.

¢Como es la distribucion de sus productos? ¢En qué canales tienen
mads presencia?
Actualmente, nuestro foco estd en el retail. Nuestro plan de expansién
tiene como objetivo cubrir una serie de mercados estratégicos en la
primera fasey cerrar acuerdos de distribucién que garanticen un buen
suministro local. De momento, no tenemos showrooms Arklam, pero sf

almacenes propios en puntos clave de la peninsula.

¢Cual es la politica de expansion de la marca?
Europa es, sin duda, uno de los principales ejes estratégicos de ex-
pansiony Espafia, uno de los grandes objetivos. A nivel internacional,
acabamos de cerrar un acuerdo para Rusiay, en breve, arranca nues-
tro distribuidor en China. En Estados Unidos, Canadd y varios paises
de latinoamérica ya estamos trabajando de forma regulary domina-

mos muy bien toda lazona de Extremo Oriente y Oceanfa.

é¢Como siguen (o crean) sus productos las tendencias en el disefio
de mueble de cocina?
Hacemos mucho “research” desde varios puntos de vista. Miramos y
observamos otros sectores que nos influencian, como es la moda o

la decoracién. Estamos al dia a través de las redes sociales o incluso

adquirimos cuadernos de tendencias que nos permiten ver a dos afios

vista que serd lo mds “trendy”. Acudimos también a las ferias mds im-
portantes de los sectores que mds nos pueden aportar. Asimismo escu-
chamos mucho a los clientes y les preguntamos. Todo este trabajo se
realiza en conjunto con el departamento de marketing y disefio. Nos
gusta tener informacion de todos que luego utilizamos para definir e

innovar en los nuevos productos.

¢Como cerraron el afio 2019 y qué previsiones tienen para 2020?
El afio pasado subimos un 23% la facturacion y la prevision para este

ejercicio es subir un 35% respecto a 2019.

éPor qué han decidido asociarse a la AMCy qué esperan de la aso-
ciacion?
AMC es clave si quieres estar en el mundo de la cocina. Esta asocia-
cién nos permite conocer de primera mano las ultimas tendencias,
nos permite relacionarnosy conocer nuevos clientes, y nos da mucha

visibilidad como marca.

é¢Como valoran la pasada edicién de Espacio Cocina-SICl y qué es-
peran de la préxima con Habitat?
Para nosotros fue la primera vez y aprendimos mucho. Arklam es una
marca joven, pero con mucha proyeccion y sabiamos que era funda-
mental estar en SICl. Ahora que ya tenemos mds rodaje queremos
volver con una puesta en escena espectacular en la que los clientes
realmente aprecien por qué merece la pena tener Arklam en su tien-
da. Nos gusta que entiendan que Arklam va un poco mas alld de una
encimera. Arklam quiere ser siempre esa marca de disefio puntera

que no deje a nadie indiferente, y asi poder lucirse en los proyectos.

El cambio con Hdbitat nos parece bien, el publico de cada certamen
es muy diferente y SICI posiciona muy bien. Si pretendes comunicar
que tu marca pueda darte algo Unico para tu cocing, es el sitio ideal.

www.arklam.es
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TRANSFORMAD: “Aportar valor a los

clientes es fundamental”

ESTE FABRICANTE DE SUPERFICIES AVANZADAS PARA MUEBLES TIENE MUY CLA-
RO QUE, PARA ESTAR SIEMPRE A LA VANGUARDIA, ES NECESARIO APOSTAR POR
LA TECNOLOGIA DE ULTIMA GENERACION EN TODOS SUS PROCESOS.

a firma Transformad fue fundada el afio 1975 en la localidad bar-
Lcelonesa de Canovelles. Actualmente, la empresa cuenta con dos
plantas de produccion de ultima generacién totalmente automati-
zadas, con mds de 50.000 m?. Con una facturaciéon anual aproximada
de 11 millones de euros, Transformad emplea a 40 trabajadores. Sus
marcas Tmatt, Crystal, Strati, Matt, Legno, Natura, Bdsicos, Quercia,
Tranché y Vecchio se venden ademds de en Espafia, en toda Europa,
Estados Unidos, Centroameérica, Sudamérica, Africa y Asia. Nos cuen-

tan mds detalles sus reponsables.

Describa su principal producto para el sector cocina. Indique las
ventajas que aporta y explique sus principales diferencias con res-
pecto a los productos similares de la competencia.

En Transformad, como lideres en la fabricacion de superficies Hi-
Tech para muebles de cocina, ponemos todo el esfuerzo en crear
materiales con la ultima tecnologia y que, a la vez, estén al dia en

tendencias.

Es el caso de nuestra coleccion Tmatt, la superficie supermate, anti-
huellay autoregenerativa, disponible en unaamplia gama de colores
recientemente ampliada y con propiedades de resistencia y calidad
excepcionales. Es resistente al rayado, alcanzado un resultado de
grado 5 en la prueba EN 438-2. Es resistente a la abrasién y a los im-
pactos, y su durabilidad la convierte en un material ideal para am-
bientes exigentes. Latecnologia hdpticade su superficie logra activar
el sentido del tactoy le confiere mayor calidez y un acabado sedosoy
confortable. Ademds, al ser un material extremadamente mate, con-
sigue unareflectanciaminimade laluz. La calidad de los materiales y
el cuidado del medioambiente son aspectos primordiales para Trans-

formad, por lo que Tmatt también cumple con la normativa CARB 2.

¢Cudl/es ha/n sido sus tltimos lanzamientos de producto?
Entre nuestros ultimos lanzamientos estdn la nueva gama de colores

de la coleccion Tmatt, con el verde Smeraldo, el rojo Terracotta y el

azul marino Blu como colores tendencia de este afio.
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La coleccion Tmatt, que hasta el momento contaba con 6 colores bad-

sicos, se ha ampliado a 12 colores que combinan perfectamente en-
treellosy han sido cuidadosamente elegidos para aportar una nueva
fuerza a toda la coleccion. También estamos a punto de incorporar
varios disefios mds a la coleccion Tmatt, como los colores Elba y Tos-
cano. Se trata de acabados mate en tendencia que no pasardn desa-
percibidos y que acercan la naturaleza a las cocinas, por su aspecto

de madera natural y sedoso.

Hablemos de servicio. Enumere los servicios afiadidos o relaciona-
dos con sus productos. Indique plazos de entrega y garantia.
Laaplicacion de tecnologia de ultima generacion nos mantiene siem-
pre en vanguardia. Equipos de alto nivel, un proceso de fabricacion
automatizado y una organizacion logistica modélica consiguen una
optima flexibilidad de produccion. La Calidad Transformad se cum-
ple gracias aunasadlida organizacion, formada por los mejores profe-
sionales del sector, y a una excepcional vocacion de servicio, que nos
permite cubrir todo el territorio nacional e internacional. El perma-
nente stock de dos de sus gamas mds demandadas, Tmatt y Crystal,
y la red logistica, hacen posible ofrecer plazos de entrega 6ptimos

tanto a sus clientes nacionales como internacionales

¢Como es la distribucion de sus productos? ¢En qué canales tienen
mads presencia?
Nuestro principal canal son directamente los fabricantes de cocinas,

los fabricantes de puertas, asi como los almacenes especialistas.

¢éCual es la politica de expansién de la marca?

Para Transformad es fundamental aportar valor a nuestros clientes

a través de los materiales que producimos. Es por ello por lo que es-
tamos trabajando intensamente en desarrollos futuros. Pese a la si-
tuacion de incertidumbre en la que vivimos, Transformad ha seguido
trabajando intensamente en desarrollo, consciente de que esta es 'y
serd la clave de su éxito. Estamos muy convencidos del trabajo que
se estd realizando en esta dreaq, y gracias a él esperamos continuar

expandiendo nuestro negocio.

Nos encontramos en un momento de gran expansion internacional.
Hasta el inicio de la pandemia, Transformad habfa tenido una fuerte
presencia en ferias internacionales para consolidar esta expansion
en los diferentes mercados, reforzar las relaciones comerciales a ni-
vel internacional y lanzar sus productos a nivel mundial. A pesar de
la crisis generada por el COVID, Transformad espera crecer mds de un
35% en exportacion este afio 2020, consolidando su presencia en los

5continentes.

¢Como siguen (o crean) sus productos las tendencias en el disefio
de mueble de cocina?
Desde Transformad, gracias a nuestras relaciones con clientes, pro-
veedores de materiales y proveedores tecnolégicos y consultores,
permanecemos atentosy abiertos aincorporar nuevos productos y/o
tecnologias que consideramos que pueden ayudar a aportar valor a

los productos de nuestros clientes.

¢Como esperan cerrar este 2020 y qué previsiones tienen para
20212
El ejercicio 2020 empez6 de forma muy positiva, pero, por causas
evidentes, sufrimos un frenazo brusco en el segundo trimestre. Pese
a todo lo acontecido, esperamos cerrar el ejercicio 2020 con un cre-
cimiento del entorno del 5%. Somos moderadamente optimistas de
cara a 2021, pese a las incertidumbres que rodean la complicada si-

tuacién sanitariay econémica.

¢Por qué han decidido asociarse a la AMCy qué esperan de la aso-
ciacion?
Nos alegra formar parte de una asociacion con el prestigio de la AMC,
yaque favorece el debate en el sector del mueble de cocinay permite
entablar relaciones con contactos profesionales muy interesantes.
Vemos en la AMC un foro donde poder compartir innovaciones y pre-
ocupaciones que nos afectan a todas las empresas que formamos
parte, en beneficio de todos.

www.transformad.com
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BENIDORM SOFTWARE: “t| feedbac

con el cliente es ¢
perfeccionar nues

|_os origenes de la empresa Benidorm Software se remontan al

affo 1996 en lalocalidad alicantina de Benidorm. Con la entonces
firma Calinser, S.L. se inici¢ la distribucion del programa de disefio
Cocinas2 de DigiCAD, realizado en la localidad murciana de Jumilla.
Hoy, la empresa Benidorm Software, S.L. desarrollay comercializa a
nivel nacional los productos y marcas Virtual Kitchen, Virtual GES
y Wurth Design. Nos cuentan mds detalles los responsables de la

compafia.

= Describa su principal producto para el sector cocina. Indique las
ventajas que aporta y explique sus principales diferencias con res-
pecto a los productos similares de la competencia.

Nuestro principal producto es el programa de disefio de muebles
de cocina Virtual Kitchen. Las ventajas que aporta este producto es
utilizar tecnologia actual para trabajar en 3D y poder plasmar, tras
escuchardirectamente alos clientes, susideasy mejoras sobre el pro-
ducto, sin intermediarios. Somos los desarrolladores del software y

esto nos permite ser dgiles en las correcciones.

Ademds, mensualmente afiadimos materiales, texturas, disefios de
puertas y tiradores para que nuestros usuarios tengan un producto

actualizado y competitivo.

dVvVe Pdld

0 producto”

EL PROGRAMA VIRTUAL KITCHEN DE LA FIRMA ESPANO-
LA BENIDORM SOFTWARE SIGUE DE CERCA LA REALIDAD
FABRIL DEL MERCADO ESPANOL DE MUEBLES DE COCINA.

Porotrolado, el programaes muy fdcil de utilizar y nuestra asistencia
técnica inicial es muy completa. Asi conseguimos que tras el primer

mes de uso recibamos muy pocas llamadas técnicas.

= ¢Cudl/es ha/n sido sus ultimos lanzamientos de producto al mer-
cado?

Virtual Kitchen genera presupuestos valorados de los muebles situa-
dosen eldisefio, pero ademds, saca listados de hoja de corte parala fa-
bricacion,indicando los costados, traseras, tapas y bases. Ademds pue-

de valorarlos muebles por el despiece de cascos, puertas y herrajes.

Asimismo, proximamente cambiaremos el programa de gestion a Vir-

tual GES4 para que sea online y ofrezca compras, almacén, ventas y

contabilidad.
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= Hablemos de servicio. Enumere los servicios afiadidos o relaciona-
dos con sus productos. Indique plazos de entrega y garantia.

Creamos librerias de fabricantes de muebles de cocina en las que se
incluyen los codigos, descripciones, medidas, los modelos con sus
colores y materiales... y, por ultimo, los precios de todos los modulos
segun sus tarifas econémicas. Igualmente, diseflamos objetos 3D
como campanas, placas, sanitarios, y decoracion solicitada por los

usuarios en pocos dias.

= ¢Como es la distribucion de sus productos? ¢En qué canales tienen
mds presencia?

Estamos enfocados a ofrecer el programa de disefio a tiendas de mue-
bles de cocinay carpinterias de madera. También ofrecemos el progra-
ma de presupuestos Virtual GES a fabricas de muebles de cocinas para

que sus tiendas asociadas puedan realizar presupuestos y pedidos.

= ¢Cudl es la politica de expansion de la marca?
Actualmente, vendemos solo en Espafia ya que no necesitamos cre-

cer,sino mejorar y consolidar el programa de disefio.

= ¢Como siguen (o crean) sus productos las tendencias en el disefio
de mueble de cocina?

El contacto constante con nuestros clientes genera la informacion
correcta para mejorar el programa de dibujo. En este sentido, escu-
chamos sus peticiones e intentamos responderles en el menor tiem-

po posible.

= ¢Como cerraron el afio 2019 y qué previsiones tienen para 2020?
El afio 2019 fue positivo. Pero sobre todo, creemos que este 2020 serd
mejor para nosotros, porque hemos atendido a todos los clientes

muy bien, y ello se ha traducido en un crecimiento de la facturacion.

= ¢Por qué han decidido asociarse a la AMCy qué esperan de la aso-
ciacion?

Somos asociados de la AMC porque estamos enfocados al sector del
mobiliario de cocina en Espafia y en la asociacion estdn las fdbricas
con las que contactamos. Pero nos gustaria que la AMC fuera admi-
tiendo tiendas de muebles de cocinas para darles la misma informa-

cion que ahorada a fabricas de mueblesy a fdbricas auxiliares.

= ¢Qué creen que pueden aportar ustedes a AMC?
La AMC siempre puede contar con nosotros para recopilar informa-
cion del sector y tiene nuestra ayuda para la transformacion digital

de las empresas.

= ¢Como valoran la pasada edicion de Espacio Cocina-SICl y qué es-

peran de la préxima?
Estuvimos en febrero de 2019 en la edicion conjunta con Cevisamay
nos fue bastante bien. Por motivos de la pandemia no se pudo cele-

brarlasiguiente edicion, pero ya lo tenfamos todo preparado parair.

Cuando se den las condiciones normales, volveremos a estar en Va-
lencia exponiendo nuestro programa de disefio Virtual Kitchen vy el
programa de gestion Virtual GES.

www.benidormsoft.com
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SERVICANTO: soluciones en tiempos
del coronavirus
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FUNDERMAX

EN LAS ACTUALES CIRCUNSTANCIAS, SERVICANTO SIGUE PLENAMENTE OPERATIVO
(PEDIDOS ENTREGA 24/48H) CON MAS ILUSION Y FUERZA QUE NUNCA. POR ESO, LA
FIRMA RECUERDA QUE DISPONE DE TODAS LAS HOMOLOGACIONES/EQUIVALENCIAS
DE LOS PRINCIPALES FABRICANTES DE SUPERFICIES.

n este sentido, Servicanto dispone de todas las homologaciones/
E equivalencias que los clientes puedan necesitar de los principa-
les fabricantes de superficies. Es el caso, por ejemplo, de la nueva
Gama Duo de Finsa; de Ideal Gloss y Matt, también de Finsg; de la
nueva coleccién de Egger; de Luxe Plus de Alvic; de Losan, de Sonae

Arauco y muchos mds.

R ——

KITS PERSIANAS 19 MM

Pensando en las necesidades de los usuarios, Servicanto ha desa-

rrollado varios modelos de persiana para tablero de 19mm, una op-
cion prdctica y cada vez mds solicitada. Los nuevos kits persiana

“0M0[0“A0|0“Es se adaptan a las medidas de un modulo construido con tablero de

19mm de grosor sin necesidad de manipular la persiana. De hecho,

los perfiles son nuevos y han sido modificados para que se ajusten

[ 4
,
' perfectamente.

Entre los modelos disponibles figuran el Kit Pizarra (de 1,50 x 60 y 1,50
x 90); el Kit Inox (1,50 x 60 y 1,50 x 90); el Kit Blanco bdsico (1,50 x 60y

TERRAZAS Y JARDINES CON FLEX&LUX

1,50 x 90); el kit Titanio (1,50 x 60 y 1,50 x 90) y el Kit Blanco brillo (1,50
En tiempos de coronavirus tener un jardin o una terraza, por peque-

x 60y 1,50 x 90).
fios que sean, es un privilegio y poderlos decorar al gusto de cada uno

puede convertirse en una actividad apasionante.

Para ello, Servicanto ofrece opciones espectaculares con sus difuso-
res Flex&Lux para exterior. Ademds de iluminar, Flex&Lux decora pér-
golas, toldos, zécalos, piscinas, zonas chill-out..como un gran aliado

de nuestra imaginacion. El nuevo catdlogo de Flex&lux esta disponi-

ble para su descarga gratuita desde la web de Servicanto.




El Kit&lux consiste en un perfil de silicona opalina extrusionado
en frio, con tira LED a 220-230V en su interior para conectar di-
rectamente alared eléctrica. No necesita perfil de aluminio para

disipacién. Ofrece proteccion IP65.

Con el nuevo Kit Luz es posible iluminar el interior de la per-
siana de manera prdctica, innovadora y con una instalacién
fdcil. Puede adaptarse a todos los modelos y medidas de kits

persiana de Servicanto.

Por otra parte, el nuevo canto Hot Air (aire caliente/Idser) permi-
te conseguir la maxima perfeccion en el sellado, ofreciendo un
acabado espectacular. Este canto tiene unas claras ventajas en
términos estéticos y técnicos, como una union invisible: sin jun-
tas perceptibles que se traducen en un acabado perfecto sin la
posibilidad de que se vaya acumulando suciedad en la union, lo
que facilita su mantenimiento y durabilidad. Servicanto cuenta
con stock inmediato de los disefios de la coleccion Fenix de Arpa,
Tmatt de Transformad y la tonalidad Hot Air Blanco de los princi-

pales fabricantes.

Para cantos con un brillo intenso, Servicanto ofrece la nueva co-
leccién Vidrio, en 23 x Imm en PMMA acrilico. Destaca por sus
colores potentes con un brillo increible para vestir las superficies
High Gloss. El canto se adapta dando un efecto de continuidad y
reflejo e interaccién de la luz sublime en las superficies. Servican-
to dispone en stock de las colecciones mds punteras en brillo del

mercado.

Otro de los productos destacados que ofrece Servicanto es su
persiana microperforada, “la persiana que respira”. Este modelo
muestra un acabado de efecto titanio para tablero de 16 y 19mm

y estd disponible en medidas de 1,50 x 60 y 1,50 x 90.

Esta persiana supone una propuesta de frescura en el hogar, al
ayudaraesconder los aparatos eléctricos y los cables, al tiempo
que permite la transmisién de ondas y con una funcionalidad
polivalente.

www.servicanto.com

HOT AIR / AIRE CALIENTE
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COSENTINO lanza Silestone Loft, una
novedad mundial con tecnologia
nionera

COSENTINO LANZA AL MERCADO MUNDIAL SILESTONE LOFT, UNA NUEVA SERIE DE
CINCO COLORES DE ESTETICA INDUSTRIAL QUE VIENE CON LA INCORPORACION DE
UNA NUEVA TECNOLOGIA DE FABRICACION, HYBRIQ+, CON EL OBJETIVO DE CAMBIAR
EL PARADIGMA DE LAS SUPERFICIES DE CUARZO Y CONSEGUIR UNA PRODUCCION

Silestone Seaport.

on el espiritu industrial de los loft, o antiguas fdbricas y alma-
Ccenes, de la Nueva York de mediados del siglo pasado, segun
las ultimas tendencias del mercado en superficies, surgen Camden,
Poblenou, Seaport, Nolita y Corktown. Estos nuevos colores de la
serie Silestone Loft toman su nombre de cinco icénicos barrios del

mundo.

SILESTONE LOFT

Camden, de grano poco grueso y de aspecto homogéneo, muestra su-
tiles toques blancos en forma de veta muy pequefia. Esta tonalidad
cemento estdndar es un color versatil y adaptable. Se inspira en el
barrio mas alternativo de Londres, ecléctico, artistico y con sabor al

punk de los ochenta.

Asimismo, Poblenou se ha creado con la mirada puesta en el barrio
considerado como el centro de la revolucion industrial en Barcelona,
un lugar moderno y creativo en la actualidad, con esencia medite-

rranea. Estd compuesto por tonos grises de matices calidos, y cuenta

MAS SOSTENIBLE Y SEGURA PARA LOS TRABAJADORES.

con degradados sutiles y un fondo arenoso que aporta texturay un

aspecto cotidiano, Ileno de viday luminosidad.

El tercer color, Seaport, rememora este pequefio barrio maritimo
del sureste de Manhattan, en Nueva York, Ileno de antiguos muelles,
restaurantesy tiendas. Su apariencia es la de un verdadero cemento
oscuroy desgastado, donde Ilamativos matices en color blanco se in-

tegran perfectamente en el fondo.

Nolita también contintia con la inspiracion neoyorquina, en este
caso de North Little Italy, un barrio auténtico, rebelde y con gran
bagaje historico. Aristocrdtico, sofisticado y sutil, la estructura fria e
industrial de este tono se viste de blancos y grises claros degradados,

enuna tonalidad elegante, finay sin demasiados contrastes.

Y para finalizar, Corktown, basado en el barrio industrial e intelectual
de Detroit, es el tono mds negro, sobrio, elegante y profundo de Siles-
tone Loft. Su fondo oscuro se entremezcla con una estructura com-
puesta por diferentes marrones intensos y un acabado extra mate.
También ofrece efectos de eflorescencias y superficies que se definen

por un desgaste estético.

HYBRIQ+

La patentada tecnologia HybriQ+reduce en gran medida la presencia
de silice cristalina (cuarzo). En su lugar, se emplea una formulacién
hibrida de materias primas minerales y reutilizadas, como el vidrio
reciclado. Se trata de un cambio de paradigma en las superficies de
cuarzo que apuesta por la sostenibilidad y la salud laboral.

www.cosentino.com/es
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MUEBLES EBANDO,

uebles Ebano emplea un sistema de fabricacién sostenible
que le permite adaptarse rapidamente al disefio mds exigen-
te. Asi, por ejemplo, en el desarrollo de las Gltimas incorporaciones de
acabados de producto se aplica la nanotecnologia en los procesos

de fabricacion.

En Ebano se personalizan las soluciones de uso y espacio para conju-

gar con éxito la utilidad con la belleza.

La calidad es durabilidad, es belleza, es usabilidad, es ergonomia, es
atencion personalizada y asesoramiento experto. Para ello, la marca
granadina trata de elegir los mejores proveedores en cada materia.

Por eso, en el caso del herraje, apuesta por la marca Grass.

Como ejemplo de la colaboracion exitosa entre el fabricante de mue-
bles de cocina y Grass destacan el cajon Vionaro y la guia Dynapro.

Se trata de soluciones que cubren las necesidades de disefio y fun-

MUEBLES EBANO
AVDA. REBITES, 21 - 18198 HUETOR VEGA (GRANADA)
TLF.958 300 111 « WWW.MUEBLESEBANO.COM

cionalidad de las cocinas
modernas. Ya que la versa-
tilidad de la guia ofrece la
posibilidad de elaborar un
cajon de madera ad-hoc.
Vionaro, por su parte, apor-
ta elegancia, a la par que
permite la optimizacion
del espacio. Todo ello, con

esfuerzos minimos en la

aperturay en el cierre.

Para Ebano el avance tecnolégico es sinénimo de impulsar los limi-
tes, de modo que la incorporacion del elevable Kinvaro T-Slim de
Grass ha supuesto un nuevo paso hacia la innovacién. Se trata de un
sistema de movimiento funcional y totalmente invisible ya que se in-
serta en el médulo. Un sistema que ha revolucionado los espacios de

almacenamiento horizontales. www.grass.eu

G*GRASS “eanno
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L a SOSTENIBILIDAD se instala

en |la cocina

A LAS ALTURAS DE LA HISTORIA EN QUE NOS ENCONTRAMOS, NO SE CONCIBEN YA
PRODUCTOS Y PROCESOS PRODUCTIVOS QUE NO SEAN REPETUOSOS CON EL MEDIO
AMBIENTE. EL SECTOR DE LA COCINA NO ES AJENO A ELLO. POR ESO, MAS QUE MI-
RAR ATRAS, CON MIEDO A LAS SANCIONES, HAY QUE AVANZAR ABRIENDO CAMINO.

Si nos metemos en la piel del consumidor, lo que todo el mundo

busca a la hora de adquirir algo es que sea bueno, bonito y ba-
rato. Pues bien, a esas tres “B”, hay que afiadir un cuarto concepto
y es el de la sostenibilidad: que no dafie al medio ambiente. Se trata
de un camino de no retorno, porque, como muchas de las empresas
con las que hemos contactado para elaborar este reportaje apuntan,
sin sostenibilidad no hay futuro. Con unas legislaciones y normativas
cada vez mds estrictas en términos medioambientales no se trata ya
de una cuestion de “pasar por el aro” para esquivar las sanciones. No,
estamos ante un tema mucho mds serio, casi capital, dirfamos. Un
asunto capaz de conformar nuestro modo de vida y que representa
también una oportunidad parainnovar, para acercarnos a la gente y

para asegurar las bases futuras de nuestras empresas.

UN CAMBIO DE MODELO

Aunque aun estamos en los inicios, la sociedad y los gobiernos de-
mandan un cambio de modelo productivo que transforme la vieja
formula de producir, consumir y tirar por el nuevo paradigma de la
economia circular. El agotamiento de los recursos y el impacto que
el acceso alos mismos y su transformacion en productos represen-
ta dafian al planeta, lo que es lo mismo que decir que nos hacen
dafio a nosotros mismos. Por eso, la economia circular se centra en
la recuperacion y el reciclado, y en el uso de los residuos como una
nueva materia prima valiosa mucho mds respetuosa con nuestro

entorno.

Tomarse en serio la sostenibilidad desde el punto de vista de la
industria pasa por multiples factores que van desde el empleo de
energia de fuentes renovables en las propias instalaciones, al uso
de materias primas cuya trazabilidad demuestre su origen soste-
nible, (incluyendo su uso eficiente, con los menores deperdicios),
hasta el disefio de productos duraderos que no se conviertan en
residuo en poco tiempo. Y que, cuando lo hagan, puedan recupe-
rase en su totalidad para transformarse en otros productos, simi-

lares o no.

En las pdginas siguientes ofrecemos un botén de muestra de lo
que estdn haciendo en este terreno algunas empresas del sector.
Unas transitan este sendero mds avanzadas que otras. Cada una
Ileva su ritmo. Otras aun no han comenzado a caminar, pero ha-
brdn de hacerlo, si o si, porque no hay otra alternativa para llegar
al mafiana. Y como todo en estavida, de nosotros dependeiren el
grupo de cabeza, en los que llegan primero, o a la cola, aremolque

de éstos.
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AMCy Tecnalia han estado trabajando conjuntamente para la creacién de un Certificado de Sostenibilidad para mobiliario de cocina de
cuya evaluacion y control se encargard en exclusiva la segunda.
La certificacion sigue un esquema basado en las guias existentes a nivel internacional que definen los criterios de sostenibilidad aplica-
bles en la fabricacion de mobiliario, pero se ha adaptado al sector y al tamafio de las empresas en Espafia. En este sentido, presenta dos
niveles, lo que ayudard a las empresas a obtener la certificacion con un esfuerzo razonable y progresivo. Igualmente, afecta a casi todos
los subsectores del equipamiento de cocinas.
El reglamento técnico de la certificacion tiene en cuenta fundamentalmente los siguientes aspectos:

-Materiales utilizados en la fabricacion del mobiliario, desde las maderas, pasando por los componentes, hasta el embalaje.

-Requisitos del producto acabado, desde el disefio, pasando por la seguridad, hasta su vida util.

-Procesos de fabricacion, desde la legislacion ambiental hasta la gestion de los residuos.

-Organizacion: como afecta la Responsabilidad Social Corporativa a la gestion internay su impacto en la sociedad.
Con esta nueva certificaciéon se quiere ayudar a las empresas a avanzar en temas de sostenibilidad y responsabilidad social medioam-
biental. Igualmente, constituye un importante argumento comercial. Asimismo, con esta iniciativa se persigue promover la economia
circular del sector, especialmente, el ecodisefio. No hay que olvidar que, cada vez mds, los consumidores (sobre todo los jovenes) valoran
una responsable trazabilidad del producto. Igualmente, esta certificacion servird de ventaja competitiva diferenciadora frente a la com-
petencia. Por Ultimo, estd en linea con las politicas y normas que estan potenciando las diferentes Administraciones.

El certificado sélo estd disponible para las empresas miembros de AMC. www.amcocina.com

B e

QUALITY DOESN'T FEAR TIME

ENCIMERA: BRAZIL SUPER WHITE HOND 1 (12MM & 20MM
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¢De donde proceden las principales materias primas
que utilizan en la fabricacién de sus productos?

En maderas, el 90%, de la UE, y el otro 10%, de Ghana.

De tableros, el 85% procede de Espafia y el resto, de
Alemania.En cuanto a los laminados, vienen todos de Italia. Por lo que respecta a los herrajes, proceden en un 80% de Alemania y en un
20% de Italia. La totalidad del acero que empleamos como materia prima, es de Algeciras, y el vidrio, de Alicante. Por ultimo, los recubri-
mientos de superficies vienen mayoritariamente de Italia (85%).

En este sentido, estamos desarrollando una nueva herramienta para ajustar el cdlculo de nuestro impacto ambiental y reducir la huella
de carbono de cada componente. Estoimplicalareducciony la sustitucién de algunos componentes que actualmente tienen un protago-
nismo importante en los escandallos de produccion.

Despues de 18 meses trabajando en este proyecto, nuestra intencion es presentar las nuevas colecciones antes de finales de 2020 junto

con un nuevo Manual Técnico que contemple todos los cambios necesarios para cada coleccion.

¢De qué manera tiene en cuenta su empresa la nueva tendencia de sostenibilidad que demanda la sociedad y el mercado?
Para nosotros, esto no es nada nuevo, ya que estd en el ADN de Mobalco desde que se fundo6 en 1980. En este sentido, nada ha cambiado
para nosotros. Lo que si que parece que por fin estd cambiando es la sociedad y la conciencia medioambiental. Esperamos que no sea

demasiado tarde.

¢Cuentan con algun tipo de certificacion que demuestre el compromiso de la marca con este tema?
Si, contamos con la certificacion de Huella de Carbono, la de Huella Ambiental Calculada y la certificacion de Declaracion Ambiental de
Producto. También disponemos de la Certificacion responsable FSC, extensiva a todo tipo de tableros que intervienen en el proceso de

fabricacion. Por tltimo, tenemos la certificacion EPA-CARB 2 en todos nuestros tableros.

¢Cudl es la vida media de sus productos?

No disponemos de datos precisos, pero estimamos que es superior a los 30 afios.

¢Como el ecodisefio de sus cocinas tiene en cuenta el final de la vida Gtil de las mismas atendiendo a su reciclabilidad y a criterios de
economia circular?

Es un proceso que debe estar presente en toda la cadena de suministro. Ello incluye el disefio de cada coleccién, la seleccion de los pro-
veedores, el consumo de energia y de componentes que intervienen en todo el proceso, el impacto medioambiental en el proceso de fa-

bricacion, la emisién de COV'Sy de substancias téxicas,.. También contempla la seleccién del embalaje, el tipo de transporte, la eleccién

de los distribuidores y la necesidad de transporte multimodal como
acceso a ciertos mercados. Por supuesto, el suministro de componen-
tesy piezas de recambio para prolongar la vida util, (nosotros estamos
suministrando recambios de piezas y componentes a clientes de mds
de 30 afios de antigtiedad). Y, ya al final, el desmontaje del producto, el
posible reciclaje o reutilizacién de componentes, el impacto ambiental
de cada componente una vez llegado al final del ciclo de vida y la posi-
ble reintroduccion de cada componente en un nuevo ciclo.

www.mobalco.com

Enestas imdgenes, Metrica Acero by Mobalco.



¢De donde proceden las principales materias primas que utilizan en la fabricacién de sus productos?

Hace tiempo que decidimos que una de nuestras principales premisas en la fabricacion tenia que ser el respeto a los recursos naturales.
Primero, con un uso responsable de las materias primas. Nosotros seleccionamos muy concienzudamente a nuestros proveedores, aque-
Ilos que nos garantizan que sus maderas provienen de bosques de gestion sostenible, con talas controladas, y que respetan la época de
corte. Asi, toda nuestra madera cumple la normativa internacional que regula la gestion forestal responsable, procediendo de fuentes
sostenibles, certificadas y controladas. Por otro lado, en el caso de los tableros de aglomerado y fibra, nos decantamos por aquellos que
se fabrican con los niveles mds bajos de emisiones de Formaldehidos, cumpliendo las diferentes normativas E1, E [D2020], CARB2 y EPA.

Entendemos que el desarrollo industrial no tiene cabida si no es respetando el entorno y limitando el impacto ambiental.

¢De qué manera tiene en cuenta su empresa la nueva tendencia de sostenibilidad que demanda la sociedad y el mercado?

Como filosofia de empresa, Inko realiza una gestion medioambiental en todos sus procesos productivos, no sélo en el uso de las materias
primas. Asi, desde hace tiempo contamos con un protocolo de gestion de residuos, a través de un Gestor de Residuos autorizado. Dispo-
nemos de ubicaciones especiales con contenedores adecuados para la recogida selectiva de cartoén, pldstico, madera y sus derivados,
disolventes y barnices. También controlamos las emisiones de polvo y particulas nocivas, con sistemas de aspiracion en toda la fdbrica,
velando en primer lugar por la salud y seguridad de nuestros trabajadores. Asimismo, hemos cambiado el pldstico por el cartén reciclado
para el embalaje de nuestros productos.

En cuanto al consumo eléctrico, hemos instalado ldmparas LED y, préximamente, colocaremos paneles fotovoltaicos.

¢Cuentan con algun tipo de certificacion que demuestre el compromiso de la marca con este tema?

Desde hace unos meses estamos trabajando para conseguir la certificacion 1SO 14001 de Sistemas de Gestion Ambiental. Muchos de los
requisitos de esta normativa los venimos cumpliendo desde hace tiempo, por lo que, realmente, en lo que nos hemos centrado ha sido en
las tareas necesarias para adquirir la certificacion. A principios de septiembre se llevé a cabo la auditoria para la obtencion del certifica-

do de sostenibilidad, por lo que estamos a la espera de su emision.

¢Cudl es lavida media de sus productos?
Los productos Inko estimamos que tienen una media de 15-20 afios de vida Util, aunque l6gicamente depende también del uso y mante-

nimiento que se le den en cada caso. Se seleccionan rigurosamente con este criterio componentes certificados con la mayor durabilidad

del mercado.

é¢Como el ecodisefio de sus cocinas tiene en cuentael final
de la vida ttil de las mismas atendiendo a su reciclabili-
dady acriterios de economia circular?

Gracias a la seleccion de nuestras materias primas, cuando
se produce el final de la vida de nuestros muebles, es posible
reciclarentre el 70%-90% de éstas. Muchos de los reciclados
vuelven a emplearse en la fabricacién de nuevas materias
primas para nuestro producto.Ademds equipamos nuestras
cocinas con elementos que ayudan a la sostenibilidad, como
iluminacion led y sistemas de gestion de residuos.

www.inkococinas.com

D3 COCINAINTEGRAL
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GENEBRE

Genebre ofrece una amplia una gama de so-
luciones para griferia de cocina que permiten
una mayor eficiencia en el consumo de agua
y energia, consiguiendo un ahorro de agua de

hasta 20 litros por minuto. Asi, por ejemplo, su

sistema economizador de agua GE-ECO se basa

Sistema GE-ECO. Sistema GE-COLD START.
en la limitaciéon de caudal del grifo y en el aho-

rro de energia. Por su parte, el sistema GE-2P funciona segun la posicion de la maneta del grifo. En una primera posicién consigue un ahorro
del 50% de agua, mientras que en una segunda posicién funciona a pleno caudal.

Otradelas soluciones de la firmaes el sistema de apertura en frio GE-COLD START. Cuando estd activado siempre sale agua fria. Esto permite
un gran ahorro energético al evitar que las calderas, calentadores o termos eléctricos entren en funcionamiento de forma innecesaria.
Pensando en el modo de vida sana de los usuarios, el Sistema de Decloracién y Filtraje de Agua de Genebre consiste en un kit de ultrafil-
tracion bacterioldgico. Gracias a su accion, purifica el agua, conservando todos los minerales y propiedades beneficiosas para la salud.
En el proceso de ultrafiltracion participan: un cartucho azul con carbén activo declorador, para el filtrado y retencion de olores y sabores,
cloro libre, compuestos orgdnicos, trihalometanos y DQO. También, un cartucho verde que realiza una ultrafiltracién antibacteriolégica
con una efectividad superior al 99%.

La firma barcelonesa dispone también de aireadores antical, como sus modelos H22x1 y M24x1, economizadores para griferia. Gracias a
ellos, las instalaciones ganan mayor eficiencia en el consumo de agua y energia.

Enlamismalinea, su Serie Tau Cocina es una de las mds novedosas y sostenibles de la compafiia. Se trata de grifos funcionales, higiénicos,
comodos, moviles, plegables y osmaticos. Estan disponibles en los acabados blanco, negro, inox o cromado.

Por su parte, el disefio Monomando de fregadera cartucho de 25 cromado de alta calidad (Referencia 65219 18 45 66) estd dotado del
sistema GE COLD-START de ahorro de agua y energia. Suministrado con latiguillos de conexion de fdcil instalacion, este grifo con cartu-
cho cerdmico silencioso D25 estd provisto de un aireador pldstico antical con casquillo de latén cromado. El articulo incluye todos los
elementos de fijacion. Asimismo, el disefio estilizado de este modelo de grifo sostenible logra transformar cualquier cocina en un espacio
con personalidad propia.

www.genebre.es

Sistema de decloracién y filtrado de agua. ~ Serie Tau Cocina.



Actualmente, la decoracién se guia por los concep-
tos fundamentales del disefio, el rendimiento y la
sostenibilidad. De esta manera, y siguiendo los re-
quisitos de funcionalidad y practicidad, los mate-
riales se vuelven stper resistentes, de gran impacto
estético y altamente sostenibles.

En esta lineq, el equipo de 1+D de ICA Group ha con-
seguido alcanzar una importante reto al desarrollar
una linea de productos extraordinarios que respon-
de exactamente a las mencionadas caracteristicas:
se trata de sus barnices ultra mates y sostenibles,

S-Matt para interiores.

Para responder a las necesidades de acabados de altas prestaciones que requieren las piezas de madera en la cocina, a menudo stiper

naturalesy extra mates, ICA ha desarrollado la linea S-Matt en base agua. Esta gama de barnices responde a la tendencia dominante en el

disefio de muebles de superficies “stper mates”, con un “tacto suave” y sobre todo, que presenten capacidad de autoreparacion.

Desde la empresa aseguran que los resultados logrados con el
desarrollo de esta linea de productos en base agua eran com-
pletamente inimaginables, una verdadera utopia hasta hace
tan solo un par de afios. Con esta nueva gama de producto, ICA
Group pone de manifiesto, ademds, su compromiso con la sos-
tenibilidad. Un tema que constituye un imperativo absoluto
para la compafiia.

Asi, gracias a los nuevos barnices al agua S-Matt las cocinas se
vuelven matéricas, sedosas y sensuales para crear ambientes
sin reflejos y altamente sostenibles.

El Grupo ICA estd presente de forma directa en Espafia a traves
de la empresa ICA Iberia, que tiene su sede en la localidad cas-
tellonense de Benicarloé.

www.icaiberia.es

€2 COCINA INTEGRAL
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GAMADECOR

La madera de sus cocinas estd etiquetada FSC. Sus tableros estdn
compuestos en un 72% por material reciclado. El serrin producido
(unos 86.000 kg anuales) se usa para generar energia renovable
Biomasa, mientras quelas 1.400 tn de residuo de aglomerado se re-
utiliza para la fabriacion de tablero. Otras medidas de Gamadecor
en este sentido son la compra de energia de fuentes renovables, o
la reduccién del uso de pldsticos en el embalaje. La firma cuenta

con la1SO 14.001 de gestion medioambiental.

www.gama-decor.com

REKKER

Rekker trabaja con proveedores que garanticen una cadena de sumi-

nistro corta, sin intermediarios innecesarios, que tengan en cuenta la
proteccion de los derechos humanos y del medio ambiente. Proveedores
cercanos, con una menor huella de carbono, con certificaciones de em-

presa demostrables y cuyos productos cuenten con certificados ecolégi-

cosy de comerciojusto. Rekker hainiciado los tramites para conseguir el

certificado de sostenibilidad de Tecnalia y se plantea como siguiente paso, conseguir la 1SO 14.001 para implantar un sistema de gestion
ambiental en la empresa, y el PEFC, que asegura que la madera procede de bosques gestionados de manera sostenible. Como ejemplo
de cocina duraderay completamente reciclable destaca su modelo Roka (en la imagen). Estd realizado en porceldnico con estructuras

de aluminio, materiales ambos totalmente recuperables. www.cocinasrekker.com

ANTALIA

Con el objetivo de lograr reducir cada vez mds su impacto sobre el medio ambiente, la marca garantiza que las materias primas con
las que trabaja proceden de bosques gestionados de manera sostenible. Asimismo, ha invertido en maquinaria para mejorar la calidad
medioambiental de sus procesos productivos, apuestan por el uso de materiales reciclables y sostenibles, y reducen al mdximo los resi-
duos generados. En este sentido, aprovechan todos los sobrantes para reintroducirlos nuevamente al proceso de produccion. Y aquello
que no pueden volver a usar o reciclar, se reaprovecha para generar energia mediante combustién, especialmente en el caso de los
residuos de madera. En este sentido, aseguran que la quema de madera tiene un efecto de carbono neutral. Y la industria maderera lo
sabe, porque el 75% de la energia que usa para procesar madera de
productos secundarios procede de la combustion de sus residuos.

Antalia es, ademds, miembro del consejo PEFC de gestion forestal

sostenible. www.antaliacocinas.com
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Delta tiene proveedores que cumplen sus protocolos de ges-
tion medioambiental, ya sean tableros o derivados de la ma-

dera procedentes de bosques con tala controlada; o barnices

y lacas libres de toxicos. Se trata de proveedores que cuentan
consellos de proteccion ambiental como PEFCo FSC, de gestion forestal, o de reduccion de emisiones de CO, como Carbon Trust. Ademads,
dada la cada vez mayor demanda de este tipo de productos, Delta ha lanzado este afio la primera coleccion de mobiliario ecolégico que
cuenta con materiales no téxicos, gracias a sus barnices al agua libres de formaldehido.

Delta dispone de la ISO 14001 de gestion medioambiental, asi como un protocolo interno de seleccion de proveedores. A corto-medio
plazo, su objetivo es obtener el sello de empresa sostenible.

Ademds, el fabricante riojano controla las emisiones de gases de efecto invernadero, el consumo de energia y agua, y los residuos ge-
nerados, con el objetivo de reducir al minimo su impacto medioambiental. En 5 afios, el objetivo de Delta es lograr que el residuo sea 0,

reaprovechando los que genere para diversas finalidades, en linea con la economia circular. www.deltacocinas.com

En Sola Cocinas consideran que la cada vez mayor conciencia medioambien-
tal contribuird a redefinir la manera de considerar y medir el valor de los pro-
ductos, un proceso que en si mismo cambiard la naturaleza de los negocios.
Aunque la firma no cuenta con ninguna certificacion en este sentido, si pro-

curan que sus productos sean lo mads ecoldgicos en la medida de lo posible.

www.solacocinas.com

En Saitra tienen muy claro que contribuir a un modo de vida sostenible y responsable con el
medio ambiente es asegurar nuestro futuro. Por eso, hace afios que el fabricante aragonés
analiza sus procesos y productos para lograr una produccion cada vez mds limpia, un mayor
control de los residuos y el disefio de cocinas que repercutan en el estilo de vida de los consu-
midores (inclusion de sistemas de reciclaje, reduccion del ruido, mejora de la iluminacién,..).
Ademds, la firma busca proveedores de maderas de talas controladas, productos de origen na-
tural y bajo impacto ambiental. En definitiva, que dispongan de las mdaximas certificaciones
medioambientales. En la misma linea, en Saitra reaprovechan los residuos para el sistema de

calefaccion y optimizan los tableros para generar el minimo desperdicio de material. También

disponen de maquinaria para reutilizar sobrantes de pldstico y cartén.
A pesar de no contar con ninguna certificacion medioambiental, este tema estd muy presente

en su estrategia empresarial. Asi, por ejemplo los materiales de sus cocinas (PET, Fénix, etc)

ofrecen cada vez un mayor grado de reciclabilidad. www.saitra.com
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FRECAN LANZA UN CATALOGO
INTERACTIVO DE CAMPANAS

Frecan ha lanzado su nuevo catdlogo in-
teractivo de campanas extractoras. En
este muestrario, visual, atractivo y facil de
consultar, se incluyen todas las dltimas no-
vedades de todas las gamas de la marca,
con imdgenes, informaciones técnicas, y
mds contenidos de interés para todas las
personas interesadas: la gama Silencio y su
sistema Fonotechnology; sus campanas de
superficie Flow, integradas en la placa de
cocing; y las campanas de techo y pared.

El catdlogo también resefia las campanas
de integracion de Frecan, asi como las de

isla. Por ultimo, también se muestran los

productos de la gama Urban.

ALVIC, PREMIO ANDALUCIA
MANAGEMENT 2020

Los Premios Andalucia Management han
premiado en su décima ediciéon la labor
desarrollada por las empresas Grupo lturri,
Silbon y Grupo Alvic. Ha sido en las moda-
lidades Empresa Familiar, Responsabilidad
Social Empresarial y Desarrollo Empresa-
rial, respectivamente. El jurado ha conce-
dido el Premio al Desarrollo Empresarial
al Grupo Alvic como reconocimiento a su
crecimiento de volumen de negocio, renta-
bilidad sostenida durante los ultimos afios.
Ademds de su afdn permanente de mejora
de los productos, de los procesos y de una
politica de reinversién de los beneficios

para dotar a la empresa de la tecnologia

mds avanzada. Esto ha contribuido a mejo-
rar lacalidad, la competitividad y la versati-
lidad del grupo.Y ello, tanto en el sector del
mueble como en proyectos de decoracion

de interiores.

KVIK APUESTA POR ESPANA

Kvik, multinacional danesa que disefia y
fabrica cocinas, bafios y armarios, estd en
pleno proceso de expansion internacional
y mantiene firme su apuesta por Espafia
como mercado estratégico en el sur de Eu-
ropa. Como parte de este plan de expansion
Kvik estd entrando con fuerza en el merca-
do espafiol siguiendo un modelo de tiendas
franquiciadas. Las ciudades de Madrid,
Barcelona, Valencia, Mdlaga, Sevilla y Bil-
bao estdn entre sus objetivos. Actualmente,

Kvik cuenta en Espafia con flagships stores

en Madrid y Barcelona.

ECOBOARD DE SONAE ARAUCO,

SIN FORMALDEHIDO

La marca Ecoboard, de Sonae Arauco, nace
en el marco de la estrategia de negocio
de la compafifa asociada al respeto por el
medio ambiente y al desarrollo de solucio-
nes derivadas de la madera que ayuden a
mejorar la vida de las personas. Asi, se tra-
ta de una gama completa de productos de
aglomerado de particulas (PB), MDF y OSB
que llevan resinas sin formaldehido afiadi-
do en el proceso de fabricacion. La impor-

tante empresa en la produccion de paneles

derivados de la madera ha sido la primera
del mercado, segun afirman, que ha puesto
a disposicion de los consumidores, de ma-
nera transversal, productos sin formaldehi-
dos afiadidos en toda la gama de construc-

ciény mobiliario.

CONTROL DE CALIDAD EN

MENAGE CONFORT

Menage Confort se enorgullece de la cali-
dad que ofrece en sus productos, cumplien-
do con todos los estdndares. Esta calidad,
tal como afirman desde la compafiia, es
fruto del esfuerzo de muchos trabajadores
y de un exhaustivo proceso de andlisis y
control. El departamento de Calidad asegu-
raquesecumplen todos los requisitos nece-
sarios para realizar un articulo que cumpla
con las expectativas y exigencias del clien-
te, en montaje, aspecto y funcionalidad. Asf
explica en una entrevista en la web de la
empresa, Pedro Tejedor Velaq, responsable
de Calidad y Medioambiente de Menage
Confort desde el afio 2000.

111 CONCURSO ANTALIA DECORA
Comprometidos con el talento joven, Anta-
lia Cocinas lanza, una vez mds, el concurso
Antalia Decora con el objetivo de impulsar
la creatividad de los estudiantes. Hay mu-
cho que ganar en este reto. En juego estd
ganar seis meses de prdcticas en Antalia
Cocinas y hasta 3.000 euros de premio.

La tercera edicion del concurso Antalia
Decora propone un planteamiento teori-
co-prdctico sobre cémo serdn las cocinas
del futuro mds inmediato tras la llegada a
nuestras vidas del Covid-19. El confinamien-
toylanuevanormalidad hacambiado alos
usuarios, los hdbitos se han transformado
y se han detectado nuevas necesidades. El
desafio consiste en reflejar todo esto en la

concepcién de unacocina.
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Mira el video
youtube.com/scilmscilm

Con el nuevo gancho magnético blink
ahora soltar y colocar el zocalo
de la cocina es un juego de ninos.

blink. Para soltar el zécolo en un momento.

¢ Siempre has pensado que limpiar debajo de la cocina es complicado? Desde
hoy, es un juego de nifios: blink es el exclusivo gancho magnético Scilm que te
permite realizar esta operacién de manera auténoma y llegar a los puntos mas
dificiles para una limpieza mas frecuente, pero también mas eficaz.

| PRACTICO MONTAJE Y DESMONTAJE | HACE MAS RAPIDA LA LIMPIEZA |
| MEJORALAHIGIENE | ADECUADO PARA CUALQUIER TIPO DEPATAY ZOCALO |

-I .
Tomas Eceiza Castillo - D,tec - Agente para Espafia y Portugal E : I

T. +34 943.30.83.25 - F. +34 943.30.81.62 - E. tomas@dtecsl.com [FURNITU RE TECHNOLOGY]


https://www.scilm.it/
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SISTEMA DE SECADO NATURDRY

DE WHIRLPOOL

Whirlpoolincorpora el nuevo sistema de se-
cado NaturalDry al acreditado rendimiento
de limpieza de sus lavavajillas. Este nuevo
método de secado, disponible en el modelo
WFC 3C26 P X, asegura la mdxima eficien-
cia. Una vez finalizado el ciclo de lavado,
NaturalDry abre la puerta del lavavajillas
automdticamente unos 10 cm para permi-
tir la entrada de aire natural. Asi, mejora y
acelera el proceso de secado. Este sistema
aumenta la eficiencia de secado del lavava-
jillas hasta un 45% y ofrece una mejor efi-
ciencia energética del electrodoméstico, ya
que puede reducir el consumo de energia
hasta un 15%. Asi, gracias al nuevo sistema

NaturalDry, lavar los platos es incluso mds

fdcil que antes.

BA)ADA DE LAS EXPORTACIONES
ESPANOLAS DE MUEBLES EN LA
PRIMERA MITAD DE 2020

La Asociacién Nacional de Industriales y
Exportadores de Muebles de Espafia (ANIE-
ME) constata que durante los seis primeros
meses de este afio, se observa un fuerte re-
troceso tanto de las exportaciones como de
las importaciones de mobiliario en Espafia
a consecuencia de la crisis del Covid-19. Asi,
las exportaciones espafiolas de mobiliario
bajaron un 21,5% con respecto al mismo
periodo del afio anterior, con una cifra de

888,4 millones de euros. Por su parte, las

importaciones disminuyeron un 26%. La
prdctica totalidad de las comunidades au-
ténomas mostraron drdsticos descensos en
sus ventas al exterior en este cuatrimestre.
Las comunidades auténomas mds expor-
tadoras, como la Comunidad Valenciana,
Catalufia o Andalucia, son las que sufrieron

una mayor caida

NUEVOS HORNOS DE PANDO

Pando lanza una nueva colecciéon de hor-
nos que destacan por su cuidado disefio,
elegante y versdtil, y por sus prestaciones.
Esta nueva coleccion estd compuesta de
tres hornos de 60 con capacidad 70 |, otros
tres hornos de 45 con capacidad 44 |, un mi-
croondas de 22 |y un calientaplatos. Entre
ellos destaca el modelo PHTV 942, un hor-
no multifuncién de ultima generacién que
ademds es un horno de vapor. Esta nueva
gamade hornos ofrece alrededor de un 20%
mds de calor que los modelos anteriores
gracias a su funcion de calor envolvente.
Esta garantiza una distribucion uniforme
del calor y un efecto homogéneo en todos
los platos. Ademds, sobresale también su

mayor capacidad de cocinado debido a las

mejoras de la amplitud del interior.

RESULTADOS BLUM 2019-2020

El Grupo Blum logrd cerrar el afio fiscal
2019-2020 con un volumen total de ventas
de 1.906,92 millones de euros, lo que repre-

senta un aumento de 14,90 millones de

euros (+0,8%) en comparacién con el afio
anterior. Y todo ello en un momento com-
plicado en el dmbito internacional, lleno
deincertidumbres debido a la actual crisis
sanitaria provocada por la pandemia del
Covid-19. Asimismo, Blum acabo el afio fis-

cal con una plantilla de 8.349 personas.

FABER ESTRENA CATALOGO

Faber-Cobain ha publicado su nuevo catd-
logo 2020/21. En este nuevo documento se
presentan muchas novedades de producto
y una tecnologia renovada. En él se puede
destacar las nuevas campanas que anali-
zan la calidad del aire de manera automd-
tica, asi como las que eliminan el problema
de la condensacion. El nuevo catdlogo de
Faber incluye también muchas novedades
en campanas de integracion. Las campanas

de techo también estdn dentro del muestra-

rio de novedades de Faber.

VENTAS DE MADERA Y DERIVADOS

Segun AEIM, Asociacion Espafiola del Co-
mercio e Industria de la Maderq, las cifras
de venta de maderas y derivados durante
los meses de verano (desde junio hasta sep-
tiembre) han sido similares a las del afio pa-
sado. La evolucién positiva en estos meses
se ha establecido descontando clientes pa-
rados. Especialmente los que trabajan para
ferias y eventos, asi como el sector de la
decoracion de interiores, y el contract, que

también estd sufriendo una mala situacion.



La Marca lider en cocinas alemanas al mejor precio.

eggo

KITCHEN & HOUSE

Busca tu tienda éggo mas cercana, juntos daremos forma a la cocina de tu vida:

® Madrid C.C La Gavia
e Madrid C.C La Dehesa
® Madrid C.C Parque Oeste

e Madrid C.C Las Mercedes (apertura nov. 2020)

e Zaragoza C.C Puerto Venecia

¢ Bilbao - Barakaldo C.C Megapark

¢ L ogrorio C.C Parque Rioja

® Valencia - Sagunto C.C Vidanova

e Almeria C.C Torrecardenas (apertura nov. 2020)

Encuentra mas inspiracion en €gg0.€S ﬂ


http://www.eggo.es
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ERRORES A EVITAR EN LA REFORMA DE LA COCINA
AMC ha identificado los seis errores mds frecuentes que se comen-

ten al realizar la reforma de una cocina, de manera que los usuarios

eviten cometerlos. Son estos:

1- No poner la reforma de la co-
cina en manos de un profesional.
Para realizar una reforma es im-
prescindible contactar con un pro-
fesional que pueda realizar un proyecto personalizado y adaptado
a las necesidades individuales. El profesional asesorard en base al
presupuesto y logrard que se optimice tiempo y costes, ya que se
minimizan los errores. Es fundamental confiar en él y asegurarse
de que entiende a la perfeccion qué es lo que se desea. Serd posible
comunicarle las necesidades, y él hard preguntas para conseguir la
cocinamds prdcticay funcional, ala par que estética, posible.

Esas preguntas estardn relacionadas con los habitos de vida y con-
sumo, como los movimientos que el usuario realiza en las tareas en
la cocing, para alcanzar la distribucién y el espacio de almacenaje
que se necesita y conseguir una cocina comoda y adaptada a sus
propietarios. También se incluyen temas como el tipo de residuos
que se generan en el hogary como se quieren gestionar. O el tipo de
cocinero que se es. Es decir, si se cocina lo justo en casa o se necesi-
tan las maximas prestaciones de electrodomésticos -casi profesio-
nales-adaptados al dmbito domeéstico. O si hay que poner muebles a
diferentes alturas para mantener una buena ergonomia y asf evitar
dolores de espalda o musculares, por ejemplo.

2- Olvidarse de los conductos a la hora de la reforma. Uno de los
errores mds comunes es no tener en cuenta los
conductos a la hora de configurar la cocina. La
eficacia de la aspiracion y reduccion del ruido
del aparato extractor depende principalmente
del trayecto y longitud de salida al exterior. Para
una extraccién eficiente, el sistema de conductos
debe ser lo mds corto y recto posible, a través de paredes lisas y con
la menor cantidad de curvas posible. Expertos de AMC aseguran
que loideal es que el conducto sea lo mds ancho que permita la ley,
siempre teniendo en cuenta las recomendaciones del fabricante de
la campana.

3- No tener en cuenta las necesidades técnicas de los electrodo-
mésticos. Ala hora de disefiar el proyecto de reforma, normalmente
se tiene en cuenta la comodidad y la estética, sin contar con las ne-
cesidades técnicas de cada electrodomeéstico. Se tiende a configurar

la cocina basdndose en las medidas del mobiliario y electrodomésti-

cos, pero la gente no suele percatarse
de la importancia de las fichas técni-

cas. No conocer las caracteristicas de

los nuevos electrodomésticos que se
van a instalar es un gravisimo problema, ya que muchos de ellos
necesitan rejillas de ventilacién, huecos de encastre, alturas mini-
mas de zécalos, ancho de muebles minimos, instalaciones de agua
o eléctricas y didmetros de salidas de humos. Ademds, hoy en diq,
los electrodomésticos presentan sistemas innovadores que pueden
conducir a error. Por ejemplo, muchos no afiaden tomas de agua
para hornos y frigorificos, tomas de agua caliente también para la-
vavajillas, tomas eléctricas para trituradores, calientaplatos, enva-
sador al vacio... Se trata de detalles esenciales que hay que definir
antes de comenzar la obra.

4- Barreras arquitecténicas: qué se debe tener en cuenta. Es fre-
cuente que, si la persona que lleva a cabo la reforma no es profe-
sional, olvide tomar ciertas medidas y se le escapen ciertos detalles
relacionados con la estructura arquitecténica de la habitacion. Lo
mds habitual es no tener en cuenta ciertos elementos, como alturas
de ventanas, falsos techos, rodapiés, profundidades de tabique... Y
son fundamentales para después hacer un buen disefio dela cocina.
5- No tener en cuenta todos los detalles al abrir la cocina al salén.
Derribar los tabiques que separan la cocina de otras estancias de la
casa es una de las reformas mds recurrentes para ampliar cocinas
pequefias, dar sensacion de amplitud y ganar espacio. Sin embargo,
se tratade unade las remodelaciones que mds complicaciones con-
[leva. Esto se debe a que muchos no planean una zona de aguas en
otra estancia de la casa y esto es necesario para esta obra, sobre
todo si se pretende mover los electrodomeésticos.

Otro error relacionado con las cocinas abiertas es no prevenir espa-
cios por si se quieren poner puertas escamoteables, de cara a que
en algun momento se quiera aislar la cocina del salén, por temas de
independencia, ruidos, trabgjo...

6- Dejar el disefio para el final. A la hora de realizar una reforma
hay dos perfiles imprescindibles: el profesional de cocinasy el refor-
mista. Pueden ser una misma persona, pero en caso de no ser asfy
contar con dos profesionales diferentes, ambos deben estar en con-
tacto continuamente. Sin embargo, lo mds habitual es que primero
se haga lareformay luego el disefio de la cocina. Esto conlleva mu-
chos problemas para realizar el disefio mds apropiado. Porque, 0 no
se pueden realizar cambios a posteriori o, si se puede, son muy cos-
tosos en tiempoy forma. Esimprescindible que estén bien engrana-

dos los elementos estructurales de la reforma con el disefio final.

LA BUENA
COCINA

HECHA
EN CASA




Exedra

awemapmaners  SISTEMA PARA PUERTAS

escamoteables que,

siendo dotado de ESCAM OTEAB LES

un amortiguador . .. ..
magnético, permite Elegancia y practicidad, optimizando
obtener un movimiento :
amortiguado optimo, los espaclos.
fluido, perfectamente
equilibrado y sin
ningun ruido,
A A A indipendientemente
de la fuerza aportada
a la puerta en fase de
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AMC SE ADHIERE AL PLAN DE RECUPERACION

DE LA CONSTRUCCION

Diversas empresas y entidades relacionadas con la construccién en
Espafia, entre ellas AMC, reclaman un Plan de Recuperacién para el sec-
tor. El objetivo es subrayar el papel de las mismas en la reactivacion
econémica posCovid-19, y solicitar actuaciones que les permitan ace-

lerar su actividad.

Asi, en el comunicado conjunto titulado El sector de la construccion
y la edificacién como motor econémico y de modernizacion del pais,
se sefiala la necesidad, para superar la crisis econémica derivada del
coronavirus, y tal como lo aconseja la Uniéon Europea, de poner en mar-
chaunaolade renovaciéon inmobiliaria que, ademds, vaya destinada a
cumplir los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la Agenda 2030. Todo
ello, teniendo en cuenta que los edificios son los mayores consumi-
dores de energia de la UE y responsables del 36% de las emisiones de
gases de efecto invernadero. Este comunicado, ademds de por AMC, ha
sido suscrito por la Confederacion Nacional de la Construccion (CNC),
el Consejo Superior de los Colegios de Arquitectos de Espafia (CSCAE), la
Asociacién de Promotores Constructores de Espafia (APCEspafia), CCOO

y UGT, y el Consejo General de la Arquitectura Técnica (CGATE)

Los firmantes del documento reclaman el apoyo inicial y urgente de las
administraciones, con actuaciones que impulsen y multipliquen la in-
versién privada con fondos publicos, hasta que puedan ser sustituidos
o complementados porlos programas de la Unién Europea. Acompafia-
dos por medidas fiscales, teniendo en cuenta que el retorno fiscal y el
ahorro en prestaciones de desempleo por la actividad generada garan-
tizan su recuperacion sin incrementar la deuda publica final. Y fomen-
tando la colaboracion publico-privada, complementadas con medidas

normativas.

En consecuencia, las entidades que suscriben este documento recla-
man que el Plan de Recuperacion contemple las medidas y recursos
necesarios para que el sector de la construccién y la edificacion no se
ralentice. Mds bien, que acelere su actividad y pueda desarrollar todo
su potencial respondiendo a las necesidades de rehabilitacién y re-
novacién urbana, acceso a la vivienda, de acuerdo con las directrices
de la Agenda Urbana Espafiola. Creando empleo de calidad y contri-
buyendo de forma decisiva a una rdpida recuperacién econémica de

nuestro pafs.
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ALTAS DE ASOCIADOS EN AMC

Desde la publicacion del ultimo nimero de COCINA INTE-
GRAL se han producido cuatro nuevas incorporaciones, por
lo que el total de miembros asociados a AMC asciende a 96
(se puede ver el listado completo al final de esta revista).

Las nuevas firmas asociadas son:

* NASA KITCHEN. Nasa, empresa situada en la localidad
cordobesa de Lucenaq, estudia en cada proyecto como
crear un espacio funcional y ergonémico, que aporte ade-
mds una optima visibilidad, accesibilidad e iluminacion.
Este 2020, estrena cambio de imagen, renovacion de expo-
sicion, nueva web y nuevas instalaciones para mejorar la

forma de suministrar cocinas y gestionar procesos.

+ COCINAS CIMCO - COCINET. Tipo A3. Esta empresa
familiar sevillana, conducida por Fernando David Ro-
driguez Sdnchez, fabrica muebles de cocina desde hace
mds de 35 afios, conscientes en toda su andadura de la
importancia que tienen los estdndares de calidad y pro-

fesionalidad en todo su proceso productivo.

+ ESSENZA COCINAS. Tipo A3 Ubicada en Valencia, es
la evolucion de una tradiciéon familiar cuyo origen en el
sector de la carpinteria, y especializados en el mueble de
cocing, viene desde hace mds de 70 afios. La marca “Es-
senza” une el saber hacer de grandes fabricantes con la
cercaniay experiencia de tratar con los clientes en el dia
a dia. Conociendo sus necesidades y estilos, ofreciendo
proyectos personalizados y a medida y cuidando los pe-

quefios detalles.

- MARMOLES SOL. Tipo D. Empresa familiar creada
en 1985 por Ignacio Garcia Cruz y en la que hoy en dia
cuenta con el apoyo de sus dos hijas, Carmen Maria y
Mariola. Dia tras dia, la compafifa se ha mantenido fiel
a sus principios, conservando la calidad de sus produc-
tos, centrando sus esfuerzos en seleccionar los mejores
bloques, asegurando asi una mayor durabilidad y siendo
un referente nacional en el sector del mdrmol para la fa-

bricacién de encimeras de cocina.
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BALANCE 2015-2020

MC ha alcanzado este septiembre la cifra de 96 asociados, supe-
Arando el numero mdximo de 94 miembros de su historia, logrado
en 2007,y después de la fuerte caida de 2015, que dejo a AMC con 26
empresas. Desde entonces hasta ahora han pasado cinco afios en los
que hemos conseguido crecer hasta situarnos muy cerca de los 100
socios. Estosdatos no dejan de ser niimeros, pero también son esfuer-
zo, logros y metas. Para seguir luchando y creciendo, para construir
y unir, para servir como punto de encuentro del sector y elemento de
cohesion para las empresas que lo forman. Solo de esta manera AMC
estard en mejor posicion para promover y defender los intereses del
sector de equipamiento de cocinas.

En todo este tiempo, la asociacién se ha financiado principalmente
con las cuotas de los asociados, unas cuotas que se modificaron para
que cada uno aportara en funcién de su facturacion. También se mo-
dificaron los estatutos para abrir AMC a mds subsectores y que todos
pudieran tener cabida, para ganar en representatividad.
Asimismo, enlanuevaetapainiciada hace cinco afios, se aposté por
la transparencia y por la cercania entre sus miembros. Por eso co-
menzaron a celebrarse reunionesy jornadas en las sedes de los aso-
ciados, para que todos pudieran conocer los proyectos en marcha,
incentivando encuentros en los que los profesionales del sector pu-
dieran conocerse e intercambiar impresiones sobre las cuestiones
importantes. Vital en todo este proceso ha sido el papel protago-
nista de la gestion y dedicacion de la Junta Directiva, al servicio del
interés comun.

Hemos tratado de ser una organizacion dindmicay proactiva, con
propuestas para los problemas reales de las empresas. Se ha que-
rido llegar al consumidor final y al prescriptor para que interiorice
que comprar cocinas fabricadas en Espafia, fomentar la buena co-
cina hecha en casa, no solo le proporciona una cocina de calidad
con muy buen disefio a un precio razonablemente bueno, sino que
ayuda a que haya sector y con ello contribuir en un 0,09% al PIB
de este pais.

Las empresas han hecho grandes esfuerzos por mejorar todas las
variables que actualmente hay que tener en cuenta para sobrevi-

viry tener éxito en un mercado tan exigente. Ya no se trata solo de
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mejorar la capacidad productiva e instalada, que también, sino de
tener en cuenta todos los escenarios en los que estar activamente
presentes. Y las estadisticas nos dan la razon. Del 0,43% del PIB
que supone la totalidad del sector del mueble, el de cocina ocupa
dentro de este un 22,5%, cuando hace 5 afios era un 17%.

Al plan de comunicacién antes mencionado, ha ayudado mucho el
buen posicionamiento de la revista Cocina Integral que ha potencia-
do estratégicamente su parte digital, y constituye el medio de infor-
macion mas representativo del sector.

Desde hace afios, una herramienta clave de AMC para dar notoriedad
al sector es la feria SICI. Gracias a la apuesta de Feria Valencia y su
buena labor, se ha relanzado este evento como punto de encuentroy
escaparate del sector de equipamiento de cocina en Espafia. Siendo
una feria local, los objetivos para con ella se han cumplido. No todas
las ferias pueden ser Eurocucing, sobre todo si tenemos en cuenta que
el peso delaindustria del mueble italiana sobre el PIB es de casi el 5%,
frente al 0,43% de nuestro pais. Si de ese 0,43%, el 22,5% es del subsector
de mobiliario de cocing, teniendo en cuenta estos datos, cada uno pue-
de sacar conclusiones de si la feria es representativa o no.

Han pasado mds de 42 afios de la fundacién de AMC en Madrid, con
unos principios muy nobles recogidos en el Acta de Constitucion
el 21 de abril de 1978. Entonces, las firmas constituyentes acorda-
ron “agruparse constituyendo una Asociacion de Fabricantes de
Muebles de Cocina que, sin dnimo lucrativo”, viniese a “coordinar
iniciativas, sugerencias e ideas que, llevadas a efecto, redunden en
beneficio del sector”

Esos principios contintian hoy muy vigentes, por ello, desde AMC
trabajamos todo lo posible y en lo que podemos acometer, con
multitud de proyectos en marcha y a futuro, para ayudar a que
las empresas de equipamiento de cocina estén unidas para decidir
hacia dénde llevar a este sector. Porque, como decimos siempre:

“ninguno de nosotros es tan bueno como todos nosotros juntos”.

SEBASTIAN ACEDO, DIRECTOR GERENTE DE AMC
WWW.AMCOCINA.COM
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TENDENCIAS

los que cuenten con algunos afios a cuestas, les sonard el dicho
Ade “la letra con sangre entra”..aplicado a unas prdcticas edu-
cativas ligeramente distintas a las del actual modelo pedagdégico. El
caso es que hace referencia al aprendiaje por razones de fuerza ma-
yorocuando no queda mas remedio. En este contexto es en el que los
orientales serefieren al término crisis, en laacepciéon de oportunidad.
Y es que cuando no nos queda otra es cuando buscamos todo tipo de

soluciones para resolver la situacion critica.

Hace mucho tiempo que Internet se instalé en nuestras vidas y en
nuestrodiaadia,y hace también tiempo que en el comercio se habla
de omnicanalidad, sobre todo, desde que la venta online Ilego para
quedarse. Pues bien, podemos decir que la pandemia ha traido bajo

el brazo un mdster sobre onmicanalidad para el comercio.

EL CONCEPTO DE OMNICANALIDAD

Pero ¢qué se entiende por omnicanalidad? El concepto es bien sen-
cillo y los que estudiaron latin en el bachillerato, (sf, esa asignatura
que decian que no servia para nada) juegan con ventaja: porque la
palabra omnicanalidad deriva de dicha lengua cldsica y quiere decir
que hay que estar presente en todos los canales. El concepto podria-
mos pensar que estd vinculado a Internet, incluso algunos podrian
creer que de lo que se trata es de que hay que vender en la red. Pero
no, se trata de un concepto holisticoy que recuerda a los vendedores
la conveniencia de estar presentes en todos los canales y eso quiere
decir también en los que alin no conocemos, en los que vendrdn en
el futuro. Por tanto, ya implica una mentalidad espabilada, abierta,
proactiva, de pensar mds alld, de ver cémo se puede mejorary llegar

amds clientes.

2 OMNICANALIDAD llega a las
lendas a golpe de pandemia

DURANTE LA FASE DE CONFINAMIENTO DE LA PASADA PRIMAVERA, CON
LAS TIENDAS CERRADAS, MUCHOS ESTUDIOS DE COCINA PUDIERON SEGUIR
ATENDIENDO A SUS CLIENTES A TRAVES DEL TELEFONO Y DE INTERNET.

El concepto de omnicanalidad posee como

un halo celestial, porque estar en todas
partes, tener ese don de la ubicuidad

(en este caso referido a los cauces
comerciales), es mas propio de la divinidad

Sin embargo, es verdad que lo que toca ahora es trabajar para po-
tenciar nuestra imagen y nuestros productos en los canales mayori-
tarios y mds conocidos. En este sentido nos encontramos con la tien-
da fisica, como es légico. La tradicional viga maestra del negocio de
distribucién minorista. Por eso, hay que examinar cémo son nuestras
tiendas y si estdn lo suficientemente preparadas para que el cliente

seencuentre a gustoy seguro, especialmente ahora con el Covid.

De las consultas a Internet, el mévil es el dispositivo que se lleva la palma.
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Independientemente del canal, el espiritu de servicio del comercio ha de sequir
estando presente para asegurar el éxito.

Al principio de este texto hemos mencionado lo intrinsecamente unida
que se halla nuestra sociedad al fenémeno de internet. También los
que no forman parte de las generaciones de nativos digitales. Y esta
omnipresencia digital ird a mds. Especialmente ahora, cuando el 5G
comience a ser una realidad mucho mas amplia, con nuevas y bene-

ficiosas aplicaciones prdcticas para nuestros quehaceres cotidianos.

En este panorama la venta online se ha visto claramente reforzada.
Durante la cuarentena, las ventas por Internet salvaron la papeleta a
muchos comerciantes,ademds de a numerosos usuarios que no tenfan
otro medio para comprar los productos que necesitaban o se les anto-
jaban. Llegados aeste punto habrd quien diga que no se venden coci-
nas por Internet..¢Seguro? Como todo en lavida, hay una enorme pale-

tade grises entre el blancoy el negro, ademds de infinitud de colores.

Con ello queremos decir que esa postura que tan clara estaba hace
unos afios, comienza a desdibujarse..Primero, porque la gente busca

cocinas por Internet, consultalas webs de los distribuidores y disefia-

dores para tomar nota de sus proyectos, se conecta a las webs de los
fabricantes para conocer sus colecciones, y mira las redes sociales
para ir conformando su gusto y crear en su mente el modelo de coci-

naideal que quiere o necesita.

Por eso, nadie hoy puede permitirse el lujo de no aparecer ni estar
presente en este primer paso del proceso de compra de una cocina.
Aquf, hay mucho trabajo que hacer, no sélo buscando buenos produc-
tos, sino sabiéndolos posicionar adecuadamente en ese mar inmen-

so quees Internet

Luego, no se puede estar en Internet de cualquier manera. Si se estd
presente, hade seren condicionesy con todas las consecuencias. Ello
implica que ha de facilitarse la comunicacién fluida y directa con el
posible cliente a través de todos los cauces posibles. Ello implica en
primer lugar una web atractiva, clara, el teléfono, la direccion fisica,
el mail, whatsapp, las redes sociales, cuestionarios online..Y en esta
comunicacion, el trato ha de ser exquisito, demostrando los valores
de servicio tradicionales del comercio. En este sentido, la rapidez de
respuesta, la cercania y las facilidades de comunicacion creardn la
confianza necesaria para que el cliente contemple seriamente nues-

tra opcion.

Lo avances tecnoldgicos son tales que el usuario puede ahorrarse
incluso muchos desplazamientos al estudio. Hablamos de las video-
Ilamadas, pero también de los programas de disefio y los renders que
pueden ayudaramaterializar laidea de cocinadel futuro comprador.
Y todo ello, a través de cualquiera de los canales existentes, ya sea la
tienda fisica o a distancia, utilizando cualquiera de las plataformas

que la conectividad nos permite.

Podriamos pensar que la tecnologia nos hace la vida mds facil. Y es
asf en la mayoria de los casos. Sin embargo, para los comerciantes,
podriamos decir que se la ha complicado, porque han de unir a la ex-
periencia de compra de sus establecimientos fisicos tradicionales, el
mismo nivel de excelencia pero en el resto de canales. Ello implica
mds trabajo y esfuerzoy requiere inversion en recursos. Pero no que-
daotrasiloque queremos es asegurar el futuro de nuestros negocios

y darle al consumidor aquello que pide en cada momento.

En las pdginas siguientes ofrecemos detalles de como han hecho
frente y siguen afrontando la actual situacion algunos destacados

actores de la distribucién mueblista de cocinas.



Como nos comenta Roberto Pérez (en la imagen), Gerente de Activa Hogar, socie-
dad a la que pertenece Decoractiva, el estado de alarma afectd especialmente
al canal de las tiendas de muebles de cocina.No hay que olvidar que durante el
confinamiento se produjo el cierre fisico de establecimientos y se prohibieron
las reformas en las viviendas. Ademds, se trata de una actividad en la que, al
tratarse de proyectos, apenas existe venta online. A pesar de ello, Decoractiva
aprovechd la cuarentena, dado el aumento del uso de redes sociales y de inter-
net, para lanzar su nueva imagen de marca y una nueva web. Segin Roberto Pé-
rez, pensamos que era una via para acercarnos mds a nuestro ptblico objetivo y

reforzar la imagen de las tiendas Decoractiva.

Igualmente, Decoractiva reforzo la atencion telefénica de sus tiendas y alma-
cenesregionales, para dar respuesta inmediata, cercanay profesional a las con-
sultas de los clientes. Desde la ensefia aseguran que el trato personal ha bene-
ficiado mucho a las tiendas de barrio, ya que toda la incertidumbre generada

ante la situacion (pedidos, proyectos nuevos y en proceso, etc.) era respondido

de manera inmediata por un profesional.

Después de algunos meses tras el confinamiento la pasada primavera, en Decoractiva constatan la rdpida recuperacion que estd experi-
mentando el sector de la reforma. En este sentido, como apunta Roberto Pérez, el estar mds tiempo en casa ha hecho ver a la gente que
tenia algunas carencias en el hogar y eso les ha llevado a plantearse la necesidad de adecuar su vivienda, para poder llevar con mds

comodidad un posible futuro confinamiento.

Otro de los aspectos que mayor relevancia ha cobrado con la pandemia es el de la importancia de Internet. Para Decoractiva -explica
Roberto Pérez- el canal online es una ayuda fundamental para dar a conocer nuestras tiendas, nuestro producto, nuestros servicios, en
definitiva, todas las ventajas de cambiar la cocina con la ayuda de especialistas. Por eso seqguimos apostando por las redes sociales, con
perfiles muy activos en Instagram, Pinterest, Facebook y Twitter, asi como nuestro blog, donde publicamos recetas, consejos, ideas, nove-
dades y muchos contenidos mds a traveés de los cuales estamos consiguiendo una masa social sequidora de Decoractiva muy extensa. Se

trata de ubicarnos en la mente de nuestro ptblico objetivo, y para este fin el canal online es fundamental.

Por eso, desde Decoractiva aseguran que estdn preparando nuevas herramientas de disefio y de comunicaciéon con sus clientes, que con-
seguirdn conectar el mundo online con la tienda fisica no como competencia de ellas, sino como una colaboracion total y absoluta entre

ambas partes.

Como ensefianza de esta pandemia en Decoractiva tienen muy claro que no podemos permitirnos el lujo de acomodarnos o estancarnos.
En este sentido, explican que cualquier situacién inesperada (una pandemia, una crisis econémica, o las dos, como ha sido en este caso),
puede hacer tambalear nuestros negocios. Por eso, hay que estar preparados y abiertos a buscar soluciones dgiles y novedosas, asi como
no tener miedo a los cambios, que finalmente nos hacen mds fuertes.

www.decoractiva.com
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Como nos explica Alberto Terdn (en la imagen), Di-
rector de Marca de eggo Kitchen House Espafia,
la crisis del coronavirus, esta pasada primavera,
afectoé a la actividad comercial que, con las tien-
das cerradas, bajé casi a “cero”. Sin embargo, para

contrarrestar esto, la ensefia ofreci¢ a sus clientes

la posibilidad de ser atendidos y realizar sus pro-
yectos de forma virtual. Con la reapertura de las tiendas se produjo un repunte de ventas interanual en los meses de junio, julio y agosto.
Ahora -explica Terdn- el mercado se estd estabilizando y encontramos un comprador mejor informado, que valora mds la calidad y una

forma profesional de ser atendido. Esto nos ofrece una ventaja ya que nuestro modelo se basa en estos elementos.

Al contrario de lo que pueda parecer, el confinamiento tuvo efectos positivos para la ensefia, que doté a sus equipos de venta de herra-
mientas y sistemas para poder seguir atendiendo a los clientes desde casa. Ademds, €ggo reforzé su comunicacién digital y web con
contenidos de consulta, decoracion, consejos, etc. que fueron muy visitados por el publico en esos meses. Igualmente, la pandemia ha
obligado a la firma a adelantar algunos proyectos previstos para 2021. Es el caso de un configurador online de proyectos de cocina que
permitird a los clientes iniciar el proyecto desde sus casas y enviarlo a una tienda eggo para continuarlo y cerrarlo de la mano de uno de

sus vendedores.

Alberto Terdn coincide en sefialar que la cuarentena ha llevado a muchos usuarios a tomar la decision de cambiar aquello que no encaja
consu diaadia. eggo ha aprovechado esto para adelantar el lanzamiento de nuevos productos con el nuevo catdlogo 2021 ya disponible
para descargar en su web, y prepara acciones de comunicacion y promocién especialmente enfocadas al publico que buscaba la reforma

de la cocina oincuso de toda su vivienda.

Toda esta crisis ha servido a eggo Kitchen House para tomar buena nota.
Como nos cuenta su Director de Marca para Espafia, todo lo que hemos
aprendido, asi como la evolucion de nuestro modelo de venta, serd fdcil-
mente visible en el mes de noviembre, cuando presentemos en nuestras
nuevas tiendas de Madrid Las Mercedes y Almeria Torrecdrdenas una
evolucién de nuestro modelo de puntos de venta. Asi, las nuevas eggo
kitchen & House contardn con espacios de trabajo abiertos y digitaliza-
dos, una zona de muestras mucho mds amplia que permitird trabajar
a varios equipos a la vez sin contacto entre ellos. Esta zona comparti-
rd espacio con una cocina funcional. Ademds, en la zona central de la
tienda los clientes encontrardn pantallas tdctiles con herramientas y
programas para empezar a trabajar su proyecto y comprobar los posi-
bles resultados en las distintas versiones de frente, tirador, encimera,
etc. Todos los equipos de venta trabajardn con equipos portdtiles que les
permitirdn atender a los clientes fuera de los tradicionales espacios de
venta y mantener asi una mayor distancia de seguridad.

www.eggo.es
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MASTERKITCHEN
(GRUPO HGM)

Durante el confinamien-

to la firma entendid que

habia que reaccionar vy

prepararse para que en el
momento que abrieran de nuevo las tiendas, estas sirvieran de motor. Por eso les ofrecieron todas las herramientas y formacién necesa-
rias para que se adaptasen lo mds rapidamente posible a la nueva situacion en la que nos encontramos y poder asi diferenciarse de la
competencia. Asf, para no parar la actividad y seguir dando servicio, lanzaron una tienda online y pusieron a disposicién de los clientes
tanto el numero de teléfono de las tiendas como el del almacén, a través de herramientas digitales como redes sociales o la ficha de Goo-
gle My Business. Una vez reabiertas las tiendas, lanzaron un nuevo lineal, adaptado a la situacion, con productos para la prevencion del
Covid-19. En este sentido, han repartido entre los asociados un dossier para que puedan argumentar los beneficios de productos especifi-
cos contra el Covid, como las lavadoras que desinfectan con vapor, frigorificos con sistemas anti alergias etc. Y desde la cadena aseguran
que estos productos estdn teniendo muy buena acogida por parte de los clientes.

En HGM reconocen que el hecho de contar con herramientas digitales antes de la pandemiales permitio seguir trabajando desde casa
obteniendo unos resultados positivos. Para los responsables de la empresa, la pandemia les ha unido atin mds a los clientes. Ademds, el
hecho de haber trabajado en la viabilidad, la visibilidad y la formacion de las tiendas las ha fortalecido.

www.masterkitchen.es

CADENA ELECCO

Apesar de haberse visto afectados por el cierre de tiendas cuando se declaré el estado de alarma, la reapertura en los meses de junio y julio,
permitio a la cadena experimentar un repunte importante de facturacion que tuvo continuidad en el mes de agosto. Durante el confina-
miento, la plataforma central Coblanca ofrecio servicios minimos, principalmente logisticos, ya que los servicios comerciales quedaron 100%
operativos gracias a su herramienta de Pedidos On ine. Asu vez, se comenzo a implementar la estrategia de aumentar el stock, para poner a
disposicion de las tiendas, una vez pudieron reabrir, una mayor cantidad de referencias disponibles, con ofertas importantes, y un Catdlogo
Seleccion preparado para su uso por las mismas desde el primer dia de esa reapertura. Asimismo, durante esta crisis, se puso en marcha un
sistema de comunicacion fluida entre las plataformas y los puntos de venta, a través del cual se actualizaban las noticias y medidas referen-
tes al canal, y se ofrecian previsiones de vuelta a la normalidad. En cualquier caso, desde Coblanca y Elecco se han duplicado esfuerzos para
garantizar a los clientes todos los servicios especialistas que habitualmente son ofrecidos por el grupo.

Para Elecco, la crisis ha propiciado un mayor uso de las herramientas que ya habian desarrollado en materia de digitalizacién como el men-
cionado Pedidos Online que incluye potentes motores de busqueda. También crearon servicios especiales para el punto de venta como el
“modo tienda” que facilita el uso de la web frente al consumidor, se multiplicaron los stocks disponibles y se ampliaron las gamas ofertadas.
Como plataforma, la pandemia les ha ensefiado la importancia de
estar dimensionados adecuadamente para afrontar este tipo de si-
tuaciones. A nivel punto de venta, la pandemia ha puesto en valor la
importancia para cualquier eslabon de la cadena de pertenecer a un
grupo, aprovechar sus sinergias, fortalezas, estrategias, stocks, etc.

www.cadenaelecco.com
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PRODUCTO

L.as SUPERFICIES de cocina seran

sostenibles 0 no seran

LOS FABRICANTES DE SUPERFICIES DE COCINA ESTAN IMPLEMENTANDO TODO
TIPO DE POLITICAS MEDIOAMBIENTALES PARA ASEGURAR QUE SU PRODUCCION
ESTA SIENDO LO MAS RESPETUOSA POSIBLE CON EL ENTORNO. LOS CONSU-
MIDORES, POR SU PARTE, SON CADA VEZ MAS EXIGENTES EN CUANDO A LAS
GARANTIAS DE SOSTENIBILIDAD DE LAS ENCIMERAS QUE ADQUIEREN.

| planeta ya no admite excusas, y esto lo sabemos todos. La exi-
E gencia de sostenibilidad, entendida como el empleo de materia-
les naturales y energias limpias y renovables, reaprovechamiento de
residuos y reducciéon al minimo de emisiones perjudiciales al medio
ambiente, es cada dia mds urgente. Afortunadamente, los fabrican-
tes estan adquiriendo poco a poco la consciencia de que deben im-
plementar este tipo de politicas en sus procesos, lo que también re-
percute en la economia circular. Y los usuarios, asimismo, cada vez
mds, estdn eligiendo productos que les garanticen que se han ela-
borado conforme a las normas mds extrictas de respeto ambiental.
Y, evidentemente, en el segmento de las superficies de cocing, no se

estdn quedando atrds.

EL MENOR IMPACTO POSIBLE

Asi, implantacién de sistemas de gestion ambiental, depurado y reu-
tilizacion del agua y de cualquier elemento empleado en el proceso
industrial, filtros que impiden la emisién de particulas sélidas y com-

puestos orgdnicos voldtiles a la atmosfera, cdlculo y compensacion

de la huella de carbono, minimizacién, tratamiento y reincorpora-
cion de residuos al proceso industrial, son algunos de los parametros
empleados en estas plantas de produccién. Asimismo, muchas de
estas empresas fabrican su propia energia, instalando, por ejemplo,
placas fotovoltaicas, aparte de usar lo menos posible, reutilizary re-
ciclar sus envases y embalajes, y promover un transporte y una cade-
na de suministro lo mds eficiente posible. También se esfuerzan en
que las superficies puedan ser totalmente reciclables al final de una
vida util que intentan que sea lo mds larga posible. Asimismo, se tiene
muy en cuenta el origen y los procesos de obtencion de la materias
primas, garantizandose que estos generan el menos impacto posible
al medio ambiente. E incluso, en muchas ocasiones, se emplean ma-

teriales reciclados.

En resumen, las superficies de cocina actuales no sélo son estéticas
exteriormente. Su interior, su historia y sus procesos los son alin mds,

porque estdn en plenasintonia con la naturaleza.

Arklam.
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PRODUCTO

COSENTINO - WWW.COSENTINO.ES

Cosentino y la sosteniblildad. El uso sosteni-
ble de recursos siempre ha sido una mdxima
enlaculturadelaempresa, aligualque el reto
de proveer al mercado de lineas de producto
innovadoras y sostenibles. Tienen, por ejem-
plo, como uno de sus logros, el vertido cero
de aguas mediante la reutilizacion de todas
| las aguas generadas. Y uno de sus objetivos
prioritarios es la medicion de la huella de car-
COSEATING bono, asi como las estrategias para su reduc-
cion y compensacion. En esta linea, han con-
seguido que Dekton sea ya declarado Neutro

en Carbono.

Por otra parte, el concepto de economia circular es algo que siempre ha estado presente en Grupo Cosentino. Ya en 2011 lanzaron la serie Silesto-
ne Eco Line (foto 1. planta de fabricacion), un ejemplo de ecodisefio fabricado con hasta un 50% de material reciclado, definida por la compafiia
como la primera apuesta real de implementacion de la economia circularen laempresa. El caso de Dekton (foto 2: Dekton Trilium) es, sicabe, mds
representativo, puesto que en su creacion ya fue concebido como un producto capaz de absorber sus propios residuos, alcanzando contenidos de
material recuperado de hasta el 80% de su composiciéon en algunos de sus colores. Por tltimo, y siguiendo este compromiso medioambiental, en
este afio la compafifa presentard una importante evolucién de Silestone. Ademds, cuentan con su propia linea de Investigacién bajo el proyecto
Circularity, donde trabajan en la busqueda de nuevas lineas externas de valorizacion de los residuos de produccion, tales como la fabricacion de
ladrillo cerdmico, o de tecnosuelos para su uso, por ejemplo, en aplicaciones de restauracion forestal. Todo ello les ha obligado a establecer una
politica estricta de compras sostenibles, reconocida con la ISO 20400:2017, a poner en marcha su propia planta de gestién de residuos (foto 3) o, a
nivel general,a analizaren todo momento el ciclo de vida de sus productos. Por ejemplo, tanto Silestone como Dekton cuentan con la Declaracion

Ambiental de Producto (DAP).




PRODUCTO

INALCO - WWW.INALCO.ES

La sosteniblildad en la produccién de Inalco. En Inalco son conscien-
tes de la importancia que tiene la contribucién de todos en el desa-
rrollo de prdcticas responsables que respeten el medioambiente y
permitan que la sociedad avance hacia un mundo mejor. Asi, y fruto
de su continua investigacion en I+D+i, Inalco afirma ser la primera
compafifa a nivel mundial en aplicar a todos sus productos la tecno-
logia H,0 Full Digital (H,0 FD), en la que todos los procesos produc-
tivos son digitales y prdacticamente no se realiza ninguna emision
contaminante. Gracias a esta tecnologia, MDi es un material muy
ecoldgico: la reduccion de un 70% en el consumo de agua, la dismi-
nucion de mds del 90% de emisiones a la atmoésfera y el reciclaje y
reutilizacion de los materiales en el proceso productivo refuerzan su

compromiso con el medioambiente.

MDi es el resultado de la innovacion, la creatividad y la investigacion
continua de Inalco. Estd creado con las mejores materias primas natu-
ralesy,sinembargo, su utilizacién no suponela sobreexplotacion de su
entorno. Mediante la tecnologia H,0 FD, Unica en el mundo en nuestro
sector, Inalco parte de esa naturaleza para mejorarla todavia mds, me-
jorando la composicién, aumentando la resistencia, alargando la du-
rabilidad y, lo mds importante, sin destruir el medio para encontrar la
veta perfecta; en lugardeello, optan por crearla. Todos estos valores se
resumen en Beyond Nature, el nuevo lema de Inalco, que dard sentido
a sus proximos lanzamientos. Este lema, tal como explican desde Inal-
co, resume una forma distinta de hacer las cosas que no se detiene en
crear nuevas superficies, sino que significa seguir trazando cada dia el
camino de la innovacion, descubriendo nuevos horizontes, plantedn-

dose nuevos retos. En definitiva, yendo mas alld.
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PRODUCTO

FORMICA - WWW.FORMICA.COM/ES

La sostenibilidad segiin Formica Group. En Formica Group se
esfuerzan en crear productos innovadores que promuevan un
entorno mds saludable y fomenten el disefio sostenible, con una

gestion responsable de las materias primas, los desechos y la

energfa. Cada una de sus instalaciones cuenta con un detallado

plan de sostenibilidad establecido para lograr una mejora conti-
nuaenlareduccion de suimpacto ambiental.

Evaluacién del ciclo de vida (ECV). Formica Group ha completado
un ECV (Life Cycle Assessment) en productos clave para evaluar
cada uno de los posibles impactos en la energia, el agua, los re-
siduos y los gases de efecto invernadero. Todas las fases de su
proceso de produccion, desde la obtencién de la materia prima,
pasando por el procesado de los materiales, su fabricacion, distri-
bucion, usoy eliminacion o reciclado, han sido evaluadas.
Gestion de residuos. En lo que se refiere a laminados, utilizan el
material rechazado como material de embalaje, reduciendo asi la cantidad de desechos. Asimismo, reciclan los residuos del metal producido por
los departamentos de mantenimiento. También recogen los aceites hidrdulicos usados en las prensas y los envian a un sistema de filtrado que
permite su reutilizacién. El embalaje que utilizan estd hecho con materiales reciclados, y es reutilizable, reciclable y biodegradable. De la misma
manera, el papel kraft no utilizado, los envases de cartdn, los envoltorios y los sobrantes de los rollos de papel carton se reciclan.

Gestion energética. En Formica Group se han volcado en reducir las emisiones de carbono. Ponen en marcha continuamente programas para
reducir suimpacto en sus productos y actividades de todas las instalaciones de Norteamérica, Europa y Asia, en un programa global de reduccion
de emisiones. Formica Group también es miembro del Proyecto de Informacién de Emisiones de Carbono (CDP), junto con otras grandes empre-
sas, y lanzan iniciativas para entender y reducir los efectos potenciales de las emisiones. Entre sus estrategias habituales se incluyen: sistemas
de calefaccién a presién en circuitos cerrados que conservan el agua caliente; energia generada por biomasa; sistemas avanzados de control
de calderas que maximizan la combustion de energia y reducen su uso;, compresores de alta eficiencia; motores de alta eficiencig; sistemas de
iluminacion de ahorro energético; desarrollo de rutas de transporte eficientes para maximizar el ahorro de combustible; investigacién sobre una
mayor aplicacion de las fuentes renovables; y control
de las emisiones, supervisando las emisiones de parti-
culas en las fdbricas, con sistemas de control que ga-
rantizan un 99 % de eficiencia. Ademds, han sustituido
las resinas fendlicas a base de disolventes por otras a
base de agua.

Reciclabilidad. El HPL es un producto inocuo y no re-
quiere tratamientos especiales. Gracias a su alto por-
centaje de celulosa, al término de su ciclo de vida, el
laminado puede destinarse a la recuperacion energé-
tica en los termocombustores autorizados para los re-
siduos urbanos. En fdbrica, los restos se utilizan como
combustible para generar parte de la energia necesa-
ria para la produccion. Las cenizas residuales pueden

eliminarse con los residuos solidos urbanos.




PRODUCTO

SAPIENSTONE - WWW.SAPIENSTONE.ES

1. Calacatta Macchia Vecchia es una superficie inspirada en un
mdrmol que muestra un fondo blanco con vetas doradas y toques
de grisy beige, sugiriendo ambientes de lujo. SapienStone reprodu-
ce con una gran veracidad el dibujo original y, por su parte, la pla-
ca de formato grande permite la elaboracion con mancha abierta
para conseguir elegantes simetrias. Se trata de una encimera don-
de el refinamiento estético se completa con las caracteristicas del
gres porceldnico, que la convierten en un valido aliado en la cocina.
A diferencia del mdarmol, resiste las altas temperaturas, las varia-
ciones térmicas bruscas, los productos dcidos y los agentes corrosi-
vos, ademds, de los rayos solares. Su belleza se mantiene inalterada
alolargo del tiempoy, asimismo, es muy fdcil de limpiar. La encime-
ra Calacatta Macchia Vecchia estd disponible en formato 320x150,
espesor de 12 mm y dos acabados: Polished, brillante y reflectante,

y Silky, mate y versdtil.

2. Piasentina forma parte de las texturas SapienStone inspiradas
enla piedra. La piasentina es una roca sedimentaria caracterizada
por un fondo gris con finas vetas blancas y leves matices parduz-
C0s-rojizos, y se ha utilizado desde la antigtiedad hasta proyectos
arquitecténicos contempordneos. La encimera Piasentina se pres-
ta para la instalacion en cocinas modernas, pero también puede
ser el complemento ideal en ambientes mds cldsicos. El veteado
continuo y el color macizo exaltan la fidelidad estética al material
original, dando prueba de su calidad. Resistente y versdatil, como
todas las encimeras de la marca SapienStone, es fdcil de limpiar,
higiénica, soporta altas temperaturas y variaciones térmicas brus-
cas, y resiste los rayos UV, los dcidos y los agentes corrosivos. En el
mismo formatoy espesor que la anterior, estd disponible en acaba-

do Estructurado.

3-5. La nueva coleccion Royal Stone asocia la solidez de la piedra
con una superficie fascinante que contiene todas las ventajas del
gres porceldnico y las propiedades técnicas de las encimeras de la
marca. A un fondo que presenta la despojada esencialidad de la
piedra se afiaden vetas y cristalizaciones, alternadas con halos mds
claros que confieren dinamismo a las superficies. La coleccion ofrece
tres texturas, todas ellas en acabado Naural: Platinum White, etérea
yrefinada, gracias a los tonos claros del blanco y el beige; Palladium
Grey, un grisesencial que se combina con todo; y Black Diamond, tex-

tura decidida e intensa, iluminada por nubes doradas.
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Neolith, una marca sostenible. Neolith estd comprometida con reducir sus emisiones de CO, y vigilar el origen de su materias primas, empleando
las ultimas técnicas en fabricacion sostenible. Por ejemplo, la inclusién del proceso de atomizado en sus operaciones ha supuesto un aumento
en el control del CO, emitido a la atmésfera. Gracias a ello, Neolith ha eliminado un intermediario, por lo que el CO, procedente del transporte de
materias primas se ha visto reducido. En cuanto a las emisiones en el proceso de produccién, continuamente se investiga en las formas en las
que ser mds eficiente y consumir menos energia y, por lo tanto, producir menos CO,. Asi, en 2019, toda la electricidad utilizada para la produccion
de Neolith tuvo su origen en energias renovables, y se realizé un esfuerzo por compensar la huella de carbono a través de un proyecto de recupe-
racion en la costa de Guatemala. Actualmente, Neolith sigue estudiando y calculando la huella de carbono de sus productos, para poder seguir

mejorando en su reduccién y compensacion.

El ecodisefioy lareciclabilidad del producto al final de su vida util es otro de los campos donde se muestra el compromiso de Neolith con el plane-
ta. Y es que la piedra sinterizada es un producto totalmente reciclable, formado por materias primas naturales, lo que permite reintroducirlo en

otros procesos como subproducto. Incluso los descartes de produccion se reutilizan.

SUSTAINABLE
INSIDE
OuT

NEOLITH



PRODUCTO

CORIAN - WWW.CORIAN.COM

Corian Solid Surface, un material sostenible y eficiente con
los mejores aliados. En DuPont de Nemours, Inc, y Corian So-
lid Surface estdn comprometidos con estrategias que impul-
sen el crecimiento sostenible y ayuden a sus clientes a hacer
crecer su negocio. Desde hace 16 afios estdn estableciendo
objetivos medioambientales claros y ampliando sus compro-
misos de sostenibilidad mds alld de la reduccién de la huella
ecoldgica interna, para incluir objetivos impulsados por el
mercado. Asimismo, su compromiso también es el de trabajar
con partners que tengan una misma vision ética y sostenible,
como es el caso de Materfut, distribuidor oficial de Corian So-
lid Surface en Portugal y Espafia. A través de una gestion efi-
caz, con rigor y profesionalidad, la empresa busca la mdxima

calidad y la excelencia para todos sus clientes.

Ademds, en DuPont de Nemours, Inc siguen mejorando los

procesos industriales de Corian Solid Surface a través de tres

estrategias: la primera es la eleccion responsable de materias
primas: es importante subrayar que los pigmentos utilizados
para fabricar Corian Solid Surface estan incluidos en la lista
de la FDA de EUA (United States Food and Drug Administra-
tion). Se seleccionan de entre materiales libres de metales
pesados, ingredientes téxicos o cancerigenos. Ademds, la em-
presa alienta a sus proveedores a adoptar procesos de fabri-
cacion que sean seguros y ambientalmente responsables. La
segunda estrategia es la eleccion responsable de los procesos de fabricacion: los procesos y tecnologias mejoradas que utilizan en DuPont redu-
cenlageneraciéon de residuos durante el proceso de fabricacion. Ademds, los residuos de Corian Solid Surface y todo el material que no cumplalas
especificaciones paraventa, se utilizan como materia prima para aplicaciones de nuevos productos. Para acabar, la tercera es la eleccién respon-
sable en el proceso de embalaje: la politica de packaging de DuPont de Nemours se basa en los siguientes factores: minimizar el uso, reutilizar si

es posible, reciclar cuando sea posible o incinerar con recuperacion de energia.

Corian Solid Surface es un material inerte y no toxico. En condiciones normales de temperatura no emite gases. Al quemarse, libera principalmen-
te 6xidos de carbono y el humo generado es ¢épticamente ligero y no contiene gases halogenados téxicos. Ademds, Corian Solid Surface y Corian
Joint Adhesive tienen la certificacion de calidad del aire interior GreenGuard por su bajo contenido y emisiones de COV. También estdan certificados
por terceras entidades, cumpliendo con la Directiva de la UE 2002/95 EC sobre la restriccién de sustancias peligrosas (RoHS). El ecodisefio es otro
factor clave para Corian. En DuPont de Nemours, Inc, innovan cada dia para lograr disefios sostenibles, sin sacrificar la durabilidad o la belleza.
Corian Solid Surface contintia evolucionando en aplicaciones innovadoras donde el disefio sostenible y las soluciones de construccion duraderas
son fundamentales. Las superficies Corian Solid Surface son renovables, lo que significa que muchos de los dafios (por ejemplo, los producidos por
quemaduras de cigarrillo) se pueden eliminar fdcilmente utilizando un limpiador suave y un estropajo. Los dafios mds graves, causados por un
usoindebido, se pueden reparar in situ sin tener que reemplazar totalmente el material. Por lo tanto, y considerando su garantia de 10 afios, no se

puede hablar de un final de la vida util del material.
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ARKLAM - WWW.ARKLAM.ES

El medio ambiente, prioridad de Arklam. En

Arklam son conscientes de la importancia que

tiene la contribucion de todos en el desarrollo
de un proceso de produccién sostenible y respe-
tuoso con el medio ambiente y la sociedad. Para
ello, proporcionan todos los medios técnicos, hu-
manos y econémicos a su alcance para desarro-
[lar su actividad de un modo coherente con sus
principios. Asf, consideran prioritario el control
medioambiental de su produccién, mediante un
continuo seguimiento de los procesos e inversio-
nes, que permite prevenir el impacto ambiental
de su actividad empresarial. Por ello, sus produc-
tos estdn contribuyendo a la obtencion de pun-
tos LEED, gracias a la reduccién, reutilizaciéon y
reciclaje de los residuos. Y asimismo, en la fabri-

cacion de Arklam se utiliza entre un 30 y un 50%

de materias primas recicladas.

De esta mcanera, en Arklam, todo el proceso de disefio y concepcion atiende a necesidades no solo de produccion, sino también de transporte de
los recursos necesitados para la fabricacion del producto, su produccion, distribucion, uso, mantenimiento, reutilizacién y el tratamiento de sus
residuos. Todos los residuos que se generan en el proceso de fabricacion son tratados por gestores autorizados, y el 98% se destinan al reciclado
para la elaboracién de otros productos y materias primas. Ademds, el consumo de los recursos naturales como el agua, las materias primas y la
energiasereducen mediante la utilizacion de las mejores técnicas disponibles. Reducir, reutilizar, reciclar, planificar recursos humanos, e integrar

la gestion medioambiental en todas las dreas de la empresa son parte del esfuerzo por mejorar en este dmbito.

>




PRODUCTO

1. BLANCO / www.dake.es / www.blanco-germany.com/es Las nuevas superficies en acero inoxidable SteelArt Durinox destacan por su dureza.
Graciasalatécnicade endurecimiento que sele aplica, estas encimeras son mucho que resistentes que las convencionales. Ademds, su estructura
homogéneay su 6ptica sedosa-mate irradia armoniay otorga un toque muy especial a la cocina.

2. COOKING SURFACE / www.cookingsurface.com La multinacional italiana ABK Stone ha lanzado al mercado internacional Cooking Surface
Prime, de Stolanic. Se trata de una encimera de induccion totalmente invisible, sin juntas y con un proceso de instalacién inferior a seis minutos.
Para ello, ABK Group, importante fabricante de cerdmica italiano, ha adquirido el 49% de las participaciones de la empresa Arbe Stolanic S.L. Esta
es propietaria de diversas patentes y modelos de uso del sistema de induccion oculta.

3. GABARRO / www.gabarro.com / www.franke.com Gabarré Hermanos presenta su muestrario de Franke Solid Surface con nuevos disefios. Este
muestrario contiene la tltima novedad de Franke Solid Surface, el disefio veteado Mdarmol Calacatta Blanco, que complementa una extensa gama
de 58 colores disponibles, de entre los cuales Gabarré cuenta con 11 en stock. Franke Solid Surface se comercializa en cuatro colecciones: colores
solidos, colores solidos transltcidos, colores pigmentados y colores veteados.

4. GRESPANIA / www.grespania.com La compafiia ha implantado un sistema de gestién ambiental estructurado y certificado segun directrices
de la norma ISO 14001, y sometido a auditorias externas. Asimismo, cuenta con Declaracion Ambiental de Producto y Declaracion de Contenido
Reciclable. Asi, depuran y reaprovechan el agua y todos los residuos del proceso industrial, su producto carece completamente de compuestos
organicos volantes (COV), y todos los envases utilizados en sus fdbricas estdn acogidos al plan nacional de DDR (Devolucion y Retorno). En la

imagen, el modelo Viella.

_
=
[am
o]
()
=
=
£
=3
8

59



S COCINA NTEGRAL

5. Krion K-Life 1100 es un material que, al mismo tiempo que preserva las propiedades

intrinsecas de Krion, aporta nuevos beneficios tanto para las personas como para el medio ambiente. Su propiedad fotocatalitica contribuye a
depurarelaireyaeliminar bacterias de su superficie, creando ambientes mds segurosy saludables. Laimagen muestra el modelo Terrazzo Bianco
Classico.

6. El nuevo acabado Cristallo Lucidato, fruto de la colaboracion de los centros de investigacion internacionales de
Laminam, es una de las nuevas superficies que enriquece la coleccion | Naturali. Cristallo Lucidato se ha disefiado especialmente para el interio-
rismo, sobre todo como encimera de cocina, con el fin de ofrecer la estética de la cuarcita natural combinada con el rendimiento superior de las
superficies Laminam, con sus intrinsecas cualidades antibacterianas, antimanchas y de resistencia.

7. Las materias primas que se utilizan en la creacion de Lapitec son 100% naturales, el ciclo de vida del producto
terminado es casi atemporal y las losas no liberan materiales nocivos al medio ambiente. Los residuos del procesamiento se reciclan como ma-
teria prima para la construccién de tejas, mientras que el agua empleada se reutiliza por completo, hasta el punto que no se requiere reposicién.
Finalmente, la mayor parte de la energia necesaria para la produccion proviene de fuentes renovables, gracias a los paneles fotovoltaicos que
cubrenlos 18.000 m? de naves industriales.

8. Las encimeras de Naturamia by Levantina tienen una serie de caracteristicas innatas que son clave para un
producto sostenible: la durabilidad y la reciclabilidad. Las encimeras de piedra natural no necesitardn ser reemplazadas en mucho tiempo, son
100% reciclables, no emiten sustancias toxicas en el hogary se pueden limpiar con detergente con pH neutro. El disefio lo aporta la propia natura-

leza, que dota de una personalidad Unica e irrepetible al producto.



PRODUCTO

S

9. LUISINA / www.luisinacucine.com El conjunto de maderas para las encimeras de madera maciza de Luisiwood de Luisina poseen la certifica-

cion FSC, lo que les dota de unas caracteristicas inmejorables en cuanto a su sostenibilidad y su origen. Para ello, cumplen con los requisitos mas
estrictos de gestion forestal, impacto medioambiental y preservacion de los bosques con un alto valor de conservacion, contribuyendo a reducir
la presién sobre las plantaciones. Ademds, los residuos de una encimera de madera son practicamente nulos,y mds al tratarse de madera maciza.
Haya Vintage es el modelo que se muestra en la imagen.

10. TOPFORM / www.topformgroup.com Golden-Top es una coleccién para superficies de cocina de alto disefio adaptada a las necesidades de los
usuarios y alas tendencias del sector. Una ventaja de estas superficies derivadas de la madera, ademds de la sostenibilidad que implica la fabri-
caciony reciclado de este producto, es que, con el mismo material que la superficie principal, se ofrecen productos complementarios que aportan
calidad, alto disefio y versatilidad decorativa. En laimagen, la encimera de laminado HPL DEZ-842 Olympus.

11. TRANSFORMAD / www.transformad.com La coleccion Tmatt se amplia con seis colores que combinan muy bien entre ellos y con los tonos
bdsicos. El verde Smeraldo y el rojo Terracotta (en la imagen) aportan una nueva frescura 'y mds intensidad a toda la coleccion. Las tonalidades
intensas se presentan en forma de azul marino Bluy gris Lignite, y la madera Legno Fumeé y Blanco Artico destacan por su elegancia. Todas ellas

permiten combinaciones infinitas.

S COCINA INTEGRAL
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FIMMA-MADERALIA

se traslada a 2021

e

a 392 edicion de la Feria Internacional de Materiales, Tecnologia y
LComponentes para el Mueble, Interiorismo y Proyectos Contract,
FIMMA-Maderalia tendrd lugar el afio proximo. La muestra que tenia
previsto realizarse a finales de noviembre de este 2020 en Feria Valen-

ciase havistoobligada acambiar sus fechas por culpa del coronavirus.

La decision ha tenido en cuenta las peticiones de los expositores y
también del propio sector, que no vefan nada claro su celebracién en
un clima de rebrotes. Asi, fueron ellos los que expusieron a la orga-
nizacion de la cita la necesidad de celebrar FIMMA-Maderalia en un
momento mds propicio. El objetivo es garantizar tanto el negocio de
los propios expositores como la visita de profesionales nacionales e

internacionales.

FIMMA-Maderalia sigue la senda, en este sentido, de las principales
ferias mundiales del sector,que no han podido celebrar este afio sus

convocatorias y que han decidido también aplazar sus respectivas

FINALMENTE, NO HABRA FIMMA-MADERALIA ESTE 2020 COMO ESTABA INI-
CIALMENTE PREVISTO. EL CORONAVIRUS TAMBIEN SE LA HA LLEVADO POR
DELANTE. ASi, LA PROXIMA EDICION TENDRA LUGAR EN 2021, EN UNAS FE-
CHAS AUN POR DETERMINAR.

citas a 2021, en una situacion, tal como se espera, con mds garan-
tias de negocio. La evolucion de la pandemia del Covid-19 y las res-
tricciones que estd provocando en el dmbito de estos eventos han
determinado esta opcién como la mds prudente. Y es que si algo
ha demostrado este virus mataferias ha sido la imposibilidad de la

celebracién de este tipo de eventos multitudinarios.

El equipo de FIMMA-Maderalia se encuentra ya trabajando de cara a
la préxima edicion, ajustandola al calendario mundial de ferias del
proximo afio. Ademds, se estan estudiando diferentes soportes digi-
tales que sirvan de apoyo comercial y de marketing a las empresas
expositoras hasta que en 2021 pueda llevarse a cabo la celebracién

fisica del salon.

INTENTOS DE CELEBRACION

Recordemos que la feria estaba prevista inicialmente celebrarse del
10 al 13 de marzo. El estallido del Covid-19 obligé a su traslado, prime-
ro para junio (del 2 al 5) y, después, para finales de noviembre. Pero,
a pesar de la voluntad del certamen de celebrarse en 2020, la dificil
situacion global de este afio, en el dmbito sanitario y, consecuente-
mente, en la economia, ha obligado a tomar esta medida.

www.fimma-maderalia.feriavalencia.com



Corian® Solid Surface hace realidad
cualquier idea creativa

Duradero, resistente, no poroso, sin juntas y
facil de limpiar y reparar.
Si puede sofarlo, puede crearlo con Corian® Solid Surface.

| | |
3 '7; ®
M | MATERFUIT CORIAN o es an
Innovating Materials L J
Distribuidor Oficial Corian® Design Make Your Space™

Corian®, el logo Corian® Design y Make Your Space™ son marcas comerciales registradas o marcas comerciales de empresas afiliadas a DuPont de Nemours, Inc.

Para mas informacio WW\Ww.corian.es



http://www.corian.es

FERIAS

Cerca de 500 expositores
confirmados para SICAM 2021

LA ORGANIZACION DE LA FERIA ITALIANA PARA LA INDUSTRIA AUXILIAR DEL MUEBLE
HA HECHO PUBLICA, A UN ANO VISTA, LA LISTA DE EXPOSITORES DE SU PROXIMA
EDICION, QUE TENDRA LUGAR EN PORDENONE DEL 12 AL 15 DE OCTUBRE DE 2021.

S COCINAINTEGRAL

CASALGRK
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La 12° edicion de SICAM, que se celebrard en Pordenone (Italia) del

martes 12 al viernes 15 de octubre de 2021, tiene previsto conseguir
la mdaxima relevancia; y va por buen camino, como demuestra la lista

de expositores confirmados que aparece disponible en su sitio web.

Mds de un afio antes de su celebracion, Sicam 2021 contaba con
cerca de 500 empresas expositoras de numerosos paises. Entre ellas
destacamos, por citar algunas, a Arpa Industriale, a Blum, Blanco,
Camar, Cosentino, Domus Line, Elleci, Emuca, FBSprofilati, Forma E
Funzione, Grass, Hdfele, Indaux, Insinkerator, Italiana Ferramenta,
Laminam, Lapitec, Levantina, Navarro Azorin, Neolith, Novy, Peka,
Plados, Plastimodul, Rehau, Salice, Scilm, Tecnoinox, Titusplus, Vau-

th-Sagel, Vibo o Volpato.

Asi, los componentes, accesorios y productos semiacabados para la
industria del mueble que se exhibirdan en SICAM confirman la alta ca-

lidad del evento.

En esta feria serd posible volver a reunirse para generar las mejores
oportunidades de negocio, segin sus organizadores. Asf, sigue siendo
una oportunidad Unica para desarrollar ideas y proyectos, mostran-

do todas las novedades del sector.

Con motivo del anuncio del traslado de SICAM 2020 al préximo afio,
Feria de Pordenone asegura que la ediciéon de 2021 serd aun mds
grande que la de 2019, mds internacional y Ilena de ideas y proyectos,

y que marcard la reactivacién del sector.

UNA CITA ESPERADA

La 122 edicion de SICAM, Exposicion Internacional de Componentes,
Accesorios y Productos Semiacabados para el Mueble, que en un prin-
cipioestaba previsto celebrarse del 13 al 16 de octubre de este afio, se
aplazé hasta octubre de 2021, del martes 12 al viernes 15, en su lugar

habitual, la feria de la localidad italiana de Pordenone.

Segun unanota publicada en la pdgina web de la feria de Pordenone
el pasado mes de junio, y de la que COCINA INTEGRAL se hizo eco, la
emergencia de Covid-19 a nivel mundial ha delineado una situacion
econémica y social que provoco restricciones e incertidumbres ob-
vias. En este contexto, SICAM decidi¢ posponer el evento hasta octu-
bre de 2021. La decisién se llevé a cabo para mantener el calendario
ferial sin cambios y para brindar el mejor servicio posible al sector.
Parala organizacion, la ausencia total a todos los niveles legislativos
de unas normas claras y vdlidas para el ambito ferial, unido al com-
plejo momento, hacia imposible organizar un evento rentable para
expositores y visitantes este fatidico 2020.

www.exposicam.it
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LA PRINCIPAL FERIA EUROPEA DE ELECTRODOMESTICOS Y PRODUCTOS ELECTRO-
NICOS, LA IFA DE BERLIN, CELEBRO A PRIMEROS DE SEPTIEMBRE UNA EDICION ES-
PECIAL EN FORMATO HiBRIDO, QUE ESTUVO MARCADA POR LAS RESTRICCIONES DE

AFORO FiSICO Y LAS PRESENTACIONES ONLINE.

el 3 al 5 de septiembre pasado se celebr6 en Berlin una edicién
especial de la feria IFA. Especial porque, en lugar de una sema-
na, como suele ser lo habitual, la feria de electrodomésticos y pro-
ductos electronicos durd¢ solo tres dias y las visitas presenciales es-
tuvieron limitadas en numero. A pesar de todo, podemos decir que es
la unicaferiarelacionada con el sector, de la que al menos tengamos

constancia, que se ha atrevido a celebrarse en 2020.

La IFA de Berlin de este afio fue un evento hibrido que acogio con-
ferencias magistrales, presentaciones y lanzamientos de productos,
celebrados fisicamente en la Messe Berlin, bajo estrictas medidas de
seguridad, que fueron amplificados en su audiencia por la nueva pla-

taformavirtual de IFA, IFA Xtended Space.

Ademds, la feria mantuvo su espiritu comercial y de negocio. Asf lo de-
muestran las reuniones celebradas entre fabricantes y distribucion
en salas habilitadas para ello y en un entorno seguro. En un pano-
rama marcado por la légica menor afluencia de marcas expositoras,

destacaron las novedades de BSH, Haier Group, o Miele.

Debido a la pandemia del COVID-19, los organizadores de la edicién
especial de IFA 2020 habian impuesto Iimites estrictos al nimero de
asistentes, muy por debajo de los establecidos por las autoridades de
salud publica de Alemania. VY, sin embargo, durante sus tres dias, la
edicion especial de IFA 2020 hizo posible que 6.100 asistentes se reu-
nieran cara a cara, experimentaran nuevos dispositivos y discutieran
sobre las oportunidades de negocio de la industria.Concretamente,

laIFA 2020 reunio en Berlin a 150 empresas que presentaron sus ideas

Momento de la presentacidn de Miele.

y novedades. A ellas se unieron 1.350 expositores adicionales de 30
paises de formaonline a través de las plataformas IFA Xtended Space

y IFAVirtual Market Place.

Ademds, a pesar de que IFA Xtended Space abri¢ sus puertas virtuales
soloun pardedias antes de que comenzara la muestra, mds de 78.000
personas siguieron la edicion especial de IFA 2020 online y generaron
262.000 visitas. Los asistentes online tuvieron acceso ala conferencia
de prensay al discurso de apertura, alos debatesy alas demostracio-
nes de productos virtuales. Ademds, el IFA Xtended Space de este afio

estard disponible hasta justo antes de IFA 2021.

En palabras del Dr. Christian Goke, director ejecutivo de Messe Berlin, la
edicién especial de IFA 2020 demostré el impresionante poder de la in-
novaciony, también, que el mundo necesita estas reuniones cara acara
entre la industria, el comercio, los consumidores y los medios. La IFA fa-
cilité estas conexiones cruciales, a pesar de las limitaciones impuestas
por la pandemia. La IFA 2021 volverd a Berlin del 3 al 7 de septiembre.

www.ifa-berlin.com
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CALENDARIO

NOVIEMBRE

L mMm X ) VvV s D
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30

23/27 Moscu (Rusia)

MEBEL MOSCU

Feria internacional del mueble. Salén de
componentes, semielaborados y acceso-
rios para la industria del mueble.
www.meb-expo.ru

24/27 Shanghai (China)

BAUMA CHINA

Feria internacional de la construccion.
www.bauma-china.com

25/29 Casablanca (Marruecos)

SALON INTERNATIONAL DU BATIMENT
(SIB)

Salén internacional de la construccion
y los trabajos publicos.

www.sib.ma

DICIEMBRE

02/03 Barcelona (Espaiia)

ARCHITECT AT WORK

Evento para profesionales del mundo de
la arquitecturay la decoracion.
www.architectatwork.es

ENERO
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25-11/06 Miami (Florida, EE.UU.)
DESIGN MIAMI

Foro global del disefio.
www.Miami2020.designmiami.com

01/03 Diisseldorf (Alemania)

VALVE WORLD EXPO

Feria de vdlvulas industriales para el
control de fluidos.
www.valveworldexpo.com

L mMm X ) VvV s D

11 12 13 14 15 16 17
18 19 20 21 22 23 24
25 26 27 28 29 30 31

15/21 Munich (Alemania)

BAU Mlnich

Salén internacional de materiales de
construccion, sistemas de construccion
y restauracion de edificios.
www.bau-muenchen.com

18/24 Colonia (Alemania)

IMM COLOGNE
Feriainternacional del mueble.
www.imm-cologne.com

18/24 Colonia (Alemania)

LIVINGKITCHEN

Feria internacional del mueble de cocina.
www.livingkitchen-cologne.com

20/22 México D.F.

MAGNA EXPOMUEBLERA

Feria de maquinaria para madera, herra-
jes, accesorios, materiales, muebles para
el hogary la oficinay cocinas integrales.
www.MEMIndustrial.mx /
www.MEMInteriores.mx

21/25 Paris (Francia)

PARIS DECO OFF

Encuentro de editores y creadores
de ladecoracion internacional.
www.paris-deco-off.com

22/26 Paris (Francia)

MAISON-OBJECT

Feria internacional de la decoracioén, el
disefio de interiores y las soluciones para
el hogar. www.maison-objet.com

FEBRERO

15 16 17 18 19 20 21

22 23 24 25 26 27 28

03/05 Nantes (Francia)

CARREFOUR INTERNATIONAL DU BOIS
Feria internacional de productos de
maderay derivados.
www.timbershow.com

04/07 Salzburgo (Alemania

BAUEN & WOHNEN SALZBURG)

Feria de la edificacién y la rehabilitacion.
www.bauen-wohnen.co.at/en

04/07 Kiev (Ucrania)

INTERIOR MEBEL KIEV

Exposicion internacional de muebles,
iluminacién e interiorismo.
www.interior-mebelkiev.com

09/11 Las Vegas (Nevada, EE.UU.)
KBIS

Feria de la industria

de la cocinay el bafio.
www.kbis.com

09/11 Londres (Reino Unido)
SURFACE DESIGN SHOW

Feria de materiales para superficies.
www.surfacedesignshow.com

09/13 Estocolmo (Suecia)

STOCKHOLM FURNITURE & LIGHT FAIR
Feria del mueble de Estocolmo.
www.stockholmfurniturelightfair.se

27/07-03 Bruselas (Bélgica)

BATIBOUW

Feriainternacional de la construccion,
renovacion y decoracion
www.batibouw.com
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FERIA VIRTUAL DE HAFELE Del 28 de
septiembre al 30 de octubre de 2020, Hdfe-
le Herrajes Espafia pone a la disposicion
de sus clientes su propia feria virtual. El
objetivo de este evento totalmente digital
es mostrar y presentar los productos de
la firma, asi como ensefiar su aplicacién
prdctica en diferentes ambientes.En ella se
pueden conocer todas las ultimas noveda-

des de Hdfele, asi como las tendencias mds

actuales del mercado.

CEVISAMA, EN MAYO DE 2021 El comité
organizador de Cevisama ha acordado tras-
ladar la préxima edicién de la feria a la se-
mana del 24 al 28 de mayo de 2021 El obje-
tivo del aplazamiento de la feria, que tenia
previsto celebrarse del 8 al 14 de febrero de
2021, es que la cita se lleve a cabo en un en-
torno mds estable, Asi, se garantizard el ne-
gocio de los expositores y se favorecerd la

asistencia de compradores y prescriptores.

GRANDES EMPRESAS CONFIRMAN SU
ASISTENCIA ALIGNA

Las grandes empresas del sector, como Ho-
mag, Biesse, SCM, Weinig y muchas mds ya
han confirmado su asistencia a LIGNA 2021
La feriainternacional de herramientas, ma-
quinas y sistemas para procesar y trabajar

la madera se celebrard del 10 al 14 de mayo

del afio préximo en Hannover (Alemania).
Encuanto a Espafia, de momento 24 empre-
sas expondrdn en la feria lider global para
el procesamiento de madera. Segun los or-
ganizadores, serd un momento clave para
reactivar el negocio del sector en un entor-
no, previsiblemente, mds favorable. Por su-

puesto, la seguridad y la salud de todos los

participantes serd la mdxima prioridad

MDI, DE INALCO, EN
ARCHITEKTURWERKSTATT 2020

Inalco mostré sus nuevas superficies MDi
en Architekturwerkstatt 2020, evento diri-
gido a profesionales alemanes del mundo
de la cocina, que tuvo lugar en la localidad
alemana de Lohne del 19 al 24 de septiem-
bre, en paralelo a la celebracién de la feria
MOW. Asi, Inalco se unié a Leicht, Liebherr,
V-Zug, Gessi y Bora, empresas de reconoci-
das internacionalmente dentro del sector
de la cocina premium, en un centro de ex-
posicién permanente de mds de 2.000 m2,

como parte de la Kichenmeile A30.

BLYOND NATURE

INTERZUM 2021, UNA FERIA DE LA
NUEVA NORMALIDAD Koelnmesse estd
organizando el que califica como primer
eventoderelevancia mundial paralaindus-
tria desde el inicio de la pandemia del co-

ronavirus. La organizacién estd brindando

una plataforma adecuada en la que exhibir
productos innovadores e inspiradores, dis-
cutir temas actuales y reactivar el negocio,
y todo esto de conformidad con las normas
de higiene y seguridad aplicables. Y al pa-
recer, las empresas expositoras también
reconocen la importancia del evento para
la industria y confian en su concepto de
seguridad e higiene. Asi, cuando finalizo el
primer perfodo de descuento por reserva
anticipada a mediados de junio, el nimero
de registros estaba casi a la par con las ci-

fras de la fecha equivalente para Interzum

2019, que batié récords.

FIERA AT HOME: ARKLAM E ITT CERA-
MIC INAUGURAN SU FERIA VIRTUAL
Arklam e ITT Ceramic, dos de las marcas
pertenecientes a Colorker Group, han deci-
dido presentar sus novedades a través de
la campafia Fiera at Home. Esta iniciativa,
creada con motivo del aplazamiento de la
feria Cersaie 2020 al afio préximo, estd espe-
cialmente disefiada para sus clientes. Para
ello, la compafifa combinard diferentes pre-
sentaciones digitales y enviard muestras

fisicas a los interesados.
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FABRICANTES DE MUEBLES
DE COCINA

2AKUCHEN, BY COSAPA GROUP
Ctra. Marbella A-355 Km. 19
29100 Coin (Mdlaga)
Tel.952.112.539

MARCA: 2akiichen
www.2akuchen.com

ANTALIA

Ctra. de Yuncos a Cedillo del Condado
Km. 2,8 - 45210 Yuncos (Toledo)

Tel. 925.021.200

MARCA: Antalia
www.antaliacocinas.com

BAIS EQUIPAMIENTOS DE COCINAS, S.L.
Avda. 16 de julio, n° 50 - 07009 - Pol. Son
Castello - (Palma de Mallorca)

Tel. 971.430.657

MARCA: BAIS

www.bais.es

BOZETO STUDIO COCINAS, S.L.

Avd. Cdmara de la Industria, 19 Pol.Ind. 1
28938 Mdstoles (Madrid)

Tel. 916.473.393

MARCA: Bozeto

www.bozetostudio.es

CB COCINAS ARCHIPIELAGO, S.L.
C/ Ramiro de Maeztu, 2 - 38007 -
Santa Cruz de Tenerife

Tel. 922.776.367

MARCAS: CB COCINAS
www.cbcocinas.com

cimco

Avda.)osé Maria Javierre, 4
41007 Sevilla

Tel. 954025672

MARCAS: CIMCO, COCINET

CINCOCINA, S.L.

Ctra. Ubeda - Mdlaga A KM:37.300
23100 Mancha Real (Jaén)

Tel. 953.350.240

MARCA: Cincocina
www.cincocina.com

COCINAS 3H, S.L.

C/ n°4-Nave 25126 Pol. Ind. La Frontera
45217 Ugena (Toledo)

Tel. 925.533.409

MARCA: Cocinas 3H
www.cocinas3h.com

COCINAS ESSENZA, S.L.
C/)osep Beailzquierdo, 10 B
46015 VALENCIA

Tel. 963.639.383
MARCA: ESSENZA
www.essenzacocinas.com

COCINA HOGAR ORDES, S.L.
(GRUPO RAMON GARCIA)
Lugar O Campo, 2

15.685 - Mesia (A Corufia)
Marca: Ramoén Garcia

Tel. 881.255.653
www.gruporg.eu

COCINAS TEROL, S.L.

Pol. Ind. Pla de Terol C/ Apolo
03520 Polop (Alicante)

Tel. 965.870.327

MARCA: Terol
www.cocinasterol.es

DELAMORA ESPACIO INTEGRAL, S.L.
Pol.Ind. Uranga. C/ Roble s/n

28942 Fuenlabrada (Madrid)

Tel. 916.085.363

MARCAS: GM Cocinas, delamora
www.gmcocinas.es / www.delamora.es

DELTA COCINAS, S.L.

Pol. Martin Grande, n°5

26550 Rincon de Soto (La Rioja)
Tel. 941.160.669

MARCA: Delta Cocinas
www.deltacocinas.com

DISENOVE, S.L.

Centro de Empresas Guardo Nave 8
34880 Guardo (Palencia)

Tel. 979.850.500

MARCA: Disenove
www.disenove.com

LA BUENA
COCINA

HECHA
EN CASA

DUPLOKITS.L.

Avda. de Sanlucar S/N -

Parque Empresarial Oeste

11408 Jerez de la Frontera (Cadiz)
Tel. 956.140.506

MARCA: Dupplo
www.dupplo.es

ESTUDIO DE COCINAS IROKO S.L.U
Lugar A Cerca, 56 (Nave Industrial)
36620 Vilanova de Arousa (Pontevedra)
Tel. 986.543.543

MARCA: Iroko

www.irokococinas.com

FABRICA DE MUEBLES ARBE
Camino de San juan, 1-49628 -
San Pedro de Ceque - ZAMORA
Tel. 980.646.772

MARCA: ARBE
www.fabricademueblesarbe.com

FARO by ALVIC

Poligono Industrial EL Martinén s/n
23200 La Carolina (Jaén)

Tel. 953.685.020

MARCA: Faro by Alvic (cocinas y bafios)
www.farobyalvic.com

GAROE

C/ Ciprés. Parcela12 B
Pol.Ind. Arinaga Fase Il

35118 Aguimes (Gran Canaria)
Tel. 928.759.060

MARCA: Garoé

www.garoe.es

GRUPO AFAR COCINAS, S.L.L

C/ Enrique Herrera, 21

Apdo. de Correos N° 28

14420 Villafranca de Cérdoba (Cérdoba)
Tel. 957.190.936

MARCA: Grupo Afar
www.grupoafarcocinas.com

GRUPO DIEZ, S.A.

Pol. Martin Grande s/n

26550 Rincén de Soto (La Rioja)
Tel. 941.141.897

MARCA: Grupo 10
www.grupodiezrincon.es

S COCINA INTEGRAL
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AMC « MIEMBROS ASOCIADOS
FABRICANTES DE MUEBLES MINO COCINAS, s.L. NECTALI COCINAS, S.L.
DE COCINA C/ Artesanos, 16 ¢/ Timanfaya, 15,17,19

GRUPO MOBILIARIO DE MADRID, S.L.
Ctra. Serranillos a Cuesta la Reina, Km. 24
45217 -Ugena (Toledo)

Tel. 925.544 448 / 49

MARCA: FERGOM
www.grupomobiliariodemadrid.es

HITALO ALCALAS.L.

Autovia A-92 Sevilla-Mdlaga Km 6,5
41500 Alcald de Guadaira (Sevilla)
Tel. 955.511.956

MARCA: HITALO

www.hitalo.es

IBERKITCHENS, S.L.

Pol. Ind. La Campifia C/ Valencia, 3
41400 Ecija (Sevilla)

Tel. 955.902.227

MARCA: Iberkitchens
www.iberkitchens.com

INTERIORISMO KITCHEN GRUP, S.L.
Pol.Ind. Via de la Plata

C/ El Palacio, 24

24794 Riego de la Vega (Ledn)

Tel. 987.632.127

MARCA: Kitchengrup
www.kitchengrup.es

L’EIX

Passatge Strauss, 7-11 (Pol. Ind. Can Jardi)
08191 Rubi (Barcelona)

Tel. 936.998.561

MARCA: Leix

www.leix.es

LINO ALONSO, S.A.

Ctra. de Matapozuelos, 21
47239 Serrada (valladolid)
Tel. 983.559.124

MARCA: Lino Alonso
www.linoalonso.com

LOGOS S. Coop
P.I.Elbarrenas/n

20247 Zaldibia (GIPUZKOA)
Tel. 943.884.050

MARCA: Logos kallmar
www.logoscoop.com

46900 TORRENT (VALENCIA)
Tel. 962.126.128

MARCA: Mino Cocinas
www.minococinas.com

MODUL CUIN, S.A.

Ctra. Cérdoba-Almeria, Km. 158,8
23560 Huelma (Jaén)

Tel. 953.391.025

MARCA: Modul Cuin
www.modulcuin.com

MONTANINO, S.L.

Avda. Azucarera, Nave 34

28500 ARGANDA DEL REY (MADRID)
Tel.918.712.350

MARCA: Montanino
www.montanino.es

MUEBLES AROCA, S.L.U.
Ctra.Ubeda-)aén Km, 40
23100 Mancha Real (Jaén)
Tel. 953.048.134

MARCA: Aroca
www.mueblesaroca.com

MUEBLES de COCINA GUTIERREZ, S.A.
Pol. Ind. Parcela 69

34800 Aguilar de Campoo (Palencia)
Tel. 979.125.745

MARCA: Cocinas Gutz
www.cocinasgutierrez.com

MUEBLES INCOSUR, S.L.L.
Pol. Industrial La Trocha, s/n
29100 Coin (Mdlaga)

Tel. 952.453 354

MARCA: Inko
www.inkococinas.com

MUEBLES OB, S.A.

Camino de Cordoba, Km. 2

14420 Villafranca de Cérdoba (Cérdoba)
Tel. 957.191.200

MARCA: OB Cocinas

www.obcocinas.es

LA BUENA
COCINA

HECHA
EN CASA

28.970 - Humanes de Madrid (Madrid)
MARCA: Nectali

Tel. 916.064.243

www.nectali.com

PEDRO PINO MARTINEZ, S.L.

Camino Viejo de Cérdoba, s/n

14420 Villafranca de Cérdoba (Cérdoba)
Tel. 957.190.011

MARCA: Pino

www.pinoglobal.com

RAFER COCINAS, S.L.
C/Derocinante, 11

28970 Humanes de Madrid (Madrid)
Tel. 916.041.133

MARCA: Rafer
www.rafercocinas.es

REKKER SYSTEM, S.L.

Pol. Ind. Can Barri, nave 43
08415 Bigues i Riells (Barcelona)
Tel. 938.657.790

MARCA: REKKER
www.cocinasrekker.com

STILINEA COCINAS, S.A. (MOBALCO)
C/ Venecia, 16

15940 Pobra do Caramifial (A Corufia)
Tel. 981.843.240

MARCA: Mobalco
www.mobalco.com

TRANSFORMADOS DE LA MADERA
JESUS SOLA, S.L.

Pol. Industrial El Parral, 34

31520 Cascante (NAVARRA)

Tel. 948.850.545

MARCA: Sola Cocinas
www.solacocinas.com

VIJUPA, S.L.

C/ Rio Manzanares, 39

28970 Humanes de Madrid (MADRID)
Tel. 916.048.326

MARCA: Vijupa

www.vijupa.com



MIEMBROS ASOCIADOS « AMC

FABRICANTES DE MUEBLES
DE COCINA

YELARSAN, S.L.

Partida Los Llanos, s/n
03110 Mutxamel (Alicante)
Tel. 965.922.579

MARCA: Yelarsan
www.yelarsan.es

ZONA COCINAS, S.L.

Avda. Madrid, 65 Pol. Ind.Principe Felipe
14900 Lucena (Cérdoba)

Tel. 957.860.303

MARCA: Zona Cocinas
www.zonacocinas.es

FABRICANTES E IMPORTADORES DE
COMPONENTES DE MUEBLES DE COCINA

CUCINE 0GGI, S.L.

Calle 7,n°5 nave 2 Pol. Ind. Codonyers
46220 Picassent (Valencia)

Tel 963.300.344

MARCAS: Forma e Funzione, Niemann,
Schwinn, Cutting Rockenhausen, Ebb, Sige,
Elco, Wesco, Luisina, Peka, Viceversa, Hailo.
www.cucineoggi.com

DOSSIA, S.A.

Crta. de Cabra s/n 14900 Lucena (Cérdoba)
Tel. 957.509.308

MARCA: Dossia

www.dossia.es

DB GROUP, S.L.

C/ Mario Vargas Llosa, 2

28850 Torrejon de Ardoz (Madrid)
Tel. 916.555.385

MARCA: DB GROUP, Kautat
www.dbgroupherrajes.com

EMUCA, S.A.

Pol. Ind. El Oliveral c/H, 4

46394 Riba - Toja del Turia (Valencia)
Tel. 961.667.019

MARCA: Emuca

www.emuca.es

GRUPO ACB COMPONENTS, S.L.

Crta. N-341, km. 79 - 14900 Lucena (Cérdoba)
Tel. 957.511.667

MARCA: ACB

www.grupoacb.com

GTV ESPANA HERRAJES E ILUMINACION, S.L.

Avenida Aragon 30 Planta 8

46021 VALENCIA

Tel. 961.134.441

MARCAS: GTV, GTV Lighting y Hogert
www.gtv.es

HAFELE HERRA)ES ESPANA, S.L.

C/ Electronica 33-35, PL.URTINSA I

28923 Alcorcén (Madrid)

Tel. 916448021

MARCAS: Hdfele, Ninka, Vauth Sagel, Nehl,
Schiico, Hawa, Accuride

www.hafele.es

HETTICH IBERIAS.L.

Pol. Ind. Etxezarreta, 3

20749 Aizarnazabal (Guipuzkoa)
Tel. 943.897.020

MARCA: Hettich
www.hettich.com

NUOR LA LLAVES.L.

Sant Martide I’'Erm, 3

08970 Sant Joan Despi (Barcelona)
Tel. 934.771.318
www.nuorlallave.com

PLASTIMODULS.L.

C/Ledn, 11 POL. IND. LALFAC 111

03440 1bi (ALICANTE)

Tel. 966.550.009

MARCAS: Modulbox, Stylebox, Multibox,
Modulmatic, Moduclassic, Modultop, E-Leva
www.plastimodul.com

SALICE ESPANA, S.L.U.

C/ Copernic, 11

08403 Pol. Coll de la Manya (Granollers)
Tel. 938.468.861

MARCA: Salice

www.saliceespana.es

LA BUENA
COCINA

HECHA
EN CASA

SERVICANTO, S.L.

Pol.Ind. Can Illa

Pompeu Fabra Nave 16-18
08530 La Garriga (Barcelona)
Tel. 938.715.505

MARCA: Servicanto
www.servicanto.com

TRANSFORMAD, S.A.

Ctra. de Valencia KM 10,5

Pol. Industrial Milenium, Nave 1
50420 CADRETE (Zaragoza)

Tel. 938.400.066

MARCAS: TMATT, CRYSTAL, STRATI
www.transformad.com

FABRICANTES
DE MESAS Y SILLAS

BAILEN HOME FUSION, S.L.

Paraje de los Sorianos n® 58 B - Nav
03369 El Mudamiento - Rafal (Alicante)
Tel. 966.752.376

MARCA: Bailén
www.bailenmesasysillas.com

CANCIO FABRICA DE MUEBLES, S.A.
Ctra. del Esquileo, s/n

47369 Villalba de los Alcores (Valladolid)
Tel. 983.721.596

MARCA: Cancio

www.cancio.es

MESINOR,S.C.

Pol.Ind. San Ldzaro C/El Silo, s/n

26250 Santo Domingo de la Calzada (La Rioja)
Tel. 941.340.043

MARCA: Mesinor

www.mesinor.com

= COCINA NTEGRAL
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FABRICANTES E IMPORTADORES
DE ELECTRODOMESTICOS,
FREGADEROS Y ENCIMERAS

ARKLAM

Carretera Alcora Km 7,5

12130 San Joan de Mord (CASTELLON)
Tel . 964.913.171

MARCAS: Arklam

www.arklam.es

COSENTINO, S.A. (SILESTONE/DEKTON)
Ctra. Francisco Martinez, 2

04867 Macael (Almeria)

Tel. 950.444.175

MARCAS: Silestone, Dekton
www.cosentino.com

DAKE

Avda. Mogent, 40

08170 Montorneés del Vallés (Barcelona)

Tel. 902.260.006

MARCAS: Blanco, InSinkErator,

Gutmann, Viking, U-line, Steel, Josper, LaCornue.
www.dake.es

ELECTRODOMESTICOS IBERIAS.L.
Avenida Sur del Aeropuerto de Barajas, 38
12 Planta - 28042 Madrid

Tel. 810.510.010

MARCA: Amica, Fagor
www.fagorelectrodomestico.com

ELECTROLUX ESPANA, S.A.U.
Avda. Europa, 16

28108 Alcobendas (Madrid)

Tel . 902.676.837

MARCAS: AEG, Electrolux, Zanussi
www.electrolux.es

FORMICA, S.A.

Ctra. Valencia-Alicante Km. 252
46470 Albal (vValencia)

Tel. 961.262.800

MARCA: Formica
www.formica.com

FRANKE ESPANA, S. A.U.

Avda. Via Augusta, 85-87

08174 Sant Cugat del Valles (Barcelona)
Tel. 935.653.535

MARCAS: Franke, Mepamsa, KWC, Roblin
www.franke.es

FRECAN, S.L.U.

Ctra. B-142 Polinya a Sentmenat, Km. 8,4
08181 Sentmenat (Barcelona)

Tel. 937.936.622

MARCAS: Foster, Urban, Bautek, Frecan
www.frecan.es

FRIGICOLL, S.A.

C/ Blasco de Garay, 4-6

08960 Sant Just Desvern (Barcelona)
Tel. 934.803.322

MARCAS: Liebherr, De Dietrich, Falmec, Midea

www.frigicoll.com

INALCO (INDUSTRIAS ALCORENSES
CONFEDERADAS, SA)

Partida Saleretes s/n

12110 Alcora (Castelldn)

Tel. 964.368.000

MARCA: iTopKer

www.inalco.es

INOXPAN, S.L. (PANDO)

Pol. Ind. El Cros

Av. El Moli de les Mateves, 11
08310 Argentona (Barcelona)
Tel.937.579.411

MARCAS: Pando, Orpan
www.pando.es

LEVANTINAY ASOCIADOS

DE MINERALES, S.A.

Autovia Madrid-Alicante Km. 382
03660 Novelda (Alicante)

Tel. 96 560 91 84

MARCA: Naturamia, Techlam,
Techlam Top
www.levantina.com

MARMOLES SOL
Ctra. Olula - Macael, Km 1. Olula del Rio
-04860 - ALMERIA

Tel. 950.441.742
MARCA: Mdrmoles Sol
www.marmolessol.com

LA BUENA
COCINA

HECHA
EN CASA

MIELE, S.A.

Avda. Bruselas, 31

28100 Alcobendas (Madrid)
Tel. 916.232.029

MARCA: Miele
www.miele.es

POALGI, S.L.

C/ Xaloc, 11

Parque Industrial Ciutat de Carlet
46230 Carlet (Valencia)

Tel. 962.558.256

MARCA: Poalgi

www.poalgi.es

ROCA SANITARIO, S.A
Avda. Diagonal 513
08029 Barcelona

Tel. 933.661.200
MARCA: Roca
www.roca.es

SMEG ESPANA, S.A.

C/ Central, 28 Pol. Ind. La Ferreria
08110 Montcada i Reixac (Barcelona)
Tel. 935.650.250

MARCA: Smeg

www.smeg.es

TEKA INDUSTRIAL, S.A.

C/ Cajo, 17

39011 Santander

Tel. 942.355.050

MARCAS: Teka, Kiippersbusch
www.teka.es

WHIRLPOOL ELECTRODOMESTICOS S.A.
Avda. dels Vents 9-13 esc. A 2a planta
08917 - Badalona (Barcelona)

MARCAS: Whirlpool, Hot Point, Indesit
www.whirlpool.es
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DISTRIBUIDORES

ANTALIA ALCALA DE HENARES
(ZAO ESTUDIO, S.L.)

Pol.Ind. Santa Rosa

C/ Francisco Alonso, n®1 Nave 15-C
28806 Alcald de Henares (Madrid)
Tel. 913.703.006
www.antaliacocinas.com/
distribuidores/#estudios-antalia

ANTALIA VALLADOLID
C/Acibelas, 11

47004 Valladolid

Tel. 983.396.941
www.antaliacocinas.com/
distribuidores/#estudios-antalia

FACCE COCINAS
Juan Bravo, 68
28006 Madrid
Tel: 9130900 14
www.facce.es

FERROPLAS COMERCIAL, S.L.
Avda. Castillay Ledn, 16-20
09005 (Burgos)

Tel. 947.240.224
www.ferroplas.com

NASA KITCHEN
Ctra. Cérdoba-Mdlaga, N331, Km. 73,600
14900 Lucena (Cérdoba)

Tel.: 957 19 2563
MARCAS: NASA
www.nasakitchen.com

EMPRESAS
COLABORADORAS

2020

C/ Copenhague, n® 164 - Local 10
08206 Sabadell (Barcelona)

Tel. 902 202002

MARCA: 2020 Software
www.2020software.es

A3COM MARKETING & COMUNICACION, S.L.

Poligono Ave Maria, Parcela2.7a29
23740 Anddjar (Jaén)

Tel. 953.514.162

www.a3com.es

ARDIS ProSolid3d

Av. Bracelona’92, N° 3, Oficina B.
46900 Torrent (Valencia)

Tel. 961.588.219

MARCAS: ARDIS- TopSolid - 3cad -
CNC-Creator - ERP Odoo_Darley
www.prosolid3d.com

BENIDORM SOFTWARE, S.L.

Calle Roldan 3-3-24

03501, Benidorm (Alicante)

Tel. 965.861.673

MARCAS: VIRTUALKITCHEN - VIRTUALGES -
WURTHDESIGN - DISEN02000
www.benidormsoft.com

FERIA VALENCIA

Avda. de las ferias s/n
46035 Valencia

Tel. 963.861.132
www.feriavalencia.com

ICA Iberia S.A.U.

Poligono el Collet 401 Nave n.2
12580 Benicarlé (Castelldn)
Tel. 964.491.574

MARCA: ICA

www.icaspa.com

INDUSTRIAS QUIMICAS IVM, S.A.
C/El Perello, 19 P.L. Masia del Juez
46900 Torrent (Valencia)

Tel. 961.588.550

MARCA: llva, Milesi
www.ilvabarnices.es / www.milesi.es

LA BUENA

EN CASA

INSPI

C/Conventn®19 Entrlo®°B

12500 Vinaros (Castellon)

Tel 964.828.042

MARCAS: StoreManager.Online,
ProdManager, VIZ360, Innersense
www.inspi3d.com/es

JURACOR

Avda. La Rioja, 15

14900 Lucena (Cérdoba)

Tel. 957.509.500

MARCAS: V-Lack, Durante & Vivan, Milesi,
Iris, Lijalux, Spraylac, Pizzi, Colaflex, Konig,
Festool, Kremliny Klingspor.
WWww.juracor.com

KEY SOLUTIONS SIG, S.L.
Calle Dalia 289

28108 Alcobendas (Madrid)
Tel. 918.279.945
www.keysolutions.es

KITCHENDRAW ESPANA, S.L.
C/Travesia La Paz, 4

30160 Monteagudo (Murcia)
Tel. 968.851.355

MARCAS: KitchenDraw, Insitu
www.kitchendraw.es

QUALITYLEGAL, S.L.

C/ Rector Lucena, n° 20 1°E
37002 Salamanca
Tel.923.136.514
clientes@qualitylegal.es

AMC

Asociacion de Mobiliario de Cocina
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