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EDITORIAL

@ COCINA INTEGRAL

BORRON y cuenta nueva

saber qué tendremos en nuestro ADN los espafioles como pue-
Ablo, que no hay manera de ir todos a una. Lo hemos visto en la
reciente crisis del coronavirus: sinitan siquiera algo tan grave como
los 30.000 muertos provocados por la pandemia ha servido para unir-
nos es que tenemos un serio problema. En ningun otro pais del mun-
do se han producido las desavenencias politicas y la falta de unidad
entre Gobiernoy oposicion como en el nuestro.Y esuna pena, porque
si algo necesita un proyecto de pais para iniciar la senda de la recu-
peracion cuanto antes, es precisamente unidad. No es nada nuevo, y
tenemos muchos ejemplos en paises de nuestro entorno. Es mds, si mi-
ramos la historia de Espafia, los momentos de mayor consenso (véase

la Transicion) han dado lugar a las etapas de mayor prosperidad.

Quizds lo que pasa en la politica es un reflejo de lo que sucede a me-

nor escala en otros dmbitos como el empresarial o el familiar: todos
conocemos familias, padres e hijos, que no se hablan, empresas que
nunca colaboran, personas desconfiadas por norma. Asi es imposible

construir nada.

Urge una nueva politica, como urge una nueva manera de entender-
nos, porque no nos queda otra, y porque este camino, lleno de orgullo
y de reproches no conduce anadabueno. Decia un hombre sabio que
la caridad, mds que en dar, estd en comprender o en tratar de hacerlo.
Eseesel primerpaso.Yelsegundo es estar dispuesto a ceder en parte
de nuestros postulados, por el bien comun (de la familia, del sector,
del pais,..) porque la verdad absoluta nadie la tiene y por que si no,
resulta imposible avanzar. ¢Se imaginan un coche en el que cada una

de sus ruedas fuera auténomay quisieran tomar caminos distintos?
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LOGOS ofrece la solucion integra
de arquitectos e Interioristas

LOGOS TIENE SU SEDE EN LA LOCALIDAD DE ZALDIBIA (GIPUZKOA), DONDE
DISPONE DE UNAS INSTALACIONES DE CASI 6.000 METROS CUADRADOS EN
LAS QUE TRABAJAN 65 PERSONAS.

EI fabricante de mobiliario Logos comenzé su andadura el afio

1952, centrada en la produccién de armarios y alacenas de coci-
na. Treinta afios mds tarde, se convirtié en cooperativa. El afio 2002,
laempresainicio sus exportaciones a Franciay Portugal,y en 2011, al
continente americano. En 2013, Logos se integrd en Ner Group, aso-
ciacion de empresas con mds de 1.500 profesionales. Un afio después,
la firma ampli¢ sus lineas de negocio con la integracion de kallmar,
especialista en armarios a medida de disefio. Desde entonces, no ha
dejado de ampliar su negocio con la incorporacién de nuevas fami-
lias de producto, como mueble de bafio. Esta apertura del catdlogo
también se traduce en la entrada en nuevos paises como Bélgica,
Reino Unido, Costa Rica, México, Ecuador, Colombia, Panamdy EE.UU.
La ultimaincorporacion de producto hasido el catdlogo de armarios,
queincluye también toda la oferta de vestidores, islas, cerramientos,

dormitorios, puertas, panelados y estanterias.

Actualmente, con una facturacion anual de siete millones de euros,
Logos vende sus productos a nivel nacional en Galicia, Asturias,
Cantabria, Pais Vasco, Navarra, Aragon, Catalufia, Comunidad Va-
lenciana, Baleares, Murcia, Castilla-La Mancha, Andalucia, Canarias,
Madrid, La Rioja y Castillay Leén. Ademds, la firma exporta a EEUU,
México, Panamd, Costa Rica, Colombia, Ecuador, Portugal, Francia,

Bélgica, Reino Unido y Emiratos Arabes.

Nos explican mds detalles sus responsables.

= Describa su principal producto para el sector cocina. Indique las
ventajas que aporta y explique sus principales diferencias con res-
pecto a los productos similares de la competencia. ¢Cémo podria-
mos definir su producto/soluciones en cuanto a posicionamiento de
mercado, concepto, materiales y disefio?

Hoy en diq, las cocinas mds valoradas son las que tienen espacios
abiertos y didfanos. Los muebles de cocina han recibido el reconoci-
miento que se merecen. En la época que estamos viviendo, la cocina
se integra a la vida en familia, y en Logoskallmar, tenemos todo el
producto y la variedad necesaria para que la cocina se integre en
el proyecto general de la vivienda. Cada persona es tnica, lo mismo
que sus necesidades. Por eso los disefios de sus muebles de cocina se

adaptan a cualquier estilo, espacio y manera de vivir,

Glass, Xp, Aqua, Art, Suit, Next+, Déco, Ura, Senza y la tltima incorpo-
racion del catdlogo, la cocina Markoa, forman una coleccién marca-
da porel gusto enlos detalles y la obsesién por los acabados. De esta
forma, conseguimos un 6ptimo resultado en cada proyecto. Podemos
ofrecer lo que muy pocas marcas son capaces de fabricar: un produc-

to hecho a medida con un éxito asegurado.
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Ademds de por la calidad del acabado, nuestra preocupacién y ocu-
pacion consiste en estar al dia en la innovacion de producto y de ac-
cesorios, herrajes e iluminacion, por lo que contamos con un equipo

de IP que se informa de las novedades que se presentan cada afio.

¢Cuales han sido sus dltimos lanzamientos y qué respuesta estan
recibiendo por parte del mercado?
El ultimo afio hemos sacado al mercado un nuevo catdlogo con no-
vedades en cuanto a accesorios, acabados y soluciones en la cocina.
Esto ha hecho que nuestros clientes también se hayan dado cuenta
de que la innovacion y la personalizacién de las cocinas es funda-
mental paraseguir lalinea marcada por el proyecto general, pero con

el toque de customizacién que hacen que cada proyecto sea Unico.

Hablemos de servicio. Enumere los servicios afiadidos o relaciona-
dos con sus productos. Indique plazos de entregay garantia.
El servicio del producto en Logoskallmar siempre ha sido una de
nuestras prioridades. En este sentido, contamos con un calendario
de lanzamientos que se actualiza anualmente, segtn el modelo de
cocinay de entrega a nuestros clientes. Asi, la cocina que entra en un
lanzamiento dispone de un plazo de entrega de 48 horas, una fecha
de entrega, que le llega a nuestro cliente. Ofrecemos una garantia de
2.000 dias desde la recepcion de la cocina. Con la misma, incluimos

especificaciones y consejos de limpieza.

¢En qué canales tiene mds presencia? ¢dispone de tiendas propias?
Todo nuestro producto se ofrece por medio de distribuidores, ya sean
tiendas de cocing, estudios de disefio, de arquitectura.. Trabajamos,
por tanto, a través de nuestros clientes. Ellos trabajan a menudo
para grandes construcciones, proyectos de viviendas unifamiliares,
chalets o, directamente con el usuario. Nosotros no tenemos tiendas

propias. No es nuestra politica de empresa.

¢éCudl es la politica de expansién de la marca?
En nuestro caso, nuestra politica de expansion no es abarcar muchos
paises. Lo que tenemos claro es que, en estos momentos, estamos don-
de queriamos estar hace unos afios. La idea es afianzarnos en estos
paises y dar un servicio pleno y adecuado a nuestros distribuidores.
Nuestro producto no es de batalla. Cuidamos mucho la calidad y sa-
bemos lo que somos capaces de hacer. En cuanto a la expansién na-
cional, salvo en alguna provincia, estamos en casi todas. Buscamos
estar representados en cada unade ellas, sin muchos puntos de venta.
Miramos que el distribuidor no tenga competencia de nuestra marca

cercade su localizacién.

¢Como siguen (o crean) sus productos las tendencias en el disefio

de mueble de cocina?

Tenemos un equipo de IP que cada mes se retne para tratar los te-
mas de actualidad en cuanto a innovacién de producto y mejora del
ya existente. En este equipo hay quien que se dedica a buscar nuevo
producto e investigar sobre las tendencias, y quien se encarga de me-

jorar el que estamos fabricando, tanto en disefio como materiales.

¢Como cerraron el afio 2019 y qué previsiones tienen para 2020?
El ejercicio 2019 lo cerramos con una mejora de la facturacion con
respecto a 2018. También mejoramos la capacidad de trabajo y logra-
mos avances en gran parte de nuestras mdaquinas de produccion, por
loqueelafio fue muy gratificante. 2020 tuvo un comienzo muy bueno,
pero el parén del Covid19 nos estd creando una incertidumbre, como
atodo el mundo. Esperamos salir adelante trabajando y adaptdndo-

nos alanuevasituacion.

¢éPor qué son socios de AMCy qué esperan de la asociacion?
La decisién de asociarnos vino porque hemos visto que la actual di-
rectiva y gerencia de AMC estdn trabajando duro y preocupdndose
por el proyecto. Valoramos que todo este esfuerzo se haga para po-

der ayudarnos entre todos .

éQué creen que pueden aportar ustedes a AMC?
Posiblemente, experiencia en el producto, imagen de marcay todo lo

que necesiten de nosotros.

¢Como valoran la pasada edicién de Espacio Cocina-SICly qué opi-
nan de la préxima?
Creemos que estuvo mejor que en anteriores ediciones. Sin embargo,
como fabricantes, vemos que el esfuerzo que hemos de realizar para
presentar todo nuestro abanico de producto resulta demasiado com-
plicado, para la respuesta de publico que estd teniendo. De cara a la
proxima, ir con Hdbitat nos parece un acierto. Porque muchos fabri-
cantes seguimos esa linea de mirar hacia distribuidores que ofrecen

unareformaintegral del hogar. www.logoscoop.com
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LEIX: “Podemos f

que el cliente imagine y desee”

’Eix es un joven fabricante barcelonés de cocinas. Nacido en 2013,
|_Ia empresacuentaconunasinstalaciones de 2.500 metros cuadra-
dos enlalocalidad de Rubf, préxima a la capital catalana. Con nueve
trabajadores, la empresa factura 1,3 millones de euros. Ademds de
en Catalufia, L'Eix vende sus muebles de cocina en el Pais Vasco, la
Comunidad de Madrid, y Francia. Conocemos un poco mds a esta em-

presa del sector.

¢Como podriamos definir su producto en cuanto a posicionamien-
to de mercado, concepto, materiales y disefio?
Con nuestro lema “sTe imaginas?”, lanzado al inicio de nuestra nueva
andadura, en Leix queremos que cada persona sepa que podemos di-

sefiary fabricarlacocinaqueimagine y desee. Este fue nuestro punto

abricar la cocina

EN APENAS 7 ANOS, EL FABRICANTE BARCELONES DE MUEBLES DE C0-
CINA L'EIX HA CONSEGUIDO FACTURAR 1,3 MILLONES DE EUROS. EN EL
ANIMO DE ESTA PYME DEL SECTOR ESTA CONTRIBUIR A HACER REALI-
DAD LAS COCINAS DE LOS SUENOS DE LA GENTE.

de partida, por el cual seguimos trabajando para satisfacer las nece-
sidades de un publico cada vez mds exigente, interactivo, informado

eimplicado con el producto y servicio que contrata.

éCudes han sido sus dltimos lanzamientos y qué respuesta estan
recibiendo por parte del mercado?
Acabamos de lanzar dos nuevos modelos, siempre buscando una res-
puesta a las exigencias del mercado y de nuestros clientes. Se trata
de los modelos Quadro y Pedra. El primero consiste en un disefio en
madera enmarcada, que aporta calidez a la cocina. Por su parte, el
segundo buscaintegrar las encimeras de porceldnico con el resto del

disefioy poder combinarlas con frentesy puertas del mismo material

y acabado.
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¢Como siguen (o crean) sus productos/servicios las tendencias en
el disefio de mueble de cocina?
En P’Eix, siempre estamos receptivos a las necesidades y tendencias
del mercado y nos adaptamos a estos cambios para poder ofertar
unacocina Unica para cada persona. Nuestra dimensién nos permite
unalto grado de interaccion con el usuario final, lo que se traduce en

undisefio totalmente adaptado y personalizado de la cocina.

éCudl es la politica de expansion de la marca a corto y medio plazo?
Al tratarse de una empresa familiar, nuestro futuro lo marcamos paso
a paso junto con nuestros partners, lo que significa que estamos abier-
tos a nuevos proyectos y oportunidades, pero siempre de manera que
podamos seguir manteniendo un nivel de calidad y servicio superior
al de los estdndares del mercado. A medio plazo, nuestra voluntad es
llegar a aquellas zonas o regiones donde no tenemos presencia, me-

diante socios locales que compartan una filosofiaigual a la nuestra.

é¢Como cerraron el ejercicio 2019 y qué previsiones tienen de cara
a 2020?
El pasado afio 2019, nuestro crecimiento fue casi de un 8% respecto
al afio anterior, un incremento un poco inferior al del afio anterior.
Este afio 2020, debido al problema del Covid-19, no presagiamos una
buena tendencia. Esta incertidumbre, general en todos los sectores,
hace que no podamos prever el comportamiento de nuestras ventas
de aqui a final de afio. De lo que si estamos seguros es de que serd

dificil superar la facturacion de 2019.

¢Por qué han decidido asociarse a AMC y qué esperan de la aso-
ciacion?
Llevamos poco tiempo perteneciendo a la AMC, pero compartimos
unos valores bdsicos para promover y potenciar el mueble de coci-
na nacional. La posibilidad de participar y aprovechar sinergias con
otros fabricantes y socios ha sido fundamental a la hora de decidir el
ingreso en esta asociacion.

www.leix.es
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Desarrollo tecnolégico de las bisagras
de la primera generacion, Silentia+
esta provista del innovador selector
que retarda la accion amortiguadora y
aporta la fuerza decelerante ideal para
cualquier tipo de puerta.
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Los dos amortiguadores de aceite
de silicona garantizan una
excepcional constancia en la
aplicacion de la fuerza decelerante
asegurando, de esta manera, un
cierre perfecto en cualquier
condiciéon, ambiente y aplicacion.
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NATURAMIA BY LEVANTINA: piedra natural

seleccionada para cocinas
y con personalidad

Modelo Nero Etna.

undada en 1959, la firma espafiola Levantina, con sede central
Fen Novelda, Alicante, y cerca de un millar de profesionales, es
actualmente uno de los referentes internacionales del sector de la
piedra natural. Levantina tiene presencia en mas de 100 paises, en-
tre los que destacan EE.UU. y Reino Unido, donde cuenta con cinco
y dos almacenes-showroom, respectivamente. Asimismo, suma seis
centros productivos equipados con la mds avanzada tecnologia y
estratégicamente ubicados cerca de las canteras. Destacan su fd-
brica brasilefia de Vitoria, especializada en granito y cuarcitas bra-
silefios; la de Vigo (Pontevedra), especialista en granitos y cuarcitas;
y las cuatro de mdrmol de Alicante. Estas ultimas estdn préximas a
la mayor cantera a cielo abierto de marmol Crema Marfil, y a unos
40 kilémetros de sus instalaciones centrales. Igualmente, Levantina
cuenta con 18 almacenes en los que se puede ver el producto elabo-

rado, en formato tabla.

En su portfolio de producto figuran mdrmoles, granitos, calizas y
areniscas, con nombres como Crema Marfil Coto, Marrén Emperador,

Rojo Alicante, Caliza Capri, o Lennon. Ademds, cuenta con la marca

Jnicas

CON SUPRODUCTO NATURAMIA PARA ENCIMERAS DE COCINA, LEVANTINA OFRECE
LA ORIGINALIDAD Y LA EXCLUSIVIDAD DE LA PIEDRA NATURAL: VETAS, COLORES
Y TEXTURAS UNICOS Y FORJADOS A LO LARGO DEL TIEMPO POR LA ACCION DE LA

NATURALEZA.

Techlam, de porceldnico de gran formato y fino espesor; y Naturamia,
piedras naturales unicas y exclusivas, para encimeras de cocina y
bafio. Nos cuenta mds detalles Cristina Bernad, Directora del Canal

Cocinaen Iberia.

= Describa su principal producto para el sector cocina. Indique las
ventajas que aporta y explique sus principales diferencias con res-
pecto a los productos similares de la competencia.

Naturamia es una coleccién de piedras para encimeras de cocina
que nos proporciona la naturaleza, Unicas, irrepetibles, y que mar-
can la diferencia. No hay dos encimeras iguales. Contamos con un
equipo de personas que recorren el mundo en busca de las piedras
mds espectaculares, las que nadie encuentra o pocos tienen acceso.
Mdrmoles, cuarcitasy granitos son los mds indicados para encimeras

de cocina, por su resistencia, poca porosidad y mayor funcionalidad.

Durante millones de afios, la naturaleza ha fraguado la piedra, y la
ha dotado de dureza y resistencia que se unen a la esplendorosa
belleza de su disefio irrepetible. Exclusivo, porque es finito y limita-
do, y contempordneo. Una grandisima paleta de colores que ofrece
la naturaleza, y que Naturamia selecciona. Lo original y auténtico,
siempre es imitado. No en vano, el resto de los materiales de encime-
ras disponibles en el mercado ahora y siempre, han imitado la veta,
el color, los fantdsticos dibujos trazados por la naturaleza en piedra

natural, e incluso las texturas rugosas.

El proceso productivo, con maquinaria altamente cualificada, permi-
te la aplicacion de tratamientos tecnologicos para resistir las man-
chas y las bacterias. La razén cientifica del tratamiento bacterioes-

tdtico se encuentra en las resinas de estas encimeras resistentes a
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MEC DRIVER

Mec Driver es un alimentador modular, multi-certificado y multivoltaje: combinando el enchufe del pais de destino,

el transformador funcionara tanto a 110V como a 240V. Multivoltaje en salida, puede manejar ldmparas de 12V o 24V
simplemente eligiendo los mdédulos méas adecuados. Disponible en 6 niveles de potencia, Mec Driver puede encender, apagar,
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las bacterias. Mediante nanoparticulas de iones de plata combaten

la proliferacion de bacterias.

Ademds, la cristalizacion de estas resinas crea una barrera en estas
encimeras de cocinas, ya que elimina de la superficie natural cual-
quier poro o microfisura que pudiera facilitar el desarrollo de mi-

croorganismos.

= ¢Cudles han sido sus ultimos lanzamientos y qué respuesta estdn
recibiendo por parte del mercado?

Este afio hemos incluido tres novedades en la linea cromdtica mas de-
mandada, blancos y negros. En blancos, la cuarcita Exclusive White y la

cuarcita Metallo.En negro, el granito Nero Etna.

= Hablemos de servicio. Enumere los servicios afiadidos o relaciona-
dos con sus productos, ofrecidos por su empresa.

Naturamia nacié con vocacion de ofrecer un producto para cocina con
valor afiadido. Ello implica un servicio de atencion al cliente, preventa
y post venta, formado por un equipo humano experto en el mundo de
la decoracién, y en concreto en la cocina. También, formacion y aseso-
ramiento al punto de venta, una cercania diaria que aporta confianza
y cuyo servicio post venta al consumidor ofrece apoyo sobre dudas e

informacion del producto, composicion y mantenimiento.

En Naturamia ofrecemos una experiencia de compra que supone la
eleccion de la piedra a través de los 11 Stone Centers distribuidos

por toda Espafia. En ellos, showrooms y la extensa zona de tablas,

Exclusive White. ) o } )
" permiten la seleccién directa de materiales, faci-

litando la decisién de compra. Tenemos la posi-
bilidad de visitar nuestro inventario de producto
on line para profesionales, con el stock real de las
-~ tablasde piedranaturalenlosalmacenes. Toda la
& gamade productos Naturamia para encimeras de

cocina tiene garantia certificada de 10 afios.

= ¢En qué canales tiene mds presenciay en cudn-
tos puntos de venta?

Estamos presentes con Naturamia en mds de 6.000
tiendas de cocina de Espafia, grandes superficies

de retail y bricolaje, asi como en muchos estudios

de disefio deinteriorismo. Asimismo, contamos con
una division de proyectos para el asesoramiento

de arquitectos, constructoras y promotoras.

m ¢Cudl es la politica de expansion de la marca?

Eléxitode Naturamia no es sélo nacional, también se comercializaen
Reino Unido, siendo un mercado que crece a buen ritmo. Y en EE.UU,
un mercado clave para la empresa, donde se vende actualmente
gran parte de la gama de producto. Por eso estamos trabajando para

adaptarla alos gustos y exigencias del mercado norteamericano.

m ¢(Por qué han decidido asociarse a AMCy qué esperan de la asocia-
cion? ;Qué creen que pueden aportar Ustedes a AMC?

El cambio de la encimera estd absolutamente ligado a la reforma de
la cocing, y formar parte de la AMC tiene todo el sentido para noso-
tros, ya que nos ofrece visibilidad entre las empresas del sector. Los
fabricantes de muebles de cocina estdn a la vanguardia de las ten-
dencias mds actuales,y son una gufa para nuestra constante busque-

da de producto, combinable y adaptado a sus creaciones.

La AMC es un facilitador que genera sinergias, que desembocan en
proyectos, informacién sobre tendencias, novedades, mercados y hd-
bitos de consumo, etc, y en general, todo aquello que nos mantiene
alerta para poder anticipary dirigir nuestros esfuerzos hacia decisio-

nes acordes con la situacion actual de mercado.

En cuanto a nuestro papel, creemos que podemos aportar experien-
ciaen unsector en el que somos lideres en cuanto a producto, servi-
cio, I+D, y atencién al cliente.

www.levantina.com
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3ajan [as EXPORTACIONES espanolas de
es en el primer cuatrimestre

NOL, PRESENTADO POR ANIEME, RELATIVO AL PERIODO DE ENERO A ABRIL DE 2020, MUES-
TRA UN FUERTE RETROCESO TANTO DE LAS EXPORTACIONES COMO DE LAS IMPORTACIONES

del an
e a r O EL INFORME DE RESULTADOS DEL COMERCIO EXTERIOR DEL SECTOR DEL MUEBLE ESPA-

ESPANOLAS DE MOBILIARIO, CONSECUENCIA DE LA CRISIS DEL COVID-19.

n el primer cuatrimestre del afio, las exportaciones espafiolas de
E mobiliario descendieron un 21,4% con respecto al mismo periodo
del afio anterior, sobre todo atendiendo a los meses de marzo y abril,
en los que estuvo vigente el estado de alarma a consecuencia de la
pandemia del Covid-19. Por su parte, las importaciones disminuyeron
un 17,3%. La prdctica totalidad de las comunidades auténomas mos-
traron drdsticos descensos en sus ventas al exterior en este cuatri-
mestre, si bien las mds exportadoras, como son la Comunidad Valen-
ciana, Catalufia, Murcia o Andalucia, fueron las que experimentaron

mayores caidas

EXPORTACION

Segun ANIEME (Asociacién Nacional de Fabricantes y Exportadores
de Mueble de Espafia), las ventas al exterior de mueble espafiol al-
canzaron la cifra de 579 millones de euros en el primer cuatrimestre
de 2020. Esto supone un descenso del 21,4% con respecto al volumen

registrado en el mismo periodo del ejercicio anterior.

Entre los principales destinos de las exportaciones espafiolas de
muebles, los 10 primeros sufrieron importantes bajadas en sus impor-
taciones, debido al cierre de las fronteras y al periodo de hibernacion

econémica derivado de la pandemia del Covid-19 en marzo y abril.

Francia, en este sentido, mantiene su liderazgo y concentra el 30,1%
del total exportado, pero muestra una reduccion del 18,6%. Con Por-
tugal y Alemania, engloban un 50,4% del total exportado. Estados
Unidos conserva su puesto nimero cuatro en el ranking con un des-
censo del 7%, el menor entre los 10 destinos principales de la exporta-
cion espafiola de muebles. De ello se deduce su capacidad de compra

a pesar de las circunstancias.

IMPORTACION

Durante el periodo analizado, Espafia importé muebles por valor de
878 millones de euros. Esta cifra significa un descenso del 17,3% con
respecto al mismo intervalo del afio pasado. Con estos datos, el saldo
de la balanza comercial arroja un déficit de 299 millones de euros,

conloque latasa de cobertura se sitiaen el 65,9%.

La importacion procedente de China sufrié una ligera variacion del
0,4%, lo que refleja que este pais continta siendo la principal fuente
de mobiliario de Espafia, con una cuota de 27,6% sobre el total im-

portado.

Por detrds se sitlian varios paises europeos: Portugal, Alemania, Ma-

rruecos, Italia y Francia. Todos ellos experimentaron fuertes descen-

sos en este periodo.
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Todas las comunidades vieron bajar sus exportaciones en el primer
cuatrimestre del afio, a consecuencia de la crisis sanitaria. Catalufia
continta en el primer puesto, pero perdi¢ un 20,2% de sus ventas al

exterior.Sinembargo, su cuota a nivel nacional se mantiene en el 28%

sobre el total exportado frente al 24,4% de la Comunidad Valenciana,

cuyas exportaciones disminuyeron un 23,1%. Ambas comunidades

totalizan el 52,4% sobre el conjunto de la exportacién nacional de

muebles.

Exportaciones esparolas de muebles. Principales destinos. (En miles de euros).

www.anieme.com

Enero - Abril 2019 Enero - Abril 2020 % s/ TOTAL Variacion
Francia 213.977,2 174.167,0 30,1% -18,6%
Portugal 97.128, 73.658,1 12,7% -24,2%
Alemania 53.184,1 44.059,4 7,6 % -17,2%
Estados Unidos 36.402,6 33.852,6 i5,8 % -7,0%
Reino Unido 351433 28.545,2 4,9 % -18,8%
Marruecos 30.288,1 24.736,6 4,3 % -18,3%
Italia 35.995,2 23.038,0 4,0 % -36,0%
Paises Bajos 19.504,8 14.630,3 2,5 % -25,0%
Bélgica 12.334,6 11.045,5 1,9 % -10,5%
México 11.630,4 9.393,4 1,6 % -19,2%
TOTAL 736.272,9 578.982,1 100% -21,4%
FUENTE: ESTACOM

Importaciones espariolas de muebles. Principales paises de origen. (En miles de euros).

Enero - Abril 2019 Enero - Abril 2020 % s/ TOTAL Variacion
China 2412993 242.246,6 27,6% 0,4%
Portugal 1222931 101.929,9 11,6% -16,7%
Alemania 127.263,4 81.506,3 9,3% -36,0%
Marruecos 75.133,6 64.502,5 7,3% -14,1%
Italia 83.207,9 62.684,0 7,1% -24,7%
Francia 61.940,6 493444 5,6% -20,3%
Polonia 76.319,8 45.695,5 5,2% -40,1%
Vietnam 20.646,0 26.836,9 3,1% 30,0%
Republica Checa 16.990,4 26.732,4 3,0% 57,3%
Hungria 22376,7 18.495,2 2,1% -17,3%
TOTAL 1.062.590,1 878.704,9 100% -17,3%
FUENTE: ESTACOM



©2020 Arredo3 S.r.

[ )
(1]
Forma tu estilo Arredo3

Nunca habra sido tan simple o



https://www.arredo3.es/
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SMART KITCHENS: si las cocinas
hablaran...

R3 COCINA INTEGRAL

LA TECNOLOGIA LO INVADE TODO, DE TAL MANERA QUE CADA VEZ LA USAMOS MAS
EN NUESTRAS TAREAS ORDINARIAS, TAMBIEN A LA HORA DE COCINAR. PARA HA-
BLAR DE LA COCINA QUE VIENE Y DE COMO LA TECNOLOGiA ESTA AFECTANDO A ESTA
ESTANCIA DEL HOGAR HABLAMOS CON DESTACADOS FABRICANTES DE MUEBLE Y

ELECTRODOMESTICOS.

Si a cualquiera de nuestros abuelos le explicaran que puede irse

a ver la tele mientras se frien las patatas o que el horno avisa-
rd cuando la comida esté lista, no se lo creeriq, le pareceria cosa de
brujeria. Para los que tenemos unos cuantos afios menos, esto ya no
nos sorprende y para los que nos siguen, los llamados nativos digita-
les, este tipo de soluciones se les quedardn pasadas de moda en no
mucho tiempo. El avance de la tecnologia es imparable y ha llegado

(también ala cocina) para quedarse y hacernos la vida mds facil.

Siatendemos al conceptode cocinainteligente, en un sentido amplio
puede abarcar muchas consideraciones y no todas vinculadas con
la tecnologia. Veamos: una cocina inteligente podria ser aquella en

la que todo estd en su sitio, que no obliga a los usuarios a realizar

Miele.

esfuerzos innecesarios, que estd realizada
con materiales duraderos que facilitan su
limpieza y mantenimiento, y que, ademds,
son sostenibles y respetuosos con el medio
ambiente y con la salud de las personas. En
un peldafio superior, el concepto de cocina
inteligente podria abarcar cuestiones inte-
resantes relacionadas con la sensorizacién:
como que las luces se encendieran al detec-
tar la presencia del usuario, que los grifos se
abrieran al situar las manos u otro objeto
debajo, o que puertas de armarios y cajones
se abrierany cerraran igualmente sin necesidad de tocarlos. Aqui po-
driamos afiadir los sistemas de control por voz para sustituir esfuer-
zos fisicos. Seria el caso de encender, controlar o apagar dispositivos,

abrir o cerrar puertas...

Sin embargo, lo que mds se entiende actualmente por smart kit-
chen es todo lo que toca de Ileno a los electrodomésticos conecta-
dos. Aparatos vinculados a la red WiFi de la vivienda con los que es
posible interactuar siguiendo el modo de vida digital: a través de
los dispositivos moviles y en cualquier momento y lugar, o por voz.
Ademds de una mayor comodidad, y eficiencia, esto abre un nuevo
mundo de posibilidades para la experiencia de los usuarios en la

preparacién de alimentos.



Antalia.

Por todo ello, hemos querido conocer la opinién del sector acerca de

este concepto de cocinainteligente o smart kitchen. Para ello hemos
preguntado tanto a fabricantes de mueble de cocina, como de elec-
trodomésticos. Aqui repasamos lo gue nos han contado. En muchos

casos, se trata de interesantes reflexiones.

ANTALIA

La firmaAntaliaserevelacomouna firme defensorade la cocinainte-
ligente. Este fabricante de mueble de cocina entiende la cocina inte-
ligente como aquella que nos haga la vida mds fdcil. En este sentido
consideran que las nuevas tecnologias son cada vez mds proactivas
y nos generan las herramientas necesarias para garantizar nuestro
bienestar y también nuestro tiempo. Por eso, para Antalia, la cocina
inteligente deberia ser aquella que mezcle el confort, la funcionali-
dad y la practicidad, pero acompafiados de nuevos dispositivos tec-
nolégicos con diferentes apps interactivas que nos ayuden a buscar
recetas, ver videos, poner musica, poder hacer la compra mientras
cocinamos, obtener informacion alimenticia, realizar meetings, vi-
deollamadas, etc. Asi, desde Antalia, estdn convencidos de que los
sistemas Wi-Fi, bluetooth y aplicaciones como Alexa serdn

necesarias en nuestras cocinas en breve.

Como nos asegura el fabricante de cocinas toledano, cualquiera de
sus colecciones se puede complementar con funcionalidades inteli-
gentes, como modulos de cajones integrados, cestas de basuras con
sensores, neveras/hornos/microondas inteligentes, .. y destaca su
modelo Broadway que por su estética mds moderna encajaria per-

fectamente con este tipo de soluciones.

Desde Antalia calculan que este tipo de elementos de la “smart kit-
chen” tienen un coste entre un 20 y un 50% mayor y creen que con el

tiempo, estas prestaciones terminardn generalizindose de forma que

Rekker.

TENDENCIAS

g acabardn por convertirse en herramientas para
el dia a dia de los usuarios. Entonces, su precio

disminuird y serdn consideradas estdndar.

Por ahora, quien estd liderando este concepto
para Antalia estd siendo el sector de los elec-
trodomésticos porque tienen mds fdcil esa evo-
lucién: los fabricantes del mueble y en especial
de cocinas, estamos haciendo un duro trabajo
para introducir la inteligencia en la cocina,
pero todavia nos queda bastante por hacer. En
antalia esto lo tenemos claro y pensamos cada
proyecto, cada mueble en nuestros nuevos usuarios, cada vez mds
tecnoldgicos, cada vez mds concienciados con el medio ambiente y

cada vez mds exigente.

REKKER

Para Rekker el concepto de cocina inteligente también pasa por ha-
cer cocinas disefiadas y creadas siempre en funcion del bienestar y
comodidad de toda la familia. Paraello, la smart kitchen ha de permi-
tirahorrar mucho tiempo y trabajo alos usuarios. En este sentido, ha
deserfuncionaly practica, readaptdndose en todo momento al ritmo
y a la velocidad de la tecnologia. Asi, las cocinas de este fabricante
pueden contar con sistemas de aperturainteligente de armariosy ca-
jones; modulos de reciclaje con sensores; sistemas decarga inaldm-

brica para dispositivos moviles, sistemas domoticos en iluminacion y

electrodomésticos inteligentes.

B3 COCINAINTEGRAL
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Por ejemplo, Rekker ofrece un amplio abanico en iluminacién con no-
vedades muy personalizadas que se pueden controlar (tanto el encen-

dido/apagado como laintensidad) a través de asistentes virtuales.

Rekker también destaca el papel vanguardista de los fabricantes de
electrodomésticos en este sentido, y menciona los productos capa-
cesde ahorrarenergiay estar preparados para serintegrados en una
red informdtica para cocinas como los frigorificos que pueden detec-
tar lo que tienen en su interior y proponer sugerencias sobre lo que
se podria cocinar, o indicar qué alimentos estdn a punto de caducar,

por ejemplo.

GAMADECOR

En Gamadecor consideran clave la eficiencia a la hora de almacenar
los alimentos y el hecho de facilitar el trabajo en la cocina como las
principales caracteristicas de la cocina inteligente. En este sentido,
este fabricante cuenta con su tecnologia “Smart Kitchen” para conse-

guirla cocinadel futuro. Se trata de una cocina que funciona con una

superficie inteligente, que integra sensores invisibles.

Gamadecor.

No hay cadmaras, ni lectores de barras, tecnologias mds intrusivas. De
este modo no se altera el disefio o la estética de la cocing, facilitando
que cualquier cocina pueda convertirse en una cocina inteligente. Di-
chasuperficieinteligente envia informacién gracias a una aplicacion
conectada al smartphone o tablet. Asi, se envian notificaciones para
hacerunacompra mds eficiente, con datos de los alimentos ya alma-
cenados oincluso aportando ideas para ayudar en nuestra alimenta-

cion o en nuestrasalud, diseflando menus especificos.

Gamadecor considera que su tecnologia Smart Kitchen es de lo mads
novedoso actualmente en el mercado, ya que resulta imperceptible
alojo humano, pero facilita muchisimo lalaborala hora de tener que

trabajar en la cocina oincluso cuando no se estd presente.

Mdas ejemplos de cocina inteligente de la marca los encontramos en
sus cocinas E9.30 Xtone Liem Black nature, y E7.30 Roble Noche. Es
el caso del sistema VES, un canal encastrado en la encimera, equi-
pado con compartimentos con distintas soluciones para el menaje
de la cocina. Otra solucién es el Entrepafios movil, galardonado con
el prestigioso premio de disefio Good Design, un sistema de puerta
corredera, de apertura horizontal, que permite ocultar la zona de en-
trepafios, tanto para evitar que se manche mientras se cocina, como

para ocultar los utensilios cuando no los empleamos.

LUBE

Para Lube, una cocina inteligente es una suma de avances que antes
eran impensables, y que ahora hacen posible la tecnologia, internet,
los fabricantes de electrodémesticos o grifos,.. Como que el frigori-
fico avise de cudando un alimento estd a punto de caducar y haga la
compra del mismo automaticamente. De esta forma, aspectos como
la conectividad Wi-Fi, los asistentes de voz, o las tomas USB..resultan
fundamentales. La cocina inteligente ha de estar vinculada perma-

nentemente con sus usuarios a través de apps para el encendido/

apagado de luces y/o para interactuar con los electrodomésticos.




Hitalo.
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En Lube consideran que el usuario que busca una cocina inteligente,
ademds de los aspectos puramente tecnolégicos, busca un plus en di-
sefio, ergonomia y materiales novedosos, materiales autoreparables
y antibacterianos, sensores de luz en vitrinas y muebles, sistemas de
extraccion eléctricos.. En el caso de Lube, el modelo que mejor repre-

senta todo esto en su mdxima expresién es la cocina Oltre.

El fabricante italiano de mueble de cocina coincide en sefialar que
quien estd liderando el concepto de smart kitchen es claramente
el subsector de los electrodomésticos. Por eso aseguran que tienen
acuerdos con muchas fabricantes, también de sectores de ilumina-
cion o mueble auxiliar, griferia.. porque sélo entre todos la cocina

puede convertirse en el mejor sitio del hogar.

HITALO

El fabricante sevillano de cocinas, Hitalo, entiende que la cocina in-
teligente debe tener la capacidad de cubrir las necesidades del dia a
diade la gente, hasta el punto que se hablard de un espacio social en

el que se practican diferentes actividades, entre ellas la de cocinar.
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Como sucede con los avances tecnolégicos en la industria automovi-
listica, donde los coches son capaces de aparcar de forma auténoma
,desde Hitalo se preguntan si llegard el momento en el que las coci-

nas se limpien solas.

Preguntados por quién lideraasujuicio lacocinainteligente, en Hita-
lo lo tienen claro: el electrodoméstico. Su capacidad de facturacion,
razonan, consigue inversiones en i+D que el mueble no puede permi-
tirse, por lo que, en este sentido, la evolucion del mueble va al ritmo

que le plantea la evolucion del sector del electrodoméstico.

GRUPO CANDY

El Grupo Candy fue pionero en 2014 con el lanzamiento de electro-
domeésticos conectados, y no solo en un producto, sino en todas las
familias. Actualmente, posee el 70% de cuota de mercado en lavado-
ras conectadas en Europa. Para el fabricante de electrodomésticos,
las posibilidades que surgen con la aplicacion de los Ultimos avances
tecnologicos al mundo de los electrodomésticos, son infinitas. Desde
gestionarlos a distancia, ampliar sus funciones para adaptarse a las
necesidades cambiantes, o descargar ciclos de lavado adicionales
hasta recibir consejos de mantenimiento o interactuar con ellos me-

diante la voz.

Candy Simply-Fi fue la primera gama de electrodomésticos del grupo
con conectividad. Ofrece informacion sobre el estado de los electro-
domeésticos, proporciona consejos practicos y amplia funcionalida-
des. Por ejemplo, los hornos Candy con conectividad permiten acti-

var lafuncion de precalentamiento de forma remotay ofrecen ayuda

Grupo Candy.

D3 COCINANTEGRAL
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para seleccionar la configuracién de cocciéon que mejor se adapte
para conseguir excelentes resultados. Asimismo es posible crear y
guardar configuraciones propias en la App e incluye recetas precon-
figuradas. En cuanto a los lavavajillas o lavadoras conectados, a tra-
vés de Wi-Fiy NFC, permiten descargar programas adicionales, reali-

zar chequeos de su estado, gestionarlos a distancia, etc...

El fabricante alemdn de electrodomésticos ha materializado su con-
ceptodecocinainteligente en su Generacién 7000, presentada el afio
pasado. Estos electrodomeésticos buscan que el usuario pueda conse-
guir los mejores resultados a través de las facilidades que ofrece la
tecnologia. La idea es que cocinar sea mucho mds sencillo y comodo,
con un equilibrio perfecto entre innovacion tecnologica, emocion y
pasion. Se trata de un concepto que trasciende el producto en siy se
completa, por ejemplo, con otras propuestas de valor como el recien-

te “asesor gastronémico on line”.

Para Miele, la cocina inteligente ha de contar con la innovacion tec-
nolégica que facilite al maximo la tarea de los usuarios y le permi-

ta ahorrar tiempo. Todo ello con la mdxima eficiencia energética y

sostenibilidad.

X
= Jup

Miele.

Precalentar el horno antes de llegar a casa, elegir una receta en la
App Miele@mobile y transferir los ajustes éptimos al horno para ela-
borar o aumentar la eficiencia energética de los aparatos, es posible
gracias a que se pueden gestionar de forma remota, simplemente a
través del movil. Por otro lado, gracias a SuperVision/Con@ctivity 2.0
de Miele se puede consultar el estado actual y el tiempo restante del

resto de electrodomésticos de la marca.

En la misma lineq, la tecnologia “FoodView”, gracias a una cdmara
situada en el interior del horno, permite a los usuarios obtener ima-

genes en tiempo real del estado de los platos.

Como consejos para contar con una cocina moderna e inteligente,
Miele recomienda al consumidor que tenga en cuenta cuatro facto-
res claves: el disefio y la funcionalidad, la eficiencia energética, la in-

novacion tecnolégicay la calidad y durabilidad demostradas.

Para el Grupo Electrolux, de momento, la cocina inteligente consiste
en asistir lo maximo posible a las personas a la hora de preparar ali-
mentos. Ello implica aspectos como el mdximo aprovechamiento del

espacio disponible, la ubicacion de los armarios y electrodomésticos

Grupo Electrolux.
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o las mejoras en la usabilidad de estos ultimos. Ejemplos de ello son
poder conocer el interior de un frigorifico u horno sin abrir sus puertas,
lagestion automdtica del detergente de unalavadora o las notificacio-

nes de estados de los aparatos.

Desde la multinacional sueca reconocen que estas prestaciones “inte-
ligentes” suelen equipar los productos mds premium, aungue conside-

ran que terminardn por extenderse si los usuarios reconocen su valor.

Smeg tiene claro que son los electrodomésticos y los accesorios los
que juegan el papel mds importante en una cocina inteligente. £stos
-aseguran- deben facilitar su uso al usuario, proporcionando seguri-
dad y control. Asi, mencionan sus hornos y vinotecas conectados via
WiFi mediante la aplicacion Smeg Connect. En este sentido, esta App
permite comunicarse de forma remota con los electrodomésticos
Smeg y controlar sus funciones a través de smartphones y tablets.
Parael fabricante italiano, contar con electrodomeésticos conectados
es uno de los principales puntales de una cocina inteligente, pero es
importante que estos también dispongan de funciones “inteligentes”.
Es el caso, por ejemplo, del sistema Autovent; un sistema de infrarro-
jos que permite controlar automdticamente una campana de extrac-

cién con ventilacién automdtica a través de la placa de coccién.

La aplicacién SmegConnect se adentra en el mundo de las redes so-
ciales y permite conectarse usando Facebook para compartir una

receta especial o una lista de vinos con amigos y familiares. También

puede usar WhatsApp vy el correo electrénico para compartir la lista
de compras para cocinar un plato. Para Smeg, lo que finalmente de-
terminasiunacocinaesrealmente inteligente es laincorporacion de

electrodomésticos que también o sean.

Whirlpool basa su concepto de cocina inteligente en electrodomeésti-
cos conectados que conviertan las tareas diarias en una experiencia
amena y eficiente, gracias a una interaccion mucho mds intuitiva y
sin esfuerzo. En este sentido, la tecnologia permite satisfacer las ne-
cesidades de los usuarios y ofrecerles unos resultados perfectos en
el menor tiempo y de la forma mds sencilla posible. De esta manera,
se optimiza el tiempo en la cocina y se simplifica la experiencia de
usuario, gracias a controles remotos y el trabajo sincronizado de los
diferentes electrodomésticos y dispositivos. Esta eficiencia que pro-
porciona la cocinainteligente permite a las familias disponer de mds

tiempo para otras tareas.

En Whirlpool entienden que la cocina inteligente debe ser capaz de
anticiparse a las necesidades de los usuarios, ofreciendo resultados
6ptimos con el minimo esfuerzo y tiempo. La cocina inteligente in-
cluye electrodomésticos cada vez mds auténomos que no solamente
hacen lavida del usuario mds fdcil, sino que su tecnologia estd al ser-

vicio de la eficiencia energética.

Porotro lado, la cocina inteligente hace posible una personalizacion

de los electrodomésticos. Son capaces de aprender de las rutinas y
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Whirlpool.

gustos de los usuarios, para ofrecerles, asf, opciones personalizadas

de acuerdo con su estilo de vida.

Conscientes de que la cocina inteligente es un producto que hay que
explicar, Whirlpool Ileva a cabo sesiones de formacion de producto
con los distribuidores especialistas de cocina, donde se muestran los
beneficios de producto, cémo utilizar la aplicacion y cémo conectar
los electrodomeésticos a la red WiFi. La instalacién de las gamas co-
nectadas no difiere de las indicaciones para instalar los electrodo-
mesticos sin conectividad. Pero hay que tener en cuenta aspectos
como que el punto de conexion Wi-Fi tenga buena sefial, desde donde
seencuentraubicado hasta el espacio donde estén los electrodomeés-
ticos. A partir de aqui, es tan sencillo como descargar la App 6th Sense
Live y conectar cada a aparato a la red, como cuando conectamos

cualquier otro dispositivo electrénico a la red Wi-Fi doméstica.

SIEMENS

Siemens dispone de una gama completa de electrodomésticos, deno-
minada Home Connect, que se pueden controlar a través de disposi-
tivos moviles. La compafiia trabajaen laimplementacion de mayores

servicios a Home Connect.

Entre los productos Home Connect figuran por ejemplo un frigorifi-
co americano con camara integrada que permite que el usuario, en

cualquier momento y lugar, pueda consultar desde su teléfono movil

lo que hay en su interior. Ademds, estos modelos de frigorificos inte-
ligentes son capaces de reconocer hasta 60 alimentos para ofrecer
informacion nutricional, proponer recetas e, incluso, indicar si estdn

ubicados en el lugar correcto para garantizar su conservacion optima.

En la misma linea, los hornos inteligentes de Siemens permiten co-
cinar sin estar en casa. Gracias al control remoto, inicia revisa pro-
gramas y modifica ajustes desde el movil. De esta manera permite
cambiar el tiempo de cocciéon de una receta ya iniciada, precalentar
el hornoy activar diferentes funciones mientras se realizan otro tipo

de actividades.

Igualmente, su binomio de placay campana conectadas consigue em-
parejar los dos aparatos y poder manejar ambos directamente desde
la placa. También se puede controlar la campana desde la App Home
Connect, como regular los niveles de potencia, recibir notificaciones

cuando haya que cambiar los filtros, e incluso comprarlos online.

Por ultimo, los electrodomésticos inteligentes de Siemens tienen la
opcion de que se les realicen diagndsticos remotos a traveés del servi-
ciotécnicodelamarca. De esta manera, cuando el consumidor llama
al servicio oficial de Siemens, sus profesionales pueden monitorizar
a distancia el electrodoméstico en cuestion para poder hacer un
diagnostico real en remoto, con objeto de ofrecerle el servicio mas

eficiente.
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Siemens.

FRANKE

En Franke consideran que el hecho de que cadavez la gente pase mds
tiempo en la cocina ha convertido este espacio en un lugar para la
diversion con familia y amigos. En este contexto, aspectos como la
practicidad, la conectividad y la sostenibilidad, todos relacionados

con lacocinainteligente, resultan fundamentales.

Cuando se habla de cocina inteligente, Franke piensa en un tipo de pu-
blico destinatario de las mismas exigente, con capacidad econdémica
media-alta, que disfruta gastando su tiempo en la cocina. No se trata
de usuarios de un perfil especialmente tecnoldgico, ya que este fabri-
cante suizo de equipamiento para la cocina cree que las marcas han

de procurar que la tecnologia sea facil de usary totalmente intuitiva.

Franke dispone de una gama completa de cocina: fregaderos, grifos,
campanas, hornos, microondas, placas de coccion, lavavajillas, fri-
gorificos, gestion de residuos y accesorios de cocina. Como ejemplos
de productos de gama alta que cumplen con el concepto de cocina
inteligente destacan:

- Mythos 2gether: campana de sobremesa que incorpora en una pla-
cade coccién, con la mdxima clasificacion energética A+++.
-Campana Downdraft:campana de sobremesa que se enciende auto-
mdticamente al iniciar la induccion.

- Horno Crystal DCT: horno con una amplia variedad de programas

preestablecidos, que incluye la funcién “eco-cooking” (12 recetas que

permiten cocinar alimentos con menor consumo de energia) y fun-
cion “multicooking” (17 funciones que permiten la coccion simultd-
neaen los 4 niveles del horno).

Franke.
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PLAN DEL GOBIERNO PARA LA REHA-
BILITACION DE VIVIENDAS

El Gobierno planea implantar un plan de
rehabilitacion y restauracién de viviendas
con una duracion de dos afios. Dotado de
un presupuesto de cerca de 2.000 millones
de euros, con él se prevén generar 220.000
puestos de trabajo, segun las estimaciones
del Ejecutivo. Asi, esta iniciativa estaria vin-
culada al Plan de Inversiones y Reformas
2020-2022. Gracias a él, Espafia canalizaria
los importes procedentes del fondo de re-
cuperacién que pondrd en marcha la Union
Europea, después de que los integrantes
acuerden las cantidades, los plazos y las

condiciones.

KINGFISHER NO VENDERA BRICO
DEPOT IBERIA La ensefia de construc-
cion, reforma y bricolaje no se marcha de
Espafia y Portugal. Segun anunci¢ el CEO
del grupo britdnico, Thierry Garnier, en la
presentacién anual de resultados de King-
fisher, Brico Dep0t reviso su decision inicial
de salir de Iberia, anunciada en noviembre
del afio 2018, con lo que la marca se man-
tendrd en el negocio del grupo. Todo ello,
a pesar del interés que ha creado la firma
entre los posibles compradores, y en el
convencimiento de que se puede mantener
una compafiia rentable y sostenible bajo
la marca Brico Dep6t. Ademds, Kingfisher
tiene previsto acelerar la digitalizacion del
negocio, y durante el pasado mes de marzo,
Brico Dep6t ya inici¢ este sendero al lanzar

los servicios de venta online Click&delivery

y Click&collect.

LA CONSTRUCCION ESPANOLA SE RE-
CUPERARA DE LA CRISIS, PERO NO IN-
MEDIATAMENTE

La conferencia de verano 2019 de Eurocons-
truct se celebro telemdticamente el dia
12 de junio de 2020, organizada por Prog-
noscentret, el miembro sueco del grupo. El
pasado 18 de junio, ITeC (Institut de la Tec-
nologia de la Construcci¢), socio espafiol de
Euroconstruct, reveld las conclusiones del
informe. Entre otras previsiones, se reveld
que la caida de produccién que se espera
para 2020 serd de -15%. Se pronostica tam-
bién, sin embargo, que parte de la obra no
ejecutada en 2020 se acabard llevando a
caboen2021,conloqueeseafiolaconstruc-
cién seincrementard un6%. En cambio, tras
acabar los proyectos atrasados, el prondésti-
co para 2022 se vuelve mucho mds modera-
do (+2,5%). En consecuencia, la produccion
al finalizar 2022 adn serd un 7,6% inferior a
la de 2019, de manera que la construccién
se quedard en niveles equivalentes a los de
2017-2018. Asf, y con una brecha de -57.000
milllones de euros entre 2019 y 2022, recu-
perar los niveles de 2019 seguird siendo un
objetivo asumible, pero necesitard un plazo
mds largo. En lo que se refiere a la rehabi-
litacion, ésta se halla en una situacion vul-
nerable. Las familias espafiolas estdn a la
espera de ver las consecuencias futuras del
periodo de confinamiento. No obstante, el
Covid-19 puede actuar como catalizador de
las reformas, al menos a largo plazo, y este
subsector puede ser un buen candidato de
ayudas gubernamentales. Sin embargo, la

brechaentre 2019y 2022 alcanzard un 14%.

DOS NUEVAS APERTURAS DE CON-
FORAMA Y MAS DE 90 EMPLEOS Con-
forama Iberia ha inaugurado dos nuevas
tiendas en Espafia. Los establecimientos

estdn ubicados, concretamente, en las lo-

calidades de Huércal de Almeria y Terrasa
(Barcelona). Gracias a estas dos aperturas,
la empresa ha creado 94 puestos de tra-
bajo directos. Los nuevos puntos de venta
ofrecen, como es habitual, un recorrido
intuitivo dividido en los universos de la
firma: noche/descanso, dia/salén, cocinas
y decoracién. Cuentan con todas las refe-
rencias de mobiliario, sofds, dormitorios,
colchones, cocinas, electrodomeésticos y
decoracién. Después de la reapertura de
sus establecimientos tras la cuarentena,
Conforama implanté un protocolo de segu-
ridad para garantizar la salud de clientes
y trabajadores en sus tiendas. Aforo limi-
tado, desinfeccion de manos con hidrogel,
horarios de apertura ajustados, empleo de
mascarillas y guantes por parte de los em-
pleados, que mantienen una distancia de
seguridad de 2 m entre si y con los clientes,

control de temperatura y desinfeccion pe-

riodica de superficies son algunas de ellas.

PANDO LANZA UNA NUEVA GAMA DE
LAVAVA])ILLAS

Pando ha ampliado su gama de productos
con una nueva coleccién de lavavajillas,
compuesta por cuatro modelos integra-
bles. Todos ellos cuentan con excelentes
prestaciones y altos estdndares de disefio.
Estdn basados en el ahorro energético, la
innovacion y la estética, y otorgan mdaxima
libertad decorativa gracias asu integracion
a mobiliario. Entre sus prestaciones de alta
caidad, que apuestan por la ultima tecno-
logia, se puede hablar del programa de la-
vado ECO o el sistema exclusivo de lavado

y secado Pando.
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EXITO DE CETEM CON SU PROYECTO
FURN360 El pasado 26 de junio, se celebro
el seminario titulado Economia circular en
el sector del mueble, en el que se presenta-
ron los resultados del proyecto FURN360,
cofinanciado por el programa Erasmus+
de la Unién Europea y desarrollado por el
Centro Tecnolégico del Mueble y la Made-
ra (CETEM). Este proyecto, como su nombre
indica, versa sobre la incursion de la eco-
nomia circular en el sector del hdbitat, y el
curso que se hallevado a cabo en su marco,
recibio. mds de 250 inscritos de dmbito in-
ternacional sélo en su primer mes. El evento
reunio también a mds de 100 expertos en el
sector del mueble y de la economia circular
de todo el mundo, asi como representantes
de distintas empresas. En él se analizo el
estado actual del sector hdbitat a nivel eu-
ropeo, y las claves para una transicion con
éxito hacia la economia circular. También
se presento el proyecto como herramienta
clave de formacion para empresas del mue-

ble en esta transicion.

NUEVO FRIGORIFICO COMBI DE CUA-
TRO PUERTAS DE SMEG Entrelos frigori-
ficos combi de cuatro puertas de Smeg des-
taca el modelo FQ60X2PEAI que dispone de
una pantalla externa de control tdctil en el
exterior de la puerta. Esta permite configu-
rar la temperaturay controlar otras funcio-
nes sin necesidad de abrirla. Asimismo, el
FQ60X2PEAI estd dotado de dos sistemas
de enfriamiento separados, uno para el re-
frigerador y otro para el congelador. Con
ellos, se consigue mantener la humedad y
la frescura 6ptimas dentro de cada uno de
los compartimentosy se evitala transferen-
cia de olores entre el frigorifico y el conge-
lador. Ademds, produce hielo y suministra
agua fria automdticamente con solo tocar

un botén y sin necesidad de una toma de

agua externa. Presenta, asimismo, dos ca-
jones para frutas y verduras con Blue Light
Natural, tecnologia que ayuda a continuarel

proceso de fotosintesis, protegiendo el con-

tenido devitamina Cde las frutasy verduras.

EL NUEVO INFORME RSC DE COSENTINO
MUESTRA SU COMPROMISO CON LA
SOSTENIBILIDAD

Cosentino publica un afio mds su Informe
de RSC, correspondiente al ejercicio 2019.
El objetivo es que todos sus grupos de in-
terés puedan consultar la situacion de la
compafifa respecto a la Responsabilidad
Social Corporativa y su contribucion a los
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de
la Agenda 2030. La compafifa ha incremen-
tado en el ultimo affo su contribucion en
cincodelos 17 ODS, los mds vinculados a su
actividad, cumpliendo asi con la creciente
demanda de que las empresas informen so-
bre aspectos no financieros, sobre todo en
ambitos medioambientales, sociales y de
gobierno corporativo (ESG: Environmental,
Social, Governance). Por este motivo, el do-
cumento incluye el Estado de Informacion

No Financiera (EINF), lo que incrementa

grandemente su tranparencia.

Ademds, se ha preparado cumpliendo los
requerimientos de informacion e indicado-
res de los estdndares GRI (Global Reporting

Initiative).

WHIRLPOOL AMPLIA SU CATALOGO
KITCHEN EXCLUSIVE Whirlpool ha publi-
cado una ampliacion de su catdlogo Kitchen
Exclusive con nuevos productos de encastre.
Los distribuidores pudieron participar en
varias formaciones online durante el mes
de mayo, donde se presentaron los benefi-
cios de producto de estas novedades, que
han sido muy bien acogidas por el sector.
Asi, Whirlpool lanza dos nuevos modelos
de microondas de encastre con acabados
negros, en plena consonancia con las ulti-
mas tendencias. Otra de las novedades de
la gama Kitchen Exclusive de Whirlpool es
un microondas con campana (AMV 970/IX).
para todas aquellas cocinas que necesiten
un buen aprovechamiento del espacio,. La
gama Fresh Care también se incrementa con
dos nuevos modelos que son ideales para
cocinas pequefias o espacios abiertos. Se
trata de una nueva lavadora de carga fron-
tal de encastre (Bl WMWG 91484E EU), con
una gran capacidad, y una lavasecadora
(BI WDWG 961484 EU), para 9 kg de lavado
y 6 kg de secado. Por utimo, la vinoteca de
encastre W7 WC711, con espacio para 36 bo-
tellas, cuenta con un sistema electrénico de
control de temperatura (de 6°C a 18°C) y un
motor de no absorcién. Su elegante estética,
con tirador exterior y una puerta de cristal
confiltro ultravioleta, permite su instalacion

tanto en columna como bajo la encimera.
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MUNDO
Je viene

'P robablemente, la globalizacion no empezé con los acuerdos de

tenedor. Desde entonces, grandes plataformas surcan los océanos

Bretton Woods, sino cuando Malcom McLean inventd el con-

con un volumen de contenedores tan enorme que nos cuesta ima-
ginar. Segun un estudio britdnico, las 16 mds grandes contaminan
tanto como todo el trdfico mundial junto. Esto era asf, al menos,
hasta laentrada de la IMO 2020. La globalizacion trajo precios bajos
y baja inflacion, pero hicimos trampa porque en el escandallo no
contemplamos los costes medioambientales y sanitarios de todas
las enfermedades relacionadas con el envenenamiento de nuestro
medio. Hemos disparado las emisiones de CO, y al calentamiento
global le hemos cambiado el nombre por cambio climdtico, que sue-
na mejor. Pero en el universo todo es ciclico. Estamos ante un cam-
bio de paradigma. En el mundo que viene, la localizacién tiene una
oportunidad Unica. El mundo que viene serd local, “glocal”, segun
Jeremy Rifkin. No hemos apostado por las Ciudades en Transicién y

ahora lo vamos a hacer por las bravas.

Afortunadamente, tenemos referencias. Bristol puede ser un buen
espejo donde mirarnos. Somos el primer productor europeo de
transgénicos, pero también somos el primero en agricultura ecolo-
gica y el cuarto del mundo. En el mundo que viene tendremos in-
flacién y proteccionismo pero también tendremos redistribucion y
energias limpias. El futuro siempre es incierto, pero la mayoria de
las cosas estdn ahi a nuestra vista, solo hay que saber mirar. Necesi-
tamos revisar y redefinir la mision de nuestras empresas hacia una

nueva economia que serd circular o no serd.

Hace 50 afios, Friedrich Schumacher nos anticipé casi todos los ma-
les que nuestra sociedad tiene actualmente, pero no hicimos caso.
Pauli escribié The Road to Zero Emissions en 1998 y nos dio las pau-

tas de por donde deberiamos avanzar.

LA BUENA
COCINA

HECHA
EN CASA

Pero no hicimos caso. Hace mads de 20 que Satish Kumar nos advir-
tio de los peligros de dejar nuestra alimentacién en manos de la in-
dustria alimentaria y escribio sobre el pan un articulo demoledor.
Pero hemos tenido que esperar a 2020 para cambiar timidamente
la legislacion. Nos conformamos con vivir en un mundo superficial

donde todo “parece” y nada “es”.

¢De qué nos sirve ponernos mascarilla si no podemos respirar aire
puroy nuestros alimentos estdn cargados de téxicos que inutilizan
nuestro sistema inmunitario? Ya sabemos todo sobre cémo prote-
gernos del exterior, pero nadie nos explica nada sobre cémo poten-
ciar nuestras defensas. Cualquier médico sabe que los mejores ami-
gos de nuestrasalud son el sol, el aire puroy hacer ejercicio, pero es
justolo que no se podia hacer. El mayor amigo de la enfermedad es
el miedo, justo lo que tenemos. Si hemos de vivir encerrados cada
otofio con la llegada de un nuevo virus, tendremos que debatirlo
entre todos, el Gobierno no puede decidir de forma unilateral sobre
algo tan sagrado como es nuestra libertad individual. No estamos
saliendo de nada, solo estamos entrando en el tinel. Nuestra eco-
nomiava a quedar arrasada. Cuando la gente empiece de verdad a
ser consciente de lo que nos viene encima, ya no tendrd tan claras
sus prioridades y convicciones. La vida es riesgo, tirarse en para-
pente es riesgo y subir la cara norte del K2 es riesgo, pero no estd
prohibido.

Orwell nos advirtio hace 70 afios de los riesgos de un estado to-
talitario, pero no le hicimos caso. Puede que sea nuestra ultima
oportunidad, salvemos a Winston Smith antes de que sea dema-

siado tarde.

FRANCISCO DAVILA, MIEMBRO DEL CONSEJO ASESOR DE AMC
WWW.AMCOCINA.COM
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IDEAS PARA UNA REFORMA SOSTENIBLE DE LA COCINA
Las nuevas generaciones, cada vez mds concienciadas con el cuidado
y respeto al medio ambiente, estdn evolucionando hacia un estilo de
vida mds sostenible. Esto implica que apliquen el concepto de soste-
nibilidad a todos los dmbitos de su vida, empezando por sus hogares.
Desde la Asociacion de Mobiliario de Cocina destacan que esta ma-
yor concienciacién medioambiental se ha traducido en el aumento
de la demanda de mobiliario ecolégico, fabricado con materiales re-
utilizados, reciclables y naturales no tratados con productos quimi-
cos,ademds de electrodomésticos eficientes que potencian el ahorro
energético y de agua. Sefialan que en los Ultimos afios sus asociados
hanidoincrementando su oferta de productos sostenibles, tanto por
su politica de RSC como por el aumento de la demanda de este tipo
de productos: “El mobiliario sostenible estd cada vez mds presente en
las colecciones de nuestros socios. Se trata de una tendencia en auge
que hace 10 afios era casi inexistente y que hoy en dia es impensable
no tener en cuenta. Cada vez son mds los que optan por las cocinas

sostenibles”, afirmajuan Luis Salvador, presidente de AMC.

Por todo ello, la asociacién ha sefialado seis aspectos que hay que

teneren cuenta paraladecoracion o reforma sostenible de la cocina.

1. Empresas de reformas sostenibles. L os puntos clave a la hora de
definir una compafifa como tal son: las materias primas utilizadas,
los procesos de fabricacion, el producto acabado y la organizacion
de la compafiia. Partiendo de esta base, Juan Luis Salvador sefiala:
“nuestros asociados cumplen con elevados estdndares en sosteni-
bilidad y muchos de ellos figuran entre las empresas punteras en
este dmbito. En este sentido, nuestro lema, “la buena cocina hecha
en casa”, es un referente en calidad, disefio y también en responsabi-
lidad medioambiental”. Y continta: “El mobiliario sostenible es una
tendencia en auge que hace 10 afios era casi inexistente y que hoy es
fundamental. Poreso, en las colecciones de los socios de AMC, es cada
vez mds habitual identificar productos ecolégicos y reutilizados, pero
nosoloporque cadavez son mas demandados, sino por su propia res-
ponsabilidad social como empresas. Se basan en el ecodisefio, que
consiste no solo en reciclar todo lo que es residuo, que también, sino

endisefiar un proceso de produccién que no genere residuos”.

2. Colores y barnices ecolégicos. Los fabricantes de barnices y pintu-
ra para mobiliario se han replanteado la composicién de sus produc-
tos a fin de eliminar los elementos quimicos usados tradicionalmen-
te y conseguir tanto procesos de producciéon menos contaminantes,
como productos no dafiinos para el entorno. Asf, existen una gran
variedad de colores y barnices ecoldgicos de calidad insuperable.

También, cada vez son mds los que optan por pigmentos ecologicos,

que pueden estar compuestos con =

hasta un 80% de material recicla- 14~ B TS

do, incluso procedente del proceso productivo de diferentes mate-
riales. Del mismo modo, el uso de barnices ecolégicos puede llegar a
suponer un ahorro de 40 kg de CO,, que es lo que contamina un coche
en 340 km, segun ICA Group. Asi, varios socios de AMC han apostado
por la fabricaciéon de un barniz de calidad no perjudicial para la na-
turaleza. Se trata de barnices al agua realizados con materiales reno-
vables derivados de innovadores procesos de refinado de sustancias

vegetales de desecho no competitivas con la alimentacién humana.

3. Materiales naturales, sostenibles y reciclados. La fabricacion de
mobiliario mediante materiales naturales, sin pldstico ni sus deriva-
dos, reduce considerablemente el impacto negativo en el medio am-
biente. La calidad de estos muebles es superior y, por lo tanto, son
mds duraderos, lo que implica una reduccion de los residuos genera-
dos y la ralentizacion del ritmo de produccion. Pero esto no es todo.
Los materiales naturales deben ser gestionados de forma sostenible,
de modo que no se fomente la deforestacion. Por eso, muchos socios
de AMC se aseguran de darles una segunda vida y reutilizarlos. Algu-
nos ejemplos son las encimeras de piedra 100% natural, que cada vez
son mds frecuentes. O el hecho de que los fabricantes, concienciados

con los beneficios de la economia circular, empleen entre un 30y un

50% de materias primas recicladas en sus procesos.

Arklam.

4. Electrodomésticos eficientes para
un consumo responsable. L os elec-
trodomeésticos eficientes consiguen
un ahorro considerable de agua y
electricidad, lo que supone un paso
adelante en el consumo responsable. La mdxima de los fabricantes de
electrodomésticos que forman parte de la asociacion es que una empre-
sanoessolosostenible en base asus procesos de fabricacion y materias
primas, sus productos finales también deben serlo. Por eso, su principal
objetivo es que sus electrodomesticos tengan la mdxima eficiencia. Gra-
cias a sus ultimas medidas en materia de sostenibilidad, algunos han

conseguido reducir sus emisiones de CO, hasta un 75%.

5. Griferias para gastar sélo la cantidad necesaria de agua. Los fa-
bricantes de griferias han avanzado a pasos agigantados en lainno-

vacion de sus productos. Y en los tltimos afios, se han valido de los

ICA Group.




AMC
Ultimos avances tecnoldgicos para modernizar sus productos y lan- 6. Gestores de residuos y otros articulos que simplifican el reciclaje.
zar lineas que fomentan el consumo responsable y la sostenibilidad Aparte de todos los puntos mencionados anteriormente, hay muchas
medioambiental. Es el caso de laincorporacion de sistemas de filtra- otras opciones para cuidar el medio ambiente desde la cocina. Son
do para purificarel aguay reducir el consumo de botellas de pldstico. articulos como gestores de residuos, que facilitan el reciclaje. O tritu-
O limitadores de caudal, que permiten nivelar la cantidad de agua radores, que reducen los residuos y facilitan su utilizacion posterior

que sale del grifo y utilizar sélo la cantidad necesaria. como biomasa.

Franke. InSinkErator.

Cucine 0ggi.

AMC LANZA UN DISENADOR 3D PARA CONFIGURAR LA COCINA DESDE CASA Dado el incremento de solicitudes para la

remodelacién de cocinas surgido durante el confinamiento, AMC puso en marcha un nuevo

disefiador 3D de cocinas, desarrollado por la empresa asociada 2020 Software (ITM).

La cuarentena ha quecho que los usuarios vuelvan la vista a sus hogares, que se valore mds

el entorno en el que se vive, y que se reflexione sobre como transformarlo para sacarle el

i

¥

mdximo partido. En AMC han detectado que pasar tanto tiempo en casa ha provocado que

muchos sereplanteen sus necesidades y tomen la decisién de remodelar su cocina. Por eso,

conel fin de agilizar el proceso lanzé el disefiador 3D de cocinas, una herramienta online y

gratuita para ayudar alos usuarios a crear a golpe de clic la cocina ideal.

Con el lanzamiento de esta nueva herramienta, AMC busca ayudar a simplificar la tarea de disefiar una cocina poniéndola al alcance de
todos. Con ella quieren brindar la posibilidad de crear un espacio unico y personalizado a todos aquellos interesados en renovar su cocina,
poniendo a su disposicion multiples opciones de materiales, colores, medidas y disefios y sin tener que esperar.

Asi, el disefiador permite seleccionar las medidas de la cocina y adaptar los elementos que se deseen, asi como visualizar el presupuesto y
enviar los disefios a quien se quiera. También se pueden guardar o imprimir para llevarlos a las tiendas a terminar de asesorarse con los ex-
pertos. Asimismo, desde la web de AMC, el usuario puede elegir un distribuidor o fabricante de mueble de cocina para encargarle que elabore
el proyecto siguiendo sus directrices.

Elsoftware incluye estancias ya predefinidas para poder escoger la que mejor encaje en el hogary adaptarla alas propias medidas. También
se podrd crear la cocina desde el principio, escogiendo la distribucion y cada uno de los elementos: fontaneria, electricidad, puertas, venta-
nas, escaleras..Mientras se proyecta la cocing, se muestran imdgenes del disefio en tres tipos de vistas: alzado, planta y 3D. De esta manera,

el usuario puede hacerse una idea del resultado final mds fdcilmente.

ALTAS DE ASOCIADOS EN AMC Desde la publicacion del dltimo nimero de COCINA INTEGRAL se ha producido una nueva incorpora-
cién, porlo que el total de miembros asociados a AMC asciende a 92 (se puede ver el listado completo al final de esta revsita).

Asi la nueva empresa asociada es: » 2020 Software (ITM). Innovaciones Tecnoldgicas para el Mueble, S.L., (ITM), distribuidores exclusivos
para Espafia de los productos 20-20 Technologies, ofrece servicios para el sector del mueble, tanto a nivel nacional como internacional, con
soluciones globales que van desde el disefio, pasando por el proceso de fabricacién, hasta el envio de la informacion a maquinaria de control
numérico o diversas soluciones web para el cliente final en el proceso de venta. Su filosofia pasa por la cercania con los clientes para poder

ofrecerles herramientas de software personalizadas.
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ialgotenfalaglobalizacién alaque nos habiamos acostumbrado

en los ultimos afios, antes de la Ilegada del coronavirus, era la de
replicar modelos. De tal manera que el mundo se nos habia quedado
pequefio, tefiido por un barniz homogeneizador que hacia -y los mds
viajeros habrdn podido comprobarlo- que cada vez hubiera menos
diferencias por los diversos y diferentes rincones de este planeta. A
pesar de ello, hay fabricantes, sobre todo los que poseen experiencia
exportadora, que perciben diferenciasenlo que respecta al disefio de

muebles de cocina en funcién de las dreas geogrdficas.

Asi, Aran Cucine se refiere al usuario europeo como mds prdctico,
interesado por el disefio pero funcional y con el condicionante de
la falta de espacio. Algo, esto ultimo, que contrasta con el consu-
midor norteamericano, que vive normalmente en casas grandes,
y suele optar por modelos con isla. En cuanto al usuario asiatico,
sigue un estilo de vida parecido al europeo, aunque tirando a mds

tradicional.

En Gamadecor sefialan como gustos tipicamente europeos los colo-
res blancos y los estilos mds minimalistas; mientras que los ameri-
canos se decantan por la madera y detalles con colores mucho mads
atrevidos, ademds de la utilizacion del espacio al mdaximo y con los
electrodomésticos como protagonistas. Por otra parte, se refieren al

gusto de los asidticos como mds parecido al europeo.

Rekker.

VARIOS FABRICANTES DE MUEBLES DE COCINA,
LA MAYORIA ESPANOLES, NOS OFRECEN SU VISION
SOBRE LAS ULTIMAS TENDENCIAS QUE DOMINAN EL
MERCADO ESPANOL Y EUROPEO PARA ESTE TIPO DE
AMUEBLAMIENTO.

Mobalco sefiala la gran influencia de la cultura europea sobre los
asidaticos, mientras que en USA hay una clara preferencia por el uso
del gas y suele ser un elemento independiente entre moédulos bajos

delacocinaaligual que el frigorifico, que suele ir ala vista.

Para OB Cocinas, probablemente la mayor diferencia entre europeos
y norteamericanos esté en las mayores dimensiones de los electro-
domeésticos de los segundos. Por su parte, Hitalo sefiala las cocinas
blancas como uno de los pilares en Europa, mientras que en Norte-
ameérica, las cocinas destacan principalmente por su materia prima:
la madera. El disefio asidtico estd marcado por cocinas de pequefias

dimensiones.

Rekker menciona el gusto por la integracion, la sobriedad y el equi-
librio de los europeos. En general, -apuntan- el estilo europeo busca
orden, simetria, lineas puras y funcionalidad, mientras que las coci-
nas norteamericanas, que acostumbran a tener un aire mds retro y
suelen contar con una zona bastante amplia de trabajo y una con-
tundente isla central, con voluntad de convertirse en el espacio mds
social de la casa. Para el publico asidtico las cocinas deben transmi-
tir tranquilidad y calma. Muebles de madera, predominio de colores
naturales y espacios despejados son el denominador comdn de este

estilo, marcado por el aprovechamiento del espacio.

Para LogosKallmar, en Europa, el usuario busca una cocina mucho
mds integrada en el ambiente de la vivienda, con un concepto de
cocina abierta a los ambientes del salén, por lo que busca una unifi-
cacion de acabados y una sencillez en cuanto a frentes, ocultando lo
mds posible el tema de aperturas. Sin embargo, el cliente americano
otorga mds importancia a la calidad del acabado de los frentes, y los

materiales mds naturales, como la madera.



PRODUCTO

Pino Cocinas considera que el disefio italiano marca el rumbo del
resto de Europa, y se refiere al estilo nérdico, minimalista, de lineas
puras y colores claros, con acabados en madera o imitacién, como el
mds extendido. Las preferencias se encaminan a cocinas funcionales
con tendencia a integrar el salon. En relacion al estilo norteamerica-
no, la cocina es la estancia donde se retne la familia, por eso suele
integrar el comedor, e incluso, zona de estar. Suelen ser cocinas con

unaampliazona de trabajo, contundente isla central y un office.

LO QUE MANDA EN EUROPA

Sobre las principales tendencias a nivel europeo, Antalia destaca el
concepto de cocina como eje vertebrador de la vida en el hogar. Esta
idea de cocina que comparte espacio con otros dmbitos implica elec-
trodomeésticos eficientes, silenciosos y con valor decorativo o que
se puedan ocultar en el mobiliario. Los elementos de organizacion
cobran también valor, ya que el drea de trabajo de la cocina puede
compartirse con otras tareas y resulta conveniente poder asignar
un lugar concreto a cada elemento, lo que se agudiza en viviendas
pequefias. También empieza a darse importancia al apoyo de dispo-

sitivos electrénicos que ayudan a gestionar el trabajo de la cocina.

La eleccién de materiales, acabados y colores -contintian en Antalia-
son cruciales para conseguir un espacio integrador que aporte bien-
estar, calma y relajacién, cada vez mds necesarios en modos de vida
con altos niveles de ansiedad. Superficies mate antihuella, texturas
naturales, tonos poco saturados y movimiento de vetas (de madera o
piedra), ademds de aperturas integradas en los frentes, favorecen la

sensacion general de reposo en los ambientes.

Por su parte, en Aran Cucine sefialan que en este momento esta muy
de moda la piedra, tanto natural como artificial, igual que la organi-

zacién del interior de los muebles, con toda una serie de accesorios.

Rekker explica que uno de los estilos mds demandados son las coci-
nas de estilo nérdico: Muebles de lineas rectas y sencillas, con un di-
sefio atemporal que combinan la madera natural con el color blanco,
logrando crear un ambiente neutro y acogedor. El negro se ha vuelto
un colorimprescindible en muchas cocinas. Ya sea con un total black
o con pequefios detalles en este color, como en estructuras metdlicas
o estanterias. Los materiales mds demandados suelen ser los lamina-
dos que ofrecen amplitud de colores, alta resistencia y durabilidad.
Otro de los materiales mds solicitados son los estratificados que

cuentan con las mismas caracteristicas que los laminados, ademds

de ser antihuellas y poseer la capacidad de recuperacion frente a

arafiazos y golpes.

Rekker sefiala, asimismo, cocinas abiertas como continuacion del
salén o comedor, con predominio de colores oscuros, (negro, azul, ver-
de) con toques dorados y cobres, que conviven con los tonos neutros

tradicionales.

Para Pino Cocinas la europea es una cocina llena de detalles, como
la vuelta del tirador tradicional. Aparecen principalmente en negro,
dorado y cobre. Predominan los suelos porceldnicos y de madera, pa-
redes de papel pintado, azulejos y palilleria de madera y armarios
en bruto, lacados y metales. Las encimeras son las protagonistas de
la cocina. Predominan el mdrmol, granito u otra piedra preciosa que

resuelva la mesa y aporte la dosis de glamour a la estancia.

Cosapa menciona como tendencia predominante en los acabados
de la cocina europea los tonos blancos, aunque empiezan a cobrar
fuerza los tonos cromdticos oscuros como los azules o verdes profun-
dos, los negros y los antracita, combinados con acabados madera o
similares y de vetas muy marcadas, fundamentalmente nogales y
robles. Atodo esto, hay que incluir nuevos materiales como los por-
celdnicos o la piedra natural, tanto para las encimeras, como para
los frentes de las puertas, y la combinacién con elementos metdlicos

como estanterias o librerias.

En Europa, segun Logoskallmar, la tendencia apunta a colores cla-
ros (blancos, blancos rotos) o a la inversa, colores muy oscuros (ne-
gros, grafitos). Los materiales empleados en sumayoria son lacados
o materiales de nuevas tecnologias con nanotecnologia, acabados
mates, un concepto de cocina integrada en los huecos totalmente a
medida, sin espacios perdidos, de suelo atecho. En cuanto aequipa-
miento, son full equip, con accesorios para gavetas y con aperturas

con motor.

Para Gamadecor, los colores varian de tonos oscuros como el negro
hasta tonos mas luminosos como blancos. A ellos hay que sumar el
cada vez mayor protagonismo de las maderas. En cuanto al concep-
to, se buscan espacios abiertos, cocinas que se unen al comedor y

crean una estancia perfecta para disfrutar con familia o amigos.

Enlas paginas siguientes mostramos algunas de las cocinas que me-

jor muestran estas tendencias.
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PRODUCTO

MOBALCO - WWW.MOBALCO.COM

En Mobalco consideran que, aunque las tendencias tienden cada vez a homogenei-
zarse, la cultura europea tiene una gran influencia sobre los asidticos que, normal-
mente, intentan asimilar todo lo que viene de Europa. En cuanto a USA, la preferencia
por la coccion a gas se traduce en un elemento independiente entre médulos bajos

de la cocina. En cuanto al frigorifico, los gustos en general en el pais norteamericano

seinclinan por que vaya alavista, no integrado.

Como una clara tendencia del disefio de cocinas en Europa, el fabricante gallego menciona la cada vez mayor preferencia por la madera, un
material que siempre ha sido especialmente mimado por Mobalco. En este sentido, destacan la tendencia progresiva hacia el uso de la madera
sobre otros como las lacas, al contrario de lo que sucedia hace algunos afios. El modelo de la marca que mejor representa dicha tendencia es la
cocina Orgadnica, disefiada en 2004 y gue Mobalco considera que ha sido una coleccién visionaria porque ahora es sumomento. Las imdgenes que

seincluyen en esta pdgina corresponden a dicho modelo.

Desde Mobalco apuntan que una cocina es una inversion a largo plazo. Por
lo tanto, el ahorro inicial en muebles de baja calidad puede salir muy caro
a medio plazo. En este sentido, a la hora de disefiar sus cocinas en Mobalco
[levan 20 afios plantedndose temas como la sostenibilidad o la reciclabilidad
desus materiales,loquerepresentaunvalorafiadido parael productoy para

el medio ambiente.

La empresa cree que, a raiz de la crisis del Covid-19, el espacio interno de la
vivienda ha cobrado mds protagonismo que nunca. El hecho de que mucha
gente se planteara como mejorar su espacio vital pasard seguramente por
una reorganizacién y adaptacion de la cocing, tanto de las cerradas como
de las abiertas. Por ello, en Mobalco estdn convencidos de que, a partir de
ahora, seguramente, la gente querrd disfrutar mucho mds de su cocina como

espacio de intercambio que en el pasado.
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PRODUCTO

2AKUCHEN - WWW.2AKUCHEN.COM/ES

Salvando las diferencias culturales y gastronémicas de las diferentes regiones, en 2aKiichen consideran que el disefio de la cocina se estd globa-
lizando y que hay una busqueda general de nuevos materiales, particularmente mds ecolégicos y naturales, ademds de una mayor ergonomia,
espacioy funcionalidad. El fabricante malaguefio de cocinas destaca como tendencia predominante en los acabados de la cocina los tonos blan-
cos, si bien empiezan a coger fuerza los tonos oscuros como los azules o verdes profundos, los negros y los antracita, combinados con acabados
madera o similares y de vetas muy marcadas, fundamentalmente nogales y robles. A ello habria que unir, segin 2aKichen, nuevos materiales
como los porcelanicos o la piedra natural, tanto para las encimeras, como para los frontales de las puertas de la cocina. Y su combinacién con

elementos metdlicos como estanterias o librerias.

Como ejemplos de la implicacion de la marca en el desarrolloy enla bldsqueda de nuevos materiales y acabados, el fabricante menciona su co-
leccion Stone, que define como la budsqueda continua de la perfeccion técnica y estética, donde arquitectura y cocina confluyen en sus caminos
para dar equilibrio y geometria a un proyecto funcional y exclusivo. También destaca su modelo Numa, nacido de la pasién por lo auténtico, con
esmero y usando técnicas artesanales. Ejemplo de ello es la puerta de abeto natural de 24 mm de grosor, tricapa, con la veta cepillada y con un
tratamiento de color exclusivo. Otro modelo resefiable de 2aKichen es Classic, en lacado azul profundo. Se trata de un acabado atrevido para una
puerta elegante de inspiracion cldsica. Desde la empresa consideran que se puede tener una cocina de disefio, cémoda y exclusiva a un precio
competitivo. Asi, su departamento de disefio y desarrollo afronta el reto en cada coleccion de Incorporar disefios de cocina con nuevos materiales

y acabados para dar personalidady funcionalidad a un precio 6ptimo.

Por ultimo, en 2aKichen estdn convencidos de que los dias de confinamiento han servido para que la gente sea mds consciente ain de la impor-
tancia de la cocina desde el punto de vista social, pero sobre todo, en cuanto a su funcionalidad, capacidad y disefio. Y esto se podrd traducir en

un cambio de cocina. Precisamente ah{-aseguran- es donde nosotros como fabricante, tenemos que apoyar mds que nunca a nuestros distribui-

dores, dotdndoles de todas las armas posibles para dar las mejores soluciones a las necesidades de cada usuario.
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PRODUCTO

REKKER - WWW.COCINASREKKER.COM

1. Las cocinas de Rekker que mejor representan las tenden-
cias europeas en el disefio de este tipo de mobiliario son,
segun el propio fabricante, sus modelos Koldtra y Kool.
Asi, mientras que la cocina Koldtra propone una sugerente
combinacion de materiales: la elegancia de las estructu-
ras metdlicas en negro y la calidez de la madera de roble.
La isla central estd realizada en estratificado negro mate
con detalles en roble, material que también se ha escogido
para los armarios. Un disefio sobrio a la vez que acogedor
capaz de integrarse ala perfeccion con el salén aportando

exclusividad al ambiente.

2. En cuanto al modelo Kool, destaca por su versatilidad.
La combinacion de elementos nobles como la piedra na-
tural, la madera o el aluminio consiguen una composicion
geométrica de lineas puras, simples y exclusivas lo que la
convierten en una estancia contempordnea a prueba de

los hogares mds exigentes.

—
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GAMADECOR - WWW.GAMA-DECOR.COM

1. Gamadecor ha seleccionado como modelos mds representativos de su catdlogo en lo que a tendencias

de disefio europeo se refiere, €9.30 Xtone Stuc Ice_e7.90 Roble Alba y e7.90 Roble Polvo_e4.90 Limo mate.

Con un disefio llamativo, E7.90 Roble Alba estd pensada para satisfacer todas las necesidades de los
grandes cocineros. Ademds, en cuanto a acabados, esta cocina de la serie Emotions estd fabricada
en mineral compactp Xtone Stuc Ice. El resultado es una superficie de elevadas prestaciones, capaz

de satisfacer las mads altas exigencias. lgualmente, se combina con acabado chapado en madera

Roble Alba. Se trata, por tanto, de dos materiales que encajan ala perfeccion con la encimera de mdrmol Carrara de laisla central. Dichaisla estd

elevada del suelo mediante la estructura Wabi, que descansa sobre dos patas en acabado Cien Sable. El conjunto presenta, por la combinacion

con los estantes ala vista en negro mate, una estética de inspiracion industrial. Dichos estantes cuentan con retroiluminacion. Asimismo la zona

de columnas, fabricada en Xtone Stuc, cuenta con una gran capacidad de almacenaje y con electrodomésticos integrados.

2. Por su parte, la cocina Ge7.90 Roble Polvo_e4.90 Limo mate combina materia-
les muy diferentes como son la chapa en madera labrada Roble Polvo, la laca
mate en acabado Limo y la encimera en Xtone Liem Grey Nature. Su isla inclu-
ye una zona de modulos bajos iluminados, con puertas de cristal, que aportan
elegancia. Por otra parte, también en la isla, la zona de encimera fabricada en
Roble Polvo es movil, lo que permite ampliar lazona de barray aumentar el drea
de trabajo. También en la zona de columnas se incluye un espacio de trabajo

adicional en forma de baldas, que se puede abrir u ocultar segun se quiera.



LOGOS - WWWLOGOSCOOP.COM

Segun Logoskallmar, en Europa, a diferencia de
Ameérica, el usuario busca una cocina mucho mds
integrada en el ambiente de la vivienda, con un
concepto abierto al salén. Asi, busca una unifica-
ciondeacabadosy unasencillezen cuanto a fren-
tes, ocultando el tema de aperturas. Sin embargo,
el cliente americano da mucha mds importancia
ala calidad del acabado de los frentes, y prefiere
los materiales mds naturales, como las maderas,

con tiradores mds visibles.

Para el fabricante guipuzcoano, en Europa pri-

man bien los colores claros (blancos, blancos ro-

tos..) o bien lo contrario: colores muy oscuros (negros, grafitos). En cuanto a materiales, en
sumayoria son lacados o de nuevas tecnologias con nanotecnologia, acabados mates, un
concepto de cocina integrada en los huecos totalmente a medida, sin espacios perdidos,
de sueloatecho. En cuanto aequipamiento, son full equip, con muchos accesorios para las

gavetas y con aperturas motorizadas. Modelos sencillos de lineas como LXS+, Art o Glass,

muestran perfectamente dichas tendencias.

PRODUCTO

PINO - WWW.LASPINO.COM

1. Ménsul Braque plasma un concepto en el que salén y comedor conviven en torno a la cocing,
protagonista del conjunto. La isla acoge la zona de trabajo, equipada por la parte interior con
cajones de ultima generacién. Las columnas albergan frigorifico integrable, horno, vinoteca,
zona de limpieza y herrajes multiusos que multiplican el espacio. La zona central de columnas,
diseflada a medida, queda oculta por un sistema escamotable de puertas abatibles. Este mode-
lo responde a las ultimas tendencias en disefio en laminado mate y colores madera eucalipto
natural/verde oliva. El aire moderno y minimalista del conjunto mejora y se enriquece con un
sutil toque retro. Los complementos: tiradores en hierro negro, estanterias y repisas de aluminio

negro galvanizado y los toques oro y negro de la decoracién rematan un conjunto atractivo.

2.Bennu/Metziaes unacocinaen Urematada con una mesa. Incluye mue-
bles de gran capacidad de almacenaje en los que se integra el frigorifico.
Enlaminado mate, combina los colores negro, gris y madera roble nudo. La
iluminacién aporta sofisticacion al conjunto. Incluye un gran espacio de
trabajo junto alavitrocerdmica. El segundo brazo dela U separael espacio
y descarga el conjunto de la densidad del frontal. La mesa es un elemento
prdctico y decorativo a la vez. La repisa de aluminio negro galvanizado, ul-
tima tendencia en complementos para la cocinay a juego con las vitrinas,

es el detalle central. Su estructura se repite en el frontal.

_
=T
[am
o]
()
=
=
£
=3
8

41




&5 COCINAINTEGRAL

PRODUCTO

ARAN CUCINE - WWW.ARANCUCINE.IT

1. Erika, el bestseller de Aran Cucine se ha renovado este afio incor-
porando nuevos elementos que han convertido este modelo en un
auténtico sistema de amueblamiento con soluciones modulares y
41 acabados para lograr que todos puedan ver reflejado su propio
estilo. Se trata de una composicion minimalista, disefiada para fa-
cilitar los movimientos de quienes la experimentan y garantizar la
optimizacion maxima del espacio sin renunciar al disefio. Destacan
las puertas Jhon en aluminio negro con vidrio ahumado gris, que ali-

geran visualmente la estructura del bloqueisla.

2. La cocina Ylenia rezuma tradicion al recordar los valores mds ge-
nuinos de la familia y la convivencia. El extenso catdlogo del modelo
se haampliado para 2020 con la introduccion de acabados y elemen-
tos innovadores.Gracias a los colores originales y cautivadores, des-
de los tonos pastel hasta el blanco atemporal, pasando por el grisy
elnegro antracita mds contempordneos, cada composicién de Ylenia
se puede adaptar fdcilmente a diferentes contextos de vida (ciudad,
mar o montafia), y estilos, incluyendo country, shabby chic o incluso

industrial.

0B COCINAS - WWW.0BCOCINAS.ES

La cocina GPR-19 integra un concepto que busca responder a las mds altas
exigencias del mercado, aportando elegancia, disefio y calidad en sus solu-
ciones. Como sefia de identidad destaca la combinacion de estéticay fun-
cionalidad prdctica. En este sentido, tanto la estructura del mueble como
los estantes estdn realizados con tableros laminados de particulas de ma-
dera de un grosor de 19 mm, lo que le concede robustez y dureza. Por su

parte, la traseraes de laminado de fibra de madera (DM)de 6 mm de grueso.

Otros detalles que incluye son su sistema de puertas escamoteables con
retorno y salida asistida y amortiguada que garantiza un movimiento flui-
do sin discontinuidad y un perfecto balanceo. Asmismo, el colgador oculto
Libraincorpora un sistema anti-vuelco con bloqueo. Puede soportar hasta
75 kg de peso. En cuanto al sistema de bisagras Silentia+ garantiza un cie-
rre perfecto y constante de la puerta en cualquier condicién. Por su parte,
su sistema de cajones y gavetas Elegance aseguran un movimiento fluido
gracias a las gufas de extraccion total sincronizadas con amortigiacion
integrada. La capacidad de carga es de hasta 40 kg por guia. Elegance dis-
pone de dos acabados: Gris Orion e Inox. Ofrece multiples posibilidades de

combinacién de elementos propicios al desarrollo interior de los médulos.
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ANTALIA - WWW.ANTALIACOCINAS.COM

En Antalia consideran que, a nivel europeo, impera el concepto de
cocinacomo eje vertebrador de lavidaen el hogar En esta cocing,
destacan electrodomésticos eficientes, silenciosos y de disefio o
integrables. Los elementos de organizacion cobran también valor,
yaqueel dreade trabajo de la cocina puede compartirse con otras
tareas. Laeleccion de materiales,acabadosy colores son cruciales
para conseguir un espacio integrador que aporte bienestar, calma
y relajacion. Superficies mate anti huella, texturas naturales, to-
nos poco saturados y movimiento de vetas (de madera o piedra),
ademds de aperturas integradas en los frentes; favorecen la sen-

sacion general de reposo en los ambientes.

La serie Broadway de Antalia ofrece gran versatilidad de confi-
guracion, al ofrecer cinco tipos diferentes de apertura integrada
en diferentes maderas, combindndose con superficies mate anti
huella en el frente. Permite instalar sistemas de organizacion
accesibles e integrados y un equipamiento interior de pletina de
fdacil limpieza. La capacidad de almacenaje se incrementa al am-

pliar el fondo de los muebles.

LUBE - WWW.CUCINELUBE.IT

Para el fabricante italiano de muebles de cocina Lube, o que caracteriza las
tendencias europeas en cuanto a disefio de cocinas se refiere se concreta en
modelos modernos y minimalistas, pensados para que en pequefios espacios

se puedan almacenar mds cosas.

Ademads, resefian la vuelta del gusto por los colores oscuros como azules, ver-

des, grises, negros, oxidados, mdrmoles... En paralelo, ganan fuerza los mate-

riales ecologicos y sostenibles, como aquellos que sean biodegradables, antibacterianos, reparables..Teniendo todo esto en cuenta, la mayoria

de modelos del catdlogo de Lube representa las tendencias mencionadas por la marca, pero especialmente en el terreno de los materiales reno-

vables, destaca el modelo Round, al que corresponden estas imdgenes. La cocina Round, que estd realizada en pldstico PET 100% reciclable, esta

siendo, segun Lube, uno de los modelos con mds éxito de ventas de la compafifa.
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PRODUCTO 4 /

1. HITALO/ www.hitalo.es El fabricante sevillano de cocinas Hitalo destaca la tendencia del cambio del acabado brillo al mate, sobre todo desde

|«

que se implemento el “mate anti-huella”, el cual ha ganado mucho terreno frente al brillo, permitiendo gran suavidad. Asimismo, menciona la
chapa de madera natural, como la platanera. La cocina de su catdlogo que mejor refleja el estilo europeo es la que emplea Fénix, que a pesar de
su precio, debido a la calidad de su canteado y su gran abanico de muestras, ha llegado para quedarse.

2. SAITRA/ www.saitra.com Saitra quiere acabar con el reinado de las cocinas blancas o de un solo color o material. Los nuevos acabados y ma-
teriales y lairrupcion del concepto openplan ha revolucionado el disefio de esta estancia de la casa. Por ejemplo, con vitrinas y combinacion de
lacay maderaq, y siempre con una distribucion para convertirlaen el lugar ideal para estar y disfrutar. Destaca Fénix por la alta calidad y mdxima
versatilidad que permite.

3. SCAVOLINI/ www.scavolini.com La cocina Carattere se enriquece con elementos inéditos, como la nueva gama de lacados brillo, que se afiade
alagamade lacados mate, donde queda patente el rostro mds contempordneo de Carattere, potenciando su atractivo cosmopolita. También hay
que citar la puerta enchapada, que ofrece cuatro nuevas tonalidades: Fresno Rayado Cachemira, Fresno Rayado Nube, Fresno Rayado Capri y

Fresno Rayado Iris. Esta puerta aporta al modelo la calidez y el atractivo de las casas de campo.
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4. La cocina Karan, disefiada por Karim Rashid para Rastelli, se caracteriza por su disefio contempordneo, vo-
[tmenes esenciales, materiales sofisticados y colores que sugieren frescura. Su catdlogo, muy extenso, ofrece composiciones muy distintas entre
si,y la posibilidad de personalizar la cocina con médulos, muebles aéreos y peninsulas. En el caso concreto de la composicién en vidrio, el estilo
extremadamente minimalista estd animado por originales notas de color.

5. La cocina Extra, la nueva solucién de Key Cucine, juega con los contrastes de color y con combinaciones
armoniosas de madera, piedra natural y acero. El resultado es una composicion con un aspecto sutil. Se puede reinventar de innumerables formas
gracias a su enorme versatilidad.

6. En la cocina Skill, una gran isla es la protagonista, erigiéndose como una elegante escultura. Los muebles
bajos lacados en fokos plomo satinado y la encimera de gres del mismo acabado, conforman una perfecta combinacién cromdtica. El espesor de
5 mm de Skill enlaza de manera ideal todos los elementos del proyecto, desde la encimera con fregadero integrado, hasta el perfil de las puertas

de roble café.
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PRODUCTO

RECIRCULACION: extraccion practica,
eficiente y de futuro

EN EL SEGMENTO DE LA EXTRACCION, LA RECIRCULACION SE ESTA CONFIGURANDO
COMO UNA OPCION MAS SOSTENIBLE Y FACIL DE INSTALAR QUE LA ASPIRACION,
SI CONTAMOS SOLO ALGUNAS DE SUS VENTAJAS. ASI, CASI LA TOTALIDAD DE LOS
FABRICANTES HAN APOSTADO POR INCORPORARLA COMO OPCION A SUS MODELOS.

Falmec.

as campanas extractoras actuales destacan por incorporar cada
|_vez mds conectividad e 10T, es decir, en muchas ocasiones pueden
comunicarse con la placa de cocina para extraer al ritmo de la poten-
ciadelacoccién, asicomo funcionar por comandos de voz o adistan-
cia mediante apps moviles. Y también son modelos de cada vez mads
alta eficiencia energética, y algunas incluso son capaces de analizar

lacalidad del aire. Pero ademds de todo esto,las campanas de recircu-

lacién, mas fdciles de instalar y mds ecolégicas, son los modelos que
se estdnimponiendo. Estos aparatos, que aspiran el aire de su alrede-
dor, lo depuran mediante filtros de alto rendimiento, y lo devuelven
purificado ala cocina. Eliminan humos,vapores, malos olores, grasay
otras particulas nocivas sin necesidad de salida de humos, emplean-

do paraello filtros de carbono, cerdmicos o de plasma. Ello minimiza

la emision de gases al medio ambiente al tiempo que consigue una




climatizacién del hogar mucho mds eficiente. Para acabar, son idea-
les para conseguir certificaciones de eficiencia energética, como re-
cuerda Guttmann, y paralas casas pasivas o PassivHaus. Este tipo de
campanas podria poco a poco convertirse en un estandar en las coci-
nas,aseverandesde Miele. Porsu parte, Novy también estd de acuerdo

sobre que la recirculacion se deberia imponer en los préximos afios.

Entre sus ventajas, tal como aseguran desde Bosch, se pueden men-
cionar sumenor rumorosidad y sumds alta capacidad de extraccién,
especialmente en camparacion con una campana de aspiracion con
una instalacion de salida de humos deficiente. En muchos de los
paises de la Union Europea, la instalacion de la campana en recir-
culacién es la solucién mds éptima y demandada, aseguran desde la
compafiia. Teka también coincide en que la recirculacion es un siste-
ma totalmente implementado en Europa. Y CNA Grup sefiala asimis-
mo la posibilidad de renovary purificar el aire mediante este tipo de

campanas tras la crisis del Covid-19.

Anteriormente, estos filtros requerfan de un mantenimiento y/o reem-

plazo periodico, pero actualmente tienen una duraciéon mucho mds

prolongada, como los filtros de carbén activado de alta eficiencia de

Frecan, o filtros regenerativos de Bosch. Asi, algunos de ellos se re-
generan poniéndoles una hora en un horno a 200°C. Y, si otros hacen
necesaria una pequefia inversion inicial, garantizan muchos afios de
despreocupacion respecto a su rendimiento, tal como afirman, por
ejemplo, desde Frecan. O algunaos fabricantes, como Smeg, ofrecen la
opcién de que la propia campana avise cuando se han de cambiar los
filtros. Ademds, segun opinan desde Elica, la campana de recirculacion
resulta mds econémica, debido a que no hay tubos que tener en cuen-
ta. Por si fuera poco, algunos de estos filtros reducen incluso el polen
o la humedad en al ambiente, lo que los hace ideales para colectivos

particularmente sensibles.

Las proximas pdginas muestran los modelos mds destacados en ex-
traccion del mercado actual, con las ventajas que hemos menciona-

do, y practicamente todos ellos con opcién de recirculacion.

25 COCINA INTEGRAL



& COCINAINTEGRAL

PRODUCTO

PANDO - WWW.PANDO.ES

1. La compafifa integra en muchos de su productos un sistema inteligente de interconexién denominado

AirLink by Pando. Este sistema automatiza la necesidad de absorcion de humos que genera la placa de

Pando
integralcooking

Airlink
induccion en la coccion con la potencia de la campana. Es decir, actta de forma inteligente: dependiendo e
del rendimiento que se exige a la placa de coccion, asi actuard la campana. Es un elemento muy prdctico

que incrementa muy sustancialmente la efectividad de la coccion y de la aspiracion, garantizando un

ambiente en la cocina de alto confort.

2. £l modelo mds demandado de Pando es el E-380. Se trata de una campana con rejilla compacta de metal totalmente enrasada e integrada en
la placa de induccion PI3200, realizada en cristal keraspectrum. Dispone de botonera Slider, clasificacion energética A+, motor EcoPlus, filtros de
aluminio, funcion Last Time, sistema de deteccion automdtica de saturacion de filtros, y mecanismo SIA Safety. Incorpora una bandeja de fdcil

limpieza que recoge los posibles vertidos accidentales que se generen en la placa de induccién.

3-4. En Pando disponen de varios modelos con la mds alta clasificacion energética A+++. Entre ellos estdn el grupo filtrante de integraciéon a mue-
ble EVO (3) 0 la campana de techo E-297 (4).

El primero tiene como principales caracteristicas Airlink, botonera electrénica, motor Eco, filtros Inox, funcién Last Time, iluminacion LED 4.000 K,
motor Eco SEC System Plus, mecanismo SIA Safety y sistema de deteccion automdtica de saturacién de filtros. Una estructura propia, el EVOLIKE,

permite panelar con el mismo acabado que los muebles de la cocina.

La segunda, disponible en frontal de 90 cm y 120 cm y en acabados Inox, Negro o esmaltado blanco epoxi Ral 9003 con cristal blanco, cuenta con
Airlink, motor EcoPlus, filtros de aluminio, funcion Last Time, iluminacién LED 4.000 K (puede solicitarse con o sin iluminacién), mando a distancia

Touch y mecanismo SIA Safety
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FRECAN - WWW.FRECAN.ES

1-2. Frecan hadesarrollado una gama de producto en laqueincorpora tecnologia IOT. Se trata de Frecan Tech, que permitird el usoy lainteraccion
de las campanas de cocina del fabricante con Google Home o Alexa. Estas campanas también integran un sistema opcional de conectividad pla-
ca-campana, completamente abierto a cualquier placa de induccion del mercado, mediante el cual, en funcion de la potencia a la que el usuario
esté utilizando la placa, la campana aumentard o reducird de forma automadtica su grado de aspiracion o de filtraje. Frecan Tech es una actuali-
zacion de la gama Silence de la marca, y ofrece las mds altas prestaciones, rumorosidad reducida, maximo rendimiento y ultima tecnologia. Las
imagenes 1y 2 corresponden, respectivamente, a las campanas Quasar y SCL, pertenecientes a esta linea, que se dard a conocer a principios del

afio que viene.

3-5. Todos los modelos de Frecan estdn preparados para funcionar con todos los tipos de recirculacién que ofrece el fabricante, desde la recir-
culacién mds econémica y sencilla (un filtro de carbono
tradicional), a la tecnologia mds compleja y de mayor
rendimiento, los filtros de plasma. Como ejemplo, se pue-
de citar la campana extractora Fine (3), y las campanas
de integracion GA Filo (4) y Hit (5). En los ultimos afios, la
compafifa ha desarrollado modelos exclusivamente re-
circulantes, siempre de alto rendimiento, o bien por plas-

ma o bien por filtros regenerables y de larga duracién.
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1 Bora Pure, dotado con prestaciones de muy alta calidad y galardonado con varios premios hasta el momento, sobresale
por sucompacto y minimalista disefio. que se integra a la perfeccién en cualquier cocina. Su tobera de entrada, disponible en seis colores, otorga
un toque mds personal al hogar. Asimismo, este sistema de extraccién ofrece mdaximo rendimiento y durabilidad gracias a sus componentes,
sencillo desmontaje a la hora de sustituir el filtro por uno nuevo, y mayor calidad gracias a sus materiales de alta gama. El control de extraccion
automdtico es otra de las caracteristicas mds sobresalientes.

2. El extractor de techo DRC99PS20 es ideal para las cocinas mds vanguardistas. Consigue la mdxima extraccion
con el minimo nivel de ruido, También cuenta con PerfectAir sensor (mide la densidad y la calidad del humo en cada momento, ahorrando energia
y reduciendo ruido), Motor EcoSilence, con 10 afios de garantia, e iluminacion LED. Es extrasilencioso y cuenta con un interior blindado, para una
mejory mds rdpida limpieza.

3. El modelo CVR60ON es un campana circular a pared, con gran capacidad de extraccion, panel de mandos Touch Control,

filtro antigrasa con panel de aluminio, clase energética A, iluminacién con dos LED, bajo nivel de ruido, filtro de carbén y vavula antiretorno. Des-

taca por su disefio revolucionario.
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4. HOOVER / www.hoover.es Vanity es una campana decorati-
va de gran potencia que incluye tres velocidades mds booster,
TouchControl con luces led blancas, clase energética A, filtros
de aluminio antigrasay de carbono, y valvula de retorno.

5. CATA / www.cata.es La compafifa ha actualizado uno de
sus modelos mds vendidos, la campana Thalassa, incorpordn-
dolaasuamplio grupo de modelos con clase A+++. Ahora tam-
bién incorpora conectividad entre encimera y campana para
una regulacién automdtica, mayor capacidad de extracciéon
(842 m*/h), posibilidad de elegir el tipo de iluminacién LED en-
tre cdlida o natural, y un mayor nimero de velocidades. Ade-
mds de los colores blanco y negro, también estd disponible en
color gris metalizado.

6. NODOR / www.nodor.es La campana Norbreeze UNUN se
regula automdticamente en funcion de lo que el usuario esté
cocinando y se enciende automdticamente sin necesidad de
tocar un botén. Esta campana decorativa vertical en cristal,.
con chimenea inoxidable acabado en negro espejo, dispone de
cinco niveles de extracciony funcién Turbo, motor Brushless de
135W, barra de iluminacion LED y luz ambiente, filtro antivaho,
filtros decorativos inoxidables lavables en el lavavdjillas, y fil-

tro de carbono opcional.

ST COCINA INTEGRAL
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7. Isla Secret es una campana de isla de 90 cm, con lineas rectas y materiales de primera calidad. Cuenta con
sistema Hob2Hood de sincronizacién automdtica con una placa compatible, cinco niveles de potencia, bajo nivel de ruido, clase energética A,
cuatro luces LED y mando a distancia.

8. Hidden 2.0 @ esla primera campanaintegrada conectada mediante WiFide la firma. Se trata de un modelo con un
disefio lineal, que hace que el producto esté completamente integrado en la cocina. Una aplicacién muy fdcil de usar informa sobre el estado del
producto o cualquier intervencion necesaria. También incluye control por voz y estd preparada para poder interactuar con los asistentes vocales
mds comunes, como es el caso de Amazon Alexa o Google Home, o la aplicacién ElicaConnect.

9. ContecnologiaUp&Down, labandacircularsituada alrededor de la base de lasingular campana cilindrica Glow
Plusilumina la cocing, gracias a un disefio llamativo pero elegante, con un acabado de niquel brillante en blanco y negro. En resumen, estilo con

el maximo rendimiento.



&Y

/

-*‘Jx?n""-,
.

10. El armazén de la campana Spazio, de 180 cm, tiene estantes de vidrio satinado en toda su longitud, en los que es
posible poner herramientasy utensilios de cocina. Cuenta con sistema LED, puertos USB, tomas de corriente donde los dispositivos pueden cargar-
se,y un soporte para tableta que permite, por ejemplo, cocinar mientras se consulta la receta. También puede incluir un pequefio jardin interior
para cultivar plantas aromdticas. La tecnologia CircleTech, un sistema patentado por Falmec, une la aspiracion y la filtracion en un solo cuerpo
horizontal, y los filtros Carbon.Zeo, que recubren todo el motor, estdn hechos de minerales naturales (carbén activado y zeolita), para hacerlos
mds efectivos que los tradicionales.

11. Viento, segun el fabricante, revolucionard el mercado por su sencillez, eficiencia, ahorro de espacio y calidad. Se
trata de una campana de recirculacién sobre encimera, sin conductos, con unainstalacion que se realiza en menos de 15 minutos.

12. Las campanas decorativas Mepamsa afiaden un plus de exclusividad, creando un espacio en el que dominan

el silencio, la seguridad, la efectividad y el confort. Entre sus modelos de mds Ilamativos se halla Soft, con un novedoso cuerpo rectangular, que

integra unailuminacion perimetral que le aporta elegancia y distincion. Estd disponible en color blanco y negro.
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13. La campana de isla DA 7378 Aura 4.0 cuenta con un disefio en forma de ldmpara que ilumina la habitacién con colores

personalizables a través de la funcion MyAmbientLight. Ademds, gracias al HumidityBalance, logra eliminar la humedad presente en el espacio, y
posee también funcién de ambientador. Incorpora un filtro de acero inoxidable de 10 capas para garantizar, tanto una adecuada limpieza del aire
y captacion de la grasa, como el mantenimiento de su calidad y color alo largo del tiempo.

14. El extractor de encimera telescopico D9SDAPSNO, en cristal negro, sélo es visible cuando se estd utilizando y
extrae el vapory los humos de la coccion directamente desde donde se producen, con total comodidad y el minimo impacto estético. Cuenta con
clase energética A, sistema de aspiracion perimetral, filtros lavables en el lavavajillas, electrénica TouchControl integrada, e indicadores electré-
nicos de saturacion de filtros antigrasa y de carbon activo.

15. La campana de recirculacion de superficie Panorama, gracias a su torre ajustable con tres alturas para escoger,

permite que la campana se adapte al cocinero y no el cocinero a la campana



16. Elmodelo de recirculacion KDH12WLD es una campana de encimera de tnicamente 12 cm de ancho que se puede para
inducciony gasy dispone de una aspiracion de hasta 570 m¥/h.

17. La compafifa ha lanzado al mercado su nueva gama de campanas verticales. Gracias a su versatilidad de instalacion, se
podrd elegir el disefio que mejor se adapte a las necesidades de cada uno. En recirculacion o con salida al exterior, con o sin cubretubos, todas las
opciones son posibles para que la campana se integre en la cocina como una pieza de arte. En laimagen, el modelo DVN 64030 TTC BK.

18. La campana extractora DVB5960HG, silenciosa y de disefio Face Flush, incluye el sistema Hob2Hood, que la conecta
con la placa para que regule la potencia de extraccion automdticamente. Mantiene la frescura en el ambiente y permite controlar la campana

manualmente desde la propia placa.

GRAL

COCINA [NTE(

55



3 COCINA INTEGRAL

FERIAS

HABITAT 2020 se traslada a
septiembre del ano que viene

FINALMENTE, HABITAT NO CELEBRARA DEL 22 AL 25 DE SEPTIEMBRE SU 562 EDI-
CIGN COMO ESTABA PREVISTO. LA FERIA SE APLAZA HASTA SEPTIEMBRE DE 2021.
EN SU LUGAR, SE IMPULSARA UN NUEVO EVENTO, LA PLATAFORMA COMERCIAL AGO-
RA ENCUENTROS HABITAT VLG, QUE TENDRA LUGAR EN NOVIEMBRE.

/

goraEncuentrosHdbitatVLC,conunmodelode par-
Aticipacic’m y dimensiones mds ajustado, sencillo,
dindmicoy accesible, llenard el hueco dejado por la des-
tacada feria de mobiliario y decoracion Made in Spain,
alaesperade que ésta regrese en su formato habitual,
y apoyada por destacadas instituciones y organismos.
Por ejemplo, la Generalitat Valenciana, IVACE Interna-
cional, ICEX, Anieme, Fedai, el impulso de la Valencia
2022 World Design Capital, asi como asociaciones pro-

fesionales de disefiadores, interioristas y arquitectos.

Porque, a pesar del necesario aplazamiento de Hdbi-
tat 2020, en la linea de otras importantes ferias inter-
nacionales del sector, se hacia necesario, a peticion
de muchos expositores, un nuevo evento donde pudieran presentar
las novedades que iban a mostrarse en las ferias de Milan, Paris o
Valencia. Por eso, Feria Valencia ha creado esta nueva plataforma
comercial y ferial de tltima generaciéon en noviembre. Este evento,
bajo el paraguas de Feria Hdbitat Valencia, se celebrard solamente
este afio. Y lo hard bajo un formato especifico adecuado al actual
entorno post-Covid19 y adecuado a los nuevos requirimientos del

sector. Asi, contard con una vertiente virtual y stands mds reducidos.

Este nuevo evento servird de impulso para el sector y el arranque
para la gran feria que serd Feria Hdbitat Valencia 2021, asegura
Daniel Marco, director de Habitat. Estard pensado para facilitar los
encuentros B2B entre expositores y compradores y fuertemente digi-
talizado, en consonancia con la nueva realidad de las ferias, eventos

y congresos

g
) Wtus,

4
Hdbitat 2019.

UN CONTEXTO INTERNACIONAL DIFiCIL

La compleja situacion por la que atraviesa el sector después de los
meses de confinamiento, con el consiguiente cierre de lasindustriasy
comercios, se ha unido al escaso margen de tiempo para preparar un
salon del volumen de Habitat. Ademds, aun planea una gran incerti-
dumbre sobre los mercados internacionales. Y peligran asimismo las

visitas de compradores de mercados clave como los de Rusia o Asia.

De esta manera, las empresas expositoras trasladaron al equipo de
Hdbitat, en las ultimas semanas, sus temores. Creen imposible que la
exposicion se lleve a cabo con las caracteristicas de las dltimas edi-
ciones. Asf, tal como explica Daniel Marco, el sector apuesta por el
regreso en 2021 de una Hdbitat mds fuerte y con mayores garantias
de negocio para expositores y visitantes.

www.feriahabitatvalencia.com
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SICAM cancela su edicion de 2020,
pero volvera el proximo ano

SICAM SE HA SUMADO A LA LISTA DE IMPORTANTES EVENTOS INTERNACIONALES
DEL SECTOR DEL MUEBLE QUE TENAN PREVISTO CELEBRARSE ESTE OTONO Y QUE
AL FINAL HAN ANULADO SUS CITAS DE 2020, INSTANDO A SUS VISITANTES Y EX-
POSITORES A REEENCONTRARSE CON ELLOS EN 2021, BAJO MEJORES AUSPICIOS.

ST COCINA INTEGRAL

a 122 edicion de SICAM, Exposicién Internacional de Componen-
|_tes, Accesorios y Productos Semiacabados para el Mueble, no se
celebrard. El evento, que en un principio estaba previsto del 13 al 16
del proximo octubre, se aplaza hasta octubre de 2021, del martes 12
al viernes 15, en su lugar habitual, la feria de la localidad italiana de
Pordenone. De esta manera, SICAM se une a otros eventos del sector
del mueble previstos inicialmente este otofio y trasladados a 2021,
como el Salone del Mobile. Milano, Maison&0bject Paris, e incluso la

espafiola Habitat.

Segununanotapublicadaenlapdginaweb de laferia, laemergencia
delCovid-19 a nivel mundial ha delineado una situacién econémicay
social que ha llevado a restricciones e incertidumbres obvias. En este
contexto, SICAM ha optado por posponer el evento hasta octubre de
2021. Se ha decidido este aplazamiento para mantener el calendario
ferial sin cambios y para brindar el mejor servicio posible al sector.
El escrito finaliza con las siguientes palabras: Desafortunadamente,
durante estos meses ha habido una ausencia total en todos los nive-
les legislativos en cuanto a elaborar reglas y protocolos claros para
el dmbito ferial. Ello, en un momento ya muy complejo, hace imposi-

ble organizar un evento rentable para expositores y visitantes.

PREVISIONES PARA LA PROXIMA EDICION

Feria de Pordenone asegura que la edicion de 2021 serd ain mejor
de lo previsto en 2020,y que marcard la reactivacién del sector. Espe-
ramos ver a todos los operadores en Pordenone en octubre de 2021
para darles la oportunidad de presentar sus productos al mercado
lo mejor que puedan. La duodécima edicién de SICAM serd enorme,

internacional y estard llena de ideas y proyectos, al igual que las edi-

ciones anteriores, en el estilo cldsico de SICAM y con las sélidas rela-
ciones comerciales que la convierten en la oportunidad de desarrollo
mds importante de la temporada para las empresas de la industria,
asegura Carlo Giobbi, organizador dela feria, en un comunicado he-
cho publico por SICAM.

www.exposicam.it

SICAM 20109.



3 COCINAINTEGRAL

FERIAS

MAISONGOB)ECT 2021 SERA DIGITAL
Laedicion de septiembre de 2020 de Maison
&Objetnosellevardacaboensuformato fi-
sico habitual. Asi, del 4 al 18 de septiembre,
Maison & Objet organizard una feria digital,
en particular a través de su plataforma en
linea, MOM (Maison & Objet y mds). Sin em-
bargo, se confirma que Paris Design Week
se llevard a cabo del 3 al 12 de septiembre
de 2020 en Paris, para contribuiralareaper-
tura y el inicio de la temporada de otofio
para los profesionales de la decoracion, el
disefioy laartesania. La proxima ediciéon de
Maison & Objet Paris estd programada para

realizarse del 22 al 26 de enero de 2021

FERIA VALENCIA, UN ESPACIO SEGU-
RO FRENTE AL COVID-19 Feria Valencia
estd implementando un estricto Protocolo
de Seguridad que engloba todas las medi-
das y recomendaciones sanitarias, higié-
nicas y de seguridad para sus proximas
ferias, eventos y congresos. El objetivo es
garantizar a trabajadores, proveedores, ex-
positores y visitantes que Feria Valencia es
unespacio completamente seguro frente al

Covid-19.

El Protocolo se ajusta al marco normativo
impuesto por la OMSy el Gobierno de Espa-
fia. También contempla el trabajo desarro-
llado conjuntamente con la Asociacion de
Ferias Espafiolas (AFE) y la Union de Ferias

Internacionales (UFI).

E-VENT: DIGITAL IN ACTION, EL EVEN-
TO DE BIESSE El evento de Biesse, E-vent:
Digital In Action, fue un acontecimiento digi-
tal celebrado del 24 al 26 de junio. El objetivo
eradaraconocer las novedades de la indus-
tria de la madera y los materiales avanza-
dos. Através de estainnovadora plataforma
digital era posible asistir a seminarios web
de formacion y demostraciones en directo.
También, Biesse presentd destacadas nove-
dades en cuanto a tecnologia, programas
informdticos y cursos de formacion, resulta-
do de la inversién constante en innovacion,
investigacion y desarrollo y ensefianza de
la compafiia. Asi, la primera edicién online
del E-vent: Digital in Action ha combinado
formacion con programas de entrevistas en
directo e un innovador formato. El evento
confirmael papel de Biesse como acelerador
de lainnovacion en el sector de la maderay

los materiales avanzados, incluso en un con-

texto como el actual.

INTERMAC Y DIAMUT, EN LA SMART
STONE FAIR 2020 Smart Stone Fair 2020
se celebro del 27 al 29 mayo. Fue, segun
los organizadores, la primera feria digital

dedicada a la industria de la elaboracién

de la piedra. Alli, Intermac y Diamut (Bies-
se) dieron la bienvenida a los visitantes y
presentaron sus novedades a través de un
stand virtual, disponible las 24 horas del dia
durante tres dias, para que las empresas de
cualquier zona horaria podrdn interactuar

en cualquier momento.

REABRE CASA DECOR 2020

Casa Decor 2020 volvio a abrir sus puertas
del lunes 8 de junio al domingo 5 de julio,
con la mdaxima seguridad tanto para sus
trabajadores como para sus visitantes.
La organizacion de Casa Decor, en el co-
nocimiento de que las personas estamos
viviendo tiempos extraordinarios que
requieren medidas extraordinarias, se
aseguraron de que todos los visitantes pu-
dieran disfrutar de la magia del salén de

forma segura y res-

PARTIGIPANTE OFICIAL

CASA ponsable, implan-
DECOR i
2020 B2 tando todas las

medidas de salud
y pidiendo mdxima

responsabilidad.

SCM LIVE SHOW, EVENTO GLOBAL EN
DIRECTO SCM Live Show nace con la vo-
luntad de presentar las novedades tecno-
l6gicas de SCM a todos los profesionales
y empresas del sector a través de nuevos
instrumentos y canales multimedia de van-
guardia. Este evento se retransmitié en di-
recto a todo el mundo del 30 de junio al 2
de julio de 2020. Las tres jornadas SCM Live
Show consistieron en un amplio programa
de conexiones en vivo y conferencias web.
Los expertos de la compafia, desde el Te-
chnology Center de Rimini y otras sedes
del grupo, interactuaron con los asistentes.
También les informaron de las principales
novedades del proceso de trabajo de la ma-

deray las tendencias de mercado.
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https://www.instagram.com/cocinaintegral_es/

S COCINANTEGRAL

CALENDARIO

JULIO

L mMm X ) VvV s D

13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26

27 28 29 30 31

06/09 Melbourne (Australia)

AWISA

Feria australiana de maquinaria para la
madera.

www.awisa.com

27-30 Guangzhou (China)

INTERZUM / CIFF GUANGZHOU
Feriainternacional de maquinaria para
la maderay la produccién de mobiliario /
Gran feria del sector del mueble.
www.interzum-guangzhou.com

AGOSTO

L m X ) VvV s D

10 11 12 13 14 15 16
17 18 19 20 21 22 23
26 25 26 27 28 29 30
31

22/31 Londres (Gran Bretafia)

GRAND DESIGNS LONDON

Feria britdnica de bricolaje y reformas.
www.granddesignslive.com

SEPTIEMBRE

L Mm X ) VvV s D
12 3 4 5 6

7 8 9 10 11 12 13
14 15 16 17 B 19 20
21 22 23 24 25 26 27

2 29 30

03/05 Berlin (Alemania)

IFA

Feriainternacional de la electrénica de
consumo y los electrodomésticos.
www.ifa-berlin.com

04/07 Miami (Florida, EE.UU.)
HOMESHOW

Feria del disefio y la remodelacion de
Florida.

www.homeshows.net

07/09 Dubai (Emiratos Arabes Unidos)
DUBAI WOODSHOW

Plataforma de Oriente Medio para la ma-
derayla maquinaria para su tratamiento.
www.dubaiwoodshow.com

08/12 Shanghai (China)

FURNITURE CHINA

Feria del mueble residencial, de oficinay
accesorios para el mobiliario y el hogar.
Incluye Kitchen & Cabinet China.
www.furniture-china.cn/en-us

09/11 Pordenone (Italia)

HAPPY BUSINESS TO YOU FROM
Feriaitalian del contract y relacionados.
www.happybusinesstoyou.it

14/17 Barcelona (Espaiia)

HOSTELCO

Feriainternacional del equipamiento
para la restauracion, hosteleria y colecti-
vidades.

www.hostelco.com

15/16 Nueva York (EE.UUV)

BUILDINGSNY

Feria de productos y servicios de la cons-
truccion.

www.buildingsny.com

15/18 DREMA

Feriainternacional de maquinariay he-
rramientas para laindustria de la madera
y el mueble.

www.drema.pl/en

19/25 Westfalia (Alemania)

KUCHENMEILE A30

Feria del mueble. Itinerario en la A30 en el
que se pueden visitar los principales fabri-
cantes alemanes de cocina.
www.kuechenmeile.de/en

29/01-10 Madrid (Espafia)

REBUILD

Plataforma de innovacién para dinamizar
el sector de la construccion.
www.rebuildexpo.com

30/03-10 Verona (Italia)

MARMOMAC

Feria internacional del marmol, piedra,
disefio y tecnologia.
www.marmomac.com

OCTUBRE

L M X ) VvV s D

12 13 14 15 16 17 18
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30 31

07/11 Birmingham (Gran Bretafia)
GRAND DESIGNS LONDON

Feria britdnica de bricolaje y reformas.
www.granddesignslive.com

08/11 Lisboa (Portugal)

TECTONICA

Feria internacional de la construccion.
www.tektonica.fil.pt

11/14 Londres (Reino Unido)
DECOREX LONDRES

Feria internacional de interiorismo.
www.decorex.com

22/26 Viena (Austria)

WOHNEN & INTERIEUR
Feriainternacional de interiorismo, dise-
fio, accesorios, jardin y home entertain-
ment.

www.wohnen-interieur.at/en

25/30 Xiamen (China)

CHINA XIAMEN INTERNACIONAL STONE
FAIR

Feriainternacional de maquinariay he-
rramientas para la industria de la piedra.
www.stonefair.org.cn




MIEMBROS ASOCIADOS « AMC

FABRICANTES DE MUEBLES
DE COCINA

2AKUCHEN, BY COSAPA GROUP
Ctra. Marbella A-355 Km. 19
29100 Coin (Mdlaga)
Tel.952.112.539

MARCA: 2akiichen
www.2akuchen.com

ANTALIA

Ctra. de Yuncos a Cedillo del Condado
Km. 2,8 - 45210 Yuncos (Toledo)

Tel. 925.021.200

MARCA: Antalia
www.antaliacocinas.com

BAIS EQUIPAMIENTOS DE COCINAS, S.L.
Avda. 16 de julio, n° 50 - 07009 - Pol. Son
Castello - (Palma de Mallorca)

Tel. 971.430.657

MARCA: BAIS

www.bais.es

BOZETO STUDIO COCINAS, S.L.

Avd. Cadmara de la Industria, 19 Pol.Ind. 1
28938 Mdstoles (Madrid)

Tel.:916.473.393

MARCA: Bozeto

www.bozetostudio.es

CB COCINAS ARCHIPIELAGO, S.L.
C/Ramiro de Maeztu, 2 - 38007 -
Santa Cruz de Tenerife

Tel. 922.776.367

MARCAS: CB COCINAS
www.cbcocinas.com

CINCOCINA, S.L.

Ctra. Ubeda - Mdlaga A KM:37.300
23100 Mancha Real (Jaén)

Tel. 953.350.240

MARCA: Cincocina
www.cincocina.com

COCINAS 3H, S.L.

C/n°4-Nave 25126 Pol. Ind. La Frontera
45217 Ugena (Toledo)

Tel. 925.533.409

MARCA: Cocinas 3H
www.cocinas3h.com

COCINA HOGAR ORDES, S.L.
(GRUPO RAMON GARCIA)
Lugar O Campo, 2

15.685 - Mesia (A Corufia)
Marca: Ramoén Garcia

Tel. 881.255.653
www.gruporg.eu

COCINAS TEROL, S.L.

Pol. Ind. Pla de Terol C/ Apolo
03520 Polop (Alicante)

Tel. 965.870.327

MARCA: Terol
www.cocinasterol.es

DELAMORA ESPACIO INTEGRAL, S.L.
Pol. Ind. Uranga. C/ Roble s/n

28942 Fuenlabrada (Madrid)

Tel. 916.085.363

MARCAS: GM Cocinas, delamora
www.gmcocinas.es / www.delamora.es

DELTA COCINAS, S.L.

Pol. Martin Grande, n°5

26550 Rincén de Soto (La Rioja)
Tel. 941.160.669

MARCA: Delta Cocinas
www.deltacocinas.com

DISENOVE, S.L.

Centro de Empresas Guardo Nave 8
34880 Guardo (Palencia)

Tel. 979.850.500

MARCA: Disenove
www.disenove.com

DUPLOKITS.L.

Avda. de Sanltucar S/N - Parque Empresarial
Oeste

11408 Jerez de la Frontera (Cddiz)

Tel. 956.140.506

MARCA: Dupplo

www.dupplo.es

ESTUDIO DE COCINAS IROKO S.L.U
Lugar A Cerca, 56 (Nave Industrial)
36620 Vilanova de Arousa (Pontevedra)
Tel. 986.543.543

MARCA: Iroko

www.irokococinas.com

LA BUENA
COCINA

HECHA
EN CASA

FABRICA DE MUEBLES ARBE
Camino de San juan, 1-49628 -
San Pedro de Ceque - ZAMORA
Tel. 980.646.772

MARCA: ARBE
www.fabricademueblesarbe.com

FARO by ALVIC

Poligono Industrial EL Martinén s/n
23200 La Carolina (Jaén)

Tel. 953.685.020

MARCA: Faro by Alvic (cocinas y bafios)
www.farobyalvic.com

GAROE

C/ Ciprés. Parcela12 B
Pol.Ind. Arinaga Fase Il

35118 Aguimes (Gran Canaria)
Tel. 928.759.060

MARCA: Garoé

www.garoe.es

GRUPO AFAR COCINAS, S.L.L

C/ Enrique Herrera, 21

Apdo. de Correos N° 28

14420 Villafranca de Cérdoba (Cérdoba)
Tel. 957.190.936

MARCA: Grupo Afar
www.grupoafarcocinas.com

GRUPO DIEZ, S.A.

Pol. Martin Grande s/n

26550 Rincdn de Soto (La Rioja)
Tel. 941.141.897

MARCA: Grupo 10
www.grupodiezrincon.es

GRUPO MOBILIARIO DE MADRID, S.L.
Ctra. Serranillos a Cuesta la Reina, Km. 24
45217 -Ugena (Toledo)

Tel. 925.544.448 / 49

MARCA: FERGOM
www.grupomobiliariodemadrid.es

HITALO ALCALAS.L.

Autovia A-92 Sevilla-Mdlaga Km 6,5
41500 Alcald de Guadaira (Sevilla)
Tel. 955.511.956

MARCA: HITALO

www.hitalo.es

2 COCINA INTEGRAL
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AMC « MIEMBROS ASOCIADOS
FABRICANTES DE MUEBLES MONTANINO, S.L. RAFER COCINAS, S.L.
DE [;[]cml_\ Avda. Azucarera, Nave 34 C/ Derocinante, 11

IBERKITCHENS, S.L.

Pol. Ind. La Campifia C/ Valencia, 3
41400 Ecija (Sevilla)

Tel. 955.902.227

MARCA: Iberkitchens
www.iberkitchens.com

INTERIORISMO KITCHEN GRUP, S.L.
Pol.Ind. Via de la Plata

C/ El Palacio, 24

24794 Riego de la Vega (Ledn)

Tel. 987.632.127

MARCA: Kitchengrup
www.kitchengrup.es

L’EIX

Passatge Strauss, 7-11 (Pol. Ind. Can )ardi)
08191 Rubi (Barcelona)

Tel. 936.998.561

MARCA: Leix

www.leix.es

LINO ALONSO, S.A.

Ctra. de Matapozuelos, 21
47239 Serrada (Valladolid)
Tel. 983.559.124

MARCA: Lino Alonso
www.linoalonso.com

LOGOS S. Coop

P.|. Elbarrenas/n

20247 Zaldibia (GIPUZKOA)
Tel. 943.884.050

MARCA: Logos kallmar
www.logoscoop.com

MINO COCINAS, S.L.

C/ Artesanos, 16

46900 TORRENT (VALENCIA)
Tel. 962.126.128

MARCA: Mino Cocinas
www.minococinas.com

MODUL CUIN, S.A.

Ctra. Cérdoba-Almeria, Km. 158,8
23560 Huelma (Jaén)

Tel. 953.391.025

MARCA: Modul Cuin
www.modulcuin.com

28500 ARGANDA DEL REY (MADRID)
Tel. 918.712.350

MARCA: Montanino
www.montanino.es

MUEBLES AROCA, S.L.U.
Ctra. Ubeda-)aén Km, 40
23100 Mancha Real (Jaén)
Tel. 953.048.134

MARCA: Aroca
www.mueblesaroca.com

MUEBLES de COCINA GUTIERREZ, S.A.
Pol. Ind. Parcela 69

34800 Aguilar de Campoo (Palencia)
Tel. 979.125.745

MARCA: Cocinas Gutz
www.cocinasgutierrez.com

MUEBLES INCOSUR, S.L.L.
Pol. Industrial La Trocha, s/n
29100 Coin (Mdlaga)

Tel. 952.453.354

MARCA: Inko
www.inkococinas.com

MUEBLES OB, S.A.

Camino de Cérdoba, Km. 2

14420 Villafranca de Cérdoba (Cérdoba)
Tel. 957.191.200

MARCA: OB Cocinas

www.obcocinas.es

NECTALI COCINAS, S.L.

C/Timanfaya, 15,17,19

28.970 - Humanes de Madrid (Madrid)
MARCA: Nectali

Tel. 916.064.243

www.nectali.com

PEDRO PINO MARTINEZ, S.L.

Camino Viejo de Cordoba, s/n

14420 Villafranca de Cérdoba (Cordoba)
Tel. 957.190.011

MARCA: Pino

www.pinoglobal.com

LA BUENA
COCINA

HECHA
EN CASA

28970 Humanes de Madrid (Madrid)
Tel. 916.041.133

MARCA: Rafer
www.rafercocinas.es

REKKER SYSTEM, S.L.

Pol. Ind. Can Barri, nave 43
08415 Bigues i Riells (Barcelona)
Tel. 938.657.790

MARCA: REKKER
www.cocinasrekker.com

STILINEA COCINAS, S.A. (MOBALCO)
C/Venecia, 16

15940 Pobra do Caramifial (A Corufia)
Tel. 981.843.240

MARCA: Mobalco
www.mobalco.com

TRANSFORMADOS DE LA MADERA
JESUS SOLA, S.L.

Pol. Industrial El Parral, 34

31520 Cascante (NAVARRA)

Tel. 948.850.545

MARCA: Sola Cocinas
www.solacocinas.com

VIJUPA, S.L.

C/ Rio Manzanares, 39

28970 Humanes de Madrid (MADRID)
Tel. 916.048.326

MARCA: Vijupa

www.vijupa.com

YELARSAN, S.L.

Partida Los Llanos, s/n
03110 Mutxamel (Alicante)
Tel. 965.922.579

MARCA: Yelarsan
www.yelarsan.es

ZONA COCINAS, S.L.

Avda. Madrid, 65 Pol. Ind.Principe Felipe
14900 Lucena (Cordoba)

Tel. 957.860.303

MARCA: Zona Cocinas
www.zonacocinas.es



MIEMBROS ASOCIADOS « AMC

FABRICANTES E IMPORTADORES
DE ELECTRODOMESTICOS,
FREGADEROS Y ENCIMERAS

ARKLAM

Carretera Alcora Km 7,5

12130 San Joan de Mord (CASTELLON)
Tel 964.913.171

MARCAS: Arklam

www.arklam.es

COSENTINO, S.A. (SILESTONE/DEKTON)
Ctra. Francisco Martinez, 2

04867 Macael (Almeria)

Tel . 950.444.175

MARCAS: Silestone, Dekton
www.cosentino.com

DAKE

Avda. Mogent, 40

08170 Montorneés del Vallés (Barcelona)

Tel. 902.260.006

MARCAS: Blanco, InSinkErator,

Gutmann, Viking, U-line, Steel, Josper, LaCornue.
www.dake.es

ELECTRODOMESTICOS IBERIAS.L.
Avenida Sur del Aeropuerto de Barajas, 38
12 Planta - 28042 Madrid

Tel. 810.510.010

MARCA: Amica, Fagor
www.fagorelectrodomestico.com

ELECTROLUX ESPANA, S.A.U.
Avda. Europa, 16

28108 Alcobendas (Madrid)

Tel . 902.676.837

MARCAS: AEG, Electrolux, Zanussi
www.electrolux.es

FORMICA, S.A.

Ctra. Valencia-Alicante Km. 252
46470 Albal (Valencia)

Tel 961.262.800

MARCA: Formica
www.formica.com

FRANKE ESPANA, S. A.U.

Avda. Via Augusta, 85-87

08174 Sant Cugat del Valles (Barcelona)
Tel. 935.653.535

MARCAS: Franke, Mepamsa, KWC, Roblin
www.franke.es

FRECAN, S.L.U.

Ctra. B-142 Polinya a Sentmenat, Km. 8,4
08181 Sentmenat (Barcelona)

Tel. 902.270.170

MARCAS: Foster, Urban, Bautek, Frecan
www.frecan.es

FRIGICOLL, S.A.

C/ Blasco de Garay, 4-6

08960 Sant Just Desvern (Barcelona)
Tel. 934.803.322

MARCAS: Liebherr, De Dietrich, Falmec
www.frigicoll.com

INALCO (INDUSTRIAS ALCORENSES
CONFEDERADAS, SA)

Partida Saleretes s/n

12110 Alcora (Castellén)

Tel. 964.368.000

MARCA: iTopKer

www.inalco.es

INOXPAN, S.L. (PANDO)
Pol.Ind. El Cros

Av. El Moli de les Mateves, 11
08310 Argentona (Barcelona)
Tel. 937.579.411

MARCAS: Pando, Orpan
www.pando.es

LEVANTINAY ASOCIADOS

DE MINERALES, S.A.

Autovia Madrid-Alicante Km. 382
03660 Novelda (Alicante)

Tel. 96 560 91 84

MARCA: Naturamia, Techlam,
Techlam Top
www.levantina.com

MIELE, S.A.

Avda. Bruselas, 31

28100 Alcobendas (Madrid)
Tel. 916.232.029

MARCA: Miele
www.miele.es

POALGI, S.L.

C/Xalog, 11

Parque Industrial Ciutat de Carlet
46230 Carlet (Valencia)

Tel. 962.558.256

MARCA: Poalgi

www.poalgi.es

LA BUENA

EN CASA

ROCA SANITARIO, S.A
Avda. Diagonal 513
08029 Barcelona

Tel. 933.661.200
MARCA: Roca
www.roca.es

SMEG ESPANA, S.A.

C/ Central, 28 Pol. Ind. La Ferreria
08110 Montcada i Reixac (Barcelona)
Tel. 935.650.250

MARCA: Smeg

www.smeg.es

TEKA INDUSTRIAL, S.A.

C/ Cajo, 17

39011 Santander

Tel. 942.355.050

MARCAS: Teka, Kiippersbusch
www.teka.es

WHIRLPOOL ELECTRODOMESTICOS S.A.
Avda. dels Vents 9-13 esc. A 2a planta
08917 - Badalona (Barcelona)

MARCAS: Whirlpool, Hot Point, Indesit
www.whirlpool.es

AMC

Asociacién de Mobiliario de Cocina
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AMC  MIEMBROS ASOCIADOS

FABRICANTES E IMPORTADORES DE
COMPONENTES DE MUEBLES DE COCINA

CUCINE 0GGI, S.L.

Calle7,n°5 nave 2 Pol. Ind. Codonyers
46220 Picassent (Valencia)

Tel. 963.300.344

MARCAS: Forma e Funzione, Niemann,
Schwinn, Cutting Rockenhausen, Ebb, Sige,
Elco, Wesco, Luisina, Peka, Viceversa, Hailo.
www.cucineoggi.com

DOSSIA, S.A.

Crta. de Cabra s/n 14900 Lucena (Cérdoba)
Tel. 957.509.308

MARCA: Dossia

www.dossia.es

DB GROUP, S.L.

C/ Mario Vargas Llosa, 2

28850 Torrejon de Ardoz (Madrid)
Tel. 916.555.385

MARCA: DB GROUP, Kautdat
www.dbgroupherrajes.com

EMUCA, S.A.

Pol. Ind. El Oliveral c/H, 4

46394 Riba - Toja del Turia (Valencia)
Tel. 961.667.019

MARCA: Emuca

www.emuca.es

GRUPO ACB COMPONENTS, S.L.

Crta. N-341, km. 79 - 14900 Lucena (Cérdoba)
Tel. 957.511.667

MARCA: ACB

www.grupoacb.com

GTV ESPANA HERRAJES E ILUMINACION, S.L.

Avenida Aragon 30 Planta 8

46021 VALENCIA

Tel. 961.134.441

MARCAS: GTV, GTV Lighting y Hogert
www.gtv.es

HAFELE HERRAJES ESPANA, S.L.

C/ Electronica 33-35, PL.URTINSAlI

28923 Alcorcon (Madrid)

Tel. 91 644 80 21

MARCAS: Hdfele, Ninka, Vauth Sagel, Nehl,
Schiico, Hawa, Accuride

www.hafele.es

HETTICH IBERIAS.L.

Pol. Ind. Etxezarreta, 3

20749 Aizarnazabal (Guipuzkoa)
Tel. 943.897.020

MARCA: Hettich
www.hettich.com

NUOR LA LLAVES.L.

Sant Marti de ’Erm, 3

08970 Sant Joan Despi (Barcelona)
Tel. 934.771.318
www.nuorlallave.com

PLASTIMODULS.L.

C/ Ledn, 11 POL. IND. LALFAC I

03440 Ibi (ALICANTE)

Tel. 966.550.009

MARCAS: Modulbox, Stylebox, Multibox,
Modulmatic, Moduclassic, Modultop, E-Leva
www.plastimodul.com

SALICE ESPANA, S.L.U.

C/ Copernic, 11

08403 Pol. Coll de la Manya (Granollers)
Tel. 938.468.861

MARCA: Salice

www.saliceespana.es

SERVICANTO, S.L.

Pol.Ind. Can Illa

Pompeu Fabra Nave 16-18
08530 La Garriga (Barcelona)
Tel. 938.715.505

MARCA: Servicanto
www.servicanto.com

TRANSFORMAD, S.A.

Ctra. de Valencia KM 10,5

Pol. Industrial Milenium, Nave 1
50420 CADRETE (Zaragoza)

Tel. 938.400.066

MARCAS: TMATT, CRYSTAL, STRATI
www.transformad.com

LA BUENA
COCINA

HECHA
EN CASA

FABRICANTES
DE MESAS Y SILLAS

BAILEN HOME FUSION, S.L.

Paraje de los Sorianos n® 58 B - Nav
03369 El Mudamiento - Rafal (Alicante)
Tel. 966.752.376

MARCA: Bailén
www.bailenmesasysillas.com

CANCIO FABRICA DE MUEBLES, S.A.
Ctra. del Esquileo, s/n

47369 Villalba de los Alcores (Valladolid)
Tel. 983.721.596

MARCA: Cancio

www.cancio.es

MESINOR,S.C.

Pol.Ind. San Ldzaro C/El Silo, s/n

26250 Santo Domingo de la Calzada (La Rioja)
Tel. 941.340.043

MARCA: Mesinor

www.mesinor.com



MIEMBROS ASOCIADOS « AMC

DISTRIBUIDORES

ANTALIA ALCALA DE HENARES
(ZAO ESTUDIO, S.L.)

Pol. Ind. Santa Rosa

C/ Francisco Alonso, n° 1 Nave 15-C
28806 Alcald de Henares (Madrid)
Tel. 913.703.006
www.antaliacocinas.com/
distribuidores/#estudios-antalia

ANTALIA VALLADOLID
C/Acibelas, 11

47004 Valladolid

Tel. 983.396.941
www.antaliacocinas.com/
distribuidores/#estudios-antalia

FACCE COCINAS
Juan Bravo, 68
28006 Madrid
Tel: 91309 00 14
www.facce.es

FERROPLAS COMERCIAL, S.L.
Avda. Castillay Ledn, 16-20
09005 (Burgos)

Tel. 947.240.224
www.ferroplas.com

EMPRESAS
COLABORADORAS

A3COM MARKETING & COMUNICACION, S.L.
Poligono Ave Maria, Parcela 2.7 a29

23740 Andujar (Jaén)

Tel. 953.514.162

www.a3com.es

ARDIS ProSolid3d

Av. Bracelona’92, N° 3, Oficina B.
46900 Torrent (Valencia)

Tel. 961.588.219

MARCAS: ARDIS- TopSolid - 3cad -
CNC-Creator - ERP Odoo_Darley
www.prosolid3d.com

BENIDORM SOFTWARE, S.L.

Calle Roldan 3-3-24

03501, Benidorm (Alicante)

Tel. 965.861.673

MARCAS: VIRTUALKITCHEN - VIRTUALGES -
WURTHDESIGN - DISEN02000
www.benidormsoft.com

FERIA VALENCIA

Avda. de las ferias s/n
46035 Valencia

Tel. 963.861.132
www.feriavalencia.com

ICA Iberia S.A.U.

Poligono el Collet 401 Nave n.2
12580 Benicarld (Castellon)
Tel. 964.491.574

MARCA: ICA

www.icaspa.com

INDUSTRIAS QUIMICAS IVM, S.A.

C/ El Perell6, 19 P.L. Masia del Juez
46900 Torrent (Valencia)

Tel. 961.588.550

MARCA: llva, Milesi
www.ilvabarnices.es / www.milesi.es

INNOVACIONES TECNOLOGICAS
PARA EL MUEBLE, S.L.

C/ Copenhague, n® 64 - local 10
08206 Sabadell (Barcelona)

Tel. 902202002

MARCAS: 2020 Software
www.2020software.es

LA BUENA
COCINA

HECHA
EN CASA

INSPI

C/Conventn®19 Entrlo®°B

12500 Vinaros (Castellon)

Tel 964.828.042

MARCAS: StoreManager.Online,
ProdManager, VIZ360, Innersense
www.inspi3d.com/es

JURACOR

Avda. La Rioja, 15

14900 Lucena (Cérdoba)

Tel. 957.509.500

MARCAS: V-Lack, Durante & Vivan, Milesi,
Iris, Lijalux, Spraylac, Pizzi, Colaflex, Konig,
Festool, Kremliny Klingspor.
WWWw.juracor.com

KEY SOLUTIONS SIG, S.L.
Calle Dalia 289

28108 Alcobendas (Madrid)
Tel. 918.279.945
www.keysolutions.es

KITCHENDRAW ESPANA, S.L.
C/Travesia La Paz, 4

30160 Monteagudo (Murcia)
Tel. 968.851.355

MARCAS: KitchenDraw, Insitu
www.kitchendraw.es

QUALITYLEGAL, S.L.

C/ Rector Lucena, n° 20 1°E
37002 Salamanca
Tel.923.136.514
clientes@qualitylegal.es

S COCINA INTEGRAL
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https://www.cosentino.com/es/silestone/
https://2akuchen.com/es/
http://www.tecnomak.es
https://www.grass.at/home.html?L=5
https://www.arredo3.es/
https://www.blum.com
http://www.saliceespana.es
http://www.hettich.com
http://www.ls-light.com
https://www.teka.com/es-es/
http://www.sc-herrajes.com
https://www.scilm.it/
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http://www.cocinaintegral.net



http://www.tecnomak.es

