& COCINA INTEGRAL

TENDENCIAS

IROKO: “nuestros productos incluyen
diseno, vanguardia
vy funcionalidad”

CON EL FOCO MUY CLARO EN EL CLIENTE, EN IROKO COCINAS SON CONSCIENTES DE
QUE LA MEJOR ESTETICA NO SIRVE SI NO SE ACOMPANA DE FUNCIONALIDAD. Y, QUI-
ZAS PORQUE ENTIENDE DE FORMA AMPLIA Y GENEROSA ESA FUNCIONALIDAD, ESE
SERVICIO, ESTE FABRICANTE OFRECE SIETE ANOS DE GARANTIA EN SUS COCINAS.

rokonaci¢ el afio 2006 en la parroquia de Castrelo, en Cambados, en

la provincia de Pontevedra. Hace un afio, este fabricante de cocinas
traslado sus instalaciones a la también localidad pontevedresa de
Vilanova de Arousa, donde tiene una sede de 1.500 metros cuadrados
en la que trabajan sus ocho empleados. Con una facturacion anual
ligeramente superior al medio millén de euros, Iroko Cocinas vende
sus muebles, ademds de en Galicia y Portugal, en Estados Unidos y

México. Nos cuentan mds detalles sobrelaempresasus responsables.

Describa su principal producto para el sector cocina. Indique las
ventajas que aporta y explique sus principales diferencias con res-
pecto a los productos similares de la competencia. ;Cé6mo podria-
mos definir su producto/soluciones en cuanto a posicionamiento de
mercado, concepto, materiales y disefio?

Lossingulares procesos de produccién de Iroko han dado lugar a una
linea de cocina vanguardista y minimalista que inspira sensaciones
Unicas. Su disefio estd estrechamente ligado a los Ilenos y vacio que,

bien fusionados, logran dar forma a cada uno de los espacios.

Nuestros proyectos de arquitectura para cocinas retnen multiples
esfuerzos, integrando las premisas de Iroko: disefio, vanguardia y
funcionalidad. Los pequefios detalles logran aportar versatilidad

para que el espacio logre el confort absoluto.

¢éCuales han sido sus dltimos lanzamientos y qué respuesta estan
recibiendo por parte del mercado?
Hemos creado dos modelos de puertas nuevos: Egeo y Harmonia.
Son dos puertas tricapa en MDF negro, de baja emisién en formal-
dehido, con tablero fendlico en el medio, consiguiendo un efecto

“galleta Oreo”.

Se trata de puertas que estdn teniendo muy buena aceptacion por su

originalidad y textura.

Hablemos de servicio. Enumere los servicios afiadidos o relaciona-
dos con sus productos, ofrecidos por su empresa. ;Con qué plazos

de entrega trabajan? ¢;Qué garantia tienen sus productos?
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TENDENCIAS

Lafechadeentregase cuentaa partirdel diaenel cual el cliente confir-
ma el pedido. A partir de esa fecha, los plazos son los siguientes:
-4 semanas completas de fabricacion para laminados y estratificados.

-6 semanas completas de fabricacion para lacados y barnizados.

En los meses de agosto, diciembre y Semana Santa, debido a los pe-
riodos vacacionales de nuestros proveedores, las fechas de entrega
pueden sufrir modificaciones. Iroko garantiza sus productos frente a
posibles defectos de fabricacién durante un periodo de siete (7) afios,
desde la fechade compra. Disponemos de un documento de garantia
para el consumidor final en el cual pueden ver las condiciones y de

qué manera activar dicha garantia.

= ¢En qué canales tiene mds presencia (construccion, retail, bricola-
je...)? ¢Cuentan con tiendas propias?

Nosotros distribuimos principalmente a tiendas especificas de mo-
biliario de cocina y bafio. Disponemos actualmente de 15 puntos de
venta distribuidos por nuestra comunidad auténoma.Y contamos en

estos momentos con una prevision de ampliar a 5 puntos mds.

Tuvimos tienda propia, pero nos vimos en la obligacién de cerrarla

hace 2 afios, al centrar nuestro trabajo sélo en la fabricacion.

= ¢Cudl es la politica de expansion de la marca?

Para nosotros es muy importante el crecimiento, pero también man-
tener la estabilidad a medio y largo plazo. A nivel nacional, tenemos
la prevision de ampliar unos 5 nuevos puntos deventa.Y anivel inter-

nacional estamos trabajando parala ampliacién de nuevas carteras.

= ¢Como siguen (o crean) sus productos/servicios las tendencias en
el disefio de mueble de cocina?

Disefio, vanguardia y funcionalidad. Iroko fusiona estos tres concep-
tos para crear espacios que se adaptan a las necesidades de la vida
actual. Creamos lugares que inspiran a disfrutar de estancias exclu-
sivas, conjugando un estilo Unico y personal. Centramos nuestros
esfuerzos en la calidad, la eleganciay la diferenciacion, ayudando a
crear el propio espacio del cliente. Damos un giro de 360° a la concep-
cion de la cocing, implementando la mds alta tecnologia para hacer

lavida mds fdcil y confortable.

= ¢Como han cerrado el ejercicio 2019 y qué previsiones tienen de
cara a 2020?

2019 hasido para nosotros un afio de cambios y adaptacion, ya que a
principios de ese afio cambiamos la ubicacién de nuestras instalacio-
nes, pero sin descuidar el servicio a nuestros distribuidores. Nuestras
previsiones de cara al 2020, son positivas. Nos lo indican los datos del
pasado mes de enero, con una subida de un 10% en la facturacion

respecto a enero del 2019.

= ¢Por qué han decidido asociarse a AMC y qué esperan de la aso-
ciacion?

Somos nuevos en la asociacion. Pertenecemos a ella desde hace poco
mds de 1 afio. Decidimos asociarnos porque vimos un proyecto co-
mun donde hay variedad de representantes del sector, y nosotros
siempre queremos seguir aprendiendo y formarnos para dar nuestro

mejor servicio alos clientes.

La asociacién es un buen foro donde se intercambian ideas y apor-
tan noticias acerca del mundo de la cocina y eso nos beneficia para

nuestro crecimiento.

= ¢Comovaloran la pasada edicién de Espacio Cocina-SICI? ;Qué des-
tacarian?

Valoramos la pasada edicién de SICI como positiva. Una feria siempre
es un buen escenario para visualizar las novedades del sector y para

intercambiar opiniones e ideas con especialistas del sector.

Destacamos la presencia de la madera natural de nuevo como ele-
mento de relevancia en la decoracién de la cocina. Ha salido de sus
usos mds tipicos y estructurales y se ha convertido en protagonista
de gran variedad de estilos como el nérdico, industrial, acogedor...

www.irokococinas.com



